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PRESENTACION

¢COMO LEER ESTE MANUAL?

Esta seccion del manual de ingreso a la UNLaM estd organizada en dos partes. La primera corresponde
a los médulos tedrico-practicos, disefiados para la revision y apropiacién de conocimientos respecto
de la lectura y escritura de géneros académicos. La segunda parte del manual de Seminario
corresponde a los anexos.

Anexo de lecturas

En este anexo presentamos un conjunto de textos destinados a las practicas de lectura y escritura de
Seminario.

Desde la iniciacion del curso de ingreso, tenés que saber que vamos a leer y escribir sobre algunas
problemdticas sociales que nos involucran a todos. Entre ellas, las vinculadas a los medios de
comunicacion masiva (radio, TV, cine, diarios) y la Universidad, actores importantes en la divulgacion
de conocimientos y creencias que abordaras durante la formacién profesional.

La idea de adelantarte los temas de las lecturas tiene un objetivo muy claro: hacerte comprender que
desde este momento necesitds estar atento a todo lo que se diga o publique sobre las problematicas
gue abordamos. Si sos de los que no escuchan ni leen noticias, te sugerimos comenzar a hacerlo: ser
universitario significa, en parte, “estar atento a lo que sucede en el mundo/universo” y, de algin modo,
“tener los pies sobre la tierra”.

También encontrards lecturas que abordan tematicas especificas de las distintas carreras
universitarias. Después de leer cada texto, te recomendamos hacer un buen resumen y registrar tu
opinién sobre lo leido.

Anexo de Cdodigos Normativos para la Escritura

En esta seccidn se presentan normas que facilitan la comprensién y la comunicacidn escrita. Si tenés
problemas de ortografia, si tenés problemas de puntuacién (con los puntos, las comas, los signos
graficos, las mayusculas, etc.), es aconsejable reducir estas dificultades. Aunque es cierto que escribir
bien no consiste simplemente en escribir sin errores gramaticales ni ortograficos, si lo que escribimos
no transmite lo que queremos decir o no se adecua a las normas académicas, eso puede dificultar el
acceso y/o el posterior desempefio en la carrera elegida. Lo mismo sucede al leer ya que, por ejemplo,
la ubicacion de unas simples comas puede cambiar todo el sentido de un enunciado.

Anexo de Modelos de Examen

Como sabemos que los examenes generan mucha ansiedad a los estudiantes y especialmente a los
ingresantes debido a que la universidad constituye un mundo nuevo con el que no estan familiarizados,
en este anexo te explicamos cdmo sera el examen de Seminario.

Recomendaciones

-Te aconsejamos leer todo el manual antes de comenzar el curso para que vayas conociendo de
antemano los temas a trabajar. Si algin contenido es absolutamente desconocido, busca informacion,
siempre es bueno saber de qué se trata. Nuestra plataforma virtual puede ayudarte en esto. Podés
ingresar a MleL (Materias Interactivas en Linea / http://miel.unlam.edu.ar) utilizando tu DNI como
nombre de usuario y contrasena.
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-Como ya se menciond, es fundamental que leas y conozcas este manual en detalle, es Unico e
irremplazable. Si solicitas apoyo, que sea el de los profesores de Seminario.

-Los examenes corregidos de esta materia son confidenciales y no se venden en ningun lugar. No
somos responsables de los materiales que circulan y se venden fuera de nuestra universidad, y no han
sido publicados por Seminario. Consulta siempre con tus profesoras y profesores, son las personas que
mas saben de esta materia.

-Como  forma de contacto  te dejamos la direccion de nuestro blog
https://ingresantesseminario.blogspot.com/ y el siguiente mail: consultasemunlam@gmail.com. Mas
adelante, en el curso, sabras de las clases de apoyo y te notificaran sus fechas.

A continuacion, incluimos un mapa conceptual de la materia para que adviertas rapidamente los
contenidos.

Mapa conceptual

- GENEROS
,*" DISCURSIVOS

, Géneros no Géneros \
, Académicos Académicos \

Rasgos
distintivos \

) < - - - > [Ewua) 4

Paratextos — Contexto

Lectura global Planificacién

Lectura por parrafos Puesta en texto

Integracién de lo leido Revision
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Propuesta de la Catedra

El proceso de aprendizaje de esta materia se afirma en la vinculacidon sistematica de lectura,
produccion escrita y critica. La organizacién del trabajo comporta la articulacion de un conjunto de
nucleos tematicos que funcionan como ejes estructurantes de las actividades especificas que facilitan
la adquisicidon y el desarrollo de diferentes habilidades involucradas en el ejercicio de las précticas
mencionadas.

Contenidos del manual

e Moddulo 1 - Géneros discursivos

e Moddulo 2 — Lectura

e Mddulo 3 —Escritura de textos académicos

e Anexo de lecturas recomendadas

e Anexo de cédigos normativos para la escritura
e Modelos de examen

OBIJETIVOS DE LA MATERIA

General

e Promover la adquisicién de estrategias de lectura y escritura en géneros académicos que
optimicen el aprendizaje del alumno universitario.

Especificos

e Promover la préactica de la lectura critica y de la escritura académica partiendo de una reflexién
sobre los textos.

e Facilitar la adquisicidn de estrategias de lectura y de escritura, basadas en el conocimiento de
la situacion de comunicacién que se genera a partir de la interaccidn con los textos.

e Propiciar la interaccion entre el lector y los textos; la confrontacién de textos y la evaluacion
de diferentes enfoques sobre un fenémeno.

SECUENCIA DE ACTIVIDADES

CLASE TEMAS OBJETIVOS

1 PRESENTACION DE LA -que los alumnos se apropien del manual.
MATERIA'Y DEL MANUAL. -que los alumnos comiencen a identificar textos
MODULO 1 académicos y no académicos.
Géneros discursivos

2 MODULO 1 -que los alumnos identifiquen los géneros
Géneros discursivos por sus caracteristicas
discursivos/Enunciacion/
Registros

3 Secuencias -que los alumnos distingan las secuencias, en
textuales/Secuencia especial la explicativa y la argumentativa.
argumentativa.

4 Textos académicos -que los alumnos adquieran herramientas para la
lectura y la escritura de distintos textos
académicos.

5 MODULO 2 -que los alumnos realicen lecturas completas y
criticas de los textos.
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Lectura/Proceso de
lectura/Lectura critica

6 Estrategias de la explicaciény | -que los alumnos reconozcan estrategias con la
de la argumentacién finalidad de comprender mejor los textos.

7 Actividad integradora del -que los alumnos realicen un modelo de examen
madulo de lectura completo.

8 MODULO: 3 -que los alumnos reconozcan y escriban distintos
Escritura de textos textos académicos siguiendo el proceso de
académicos escritura.

9 Informe de Lectura -que los alumnos planifiquen un ILD
Descriptivo

10 Coherencia y cohesién -que los alumnos escriban ILD con coherencia y

cohesidn

11 Actividad integradora del -que los alumnos realicen un modelo de examen
modulo de escritura completo.

12 Clase de consultas y practica -que los alumnos realicen un simulacro de
de un modelo de examen examen.

-que los alumnos utilicen la clase para aclarar
dudas.
EVALUACION

El examen final. Sus caracteristicas

Las evaluaciones seran disefiadas de modo tal que permitan poner en correlacion habilidades de
comprensidn y produccion de textos de diferentes géneros discursivos.

El examen tendra una duracion de 90 minutos y constara de tres partes fundamentales:

® lecturasilenciosa del texto de examen

®  Resoluciéon de una consigna tedrico/practica con modalidades diversas: ejercicios de
completamiento, de opcion multiple, de justificacidn de la/s respuesta/s elegida/s, de
construccién de respuesta.

e  Escritura: a) escritura de un informe descriptivo del texto leido; b) breve produccion de un
texto critico en relacién con la propuesta del texto fuente. Este escrito podra tener la forma
de respuesta a una pregunta o de texto independiente segun la consigna.

El texto fuente del examen tratara sobre un tema vinculado al corpus de lecturas trabajado en la
cursada. A continuacion, te presentamos un modelo evaluacién:

Modelo de examen

(IMPORTANTE: Tanto el orden en que se presentan las consignas como su formulacién pueden ser
alterados)

PARTE A-
1) Leer el siguiente texto y luego resolver la-<consigna de parcial.
DISCURSO Y RACISMO'. Teun Dijk

Para la mayoria de la gente, y probablemente también para muchos lectores de este
capitulo, la nocidn de racismo no se asocia inicialmente a la de discurso. Asociaciones mas
obvias serian discriminacion, prejuicio, esclavitud o apartheid, entre muchos otros conceptos
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relacionados con la dominaciéon étnica o ' racial ', la desigualdad tratada a lo largo de este
escrito. Ahora bien, aunque el discurso puede parecer sélo 'palabras’' el texto y la charla juegan
un papel vital en la reproduccidn del racismo contemporaneo.

Esto es especialmente verdad para las formas mds perjudiciales de racismo contemporaneo,
a saber, las de las élites. Las élites politicas, burocraticas, corporativas, medidticas y educativas
controlan las dimensiones y decisiones mas cruciales de la vida cotidiana de las minorias y los
inmigrantes: entrada, residencia, trabajo, vivienda, educacion, bienestar, salud, conocimiento,
informacién y cultura. Realizan este control en gran parte hablando o escribiendo, por ejemplo,
en las reuniones de gabinete y las discusiones parlamentarias, en entrevistas de trabajo, en los
noticiarios, anuncios, lecciones escolares, libros de textos, articulos cientificos, peliculas o talk
shows, entre muchas otras formas de discurso de la élite.

Es decir, al igual que es cierto para otras practicas sociales dirigidas contra minorias, el
discurso puede ser en primera instancia una forma de discriminacién verbal. El discurso de la
élite puede constituir asi una forma importante de racismo de la élite. De la misma manera, la
(re)produccion de los prejuicios étnicos que fundamentan dichas practicas verbales, asi como
otras practicas sociales ocurre en gran parte a través del texto, de la charla y de la
comunicacion.

Los discursos

Los discursos tienen variadas estructuras, las cuales también se pueden analizar de diversas
maneras dependiendo de las distintas perspectivas generales o del tipo de género analizado.
Se asumird aqui que tanto el texto escrito/impreso como la charla oral pueden analizarse asi
en distintos niveles a través de varias dimensiones. Cada uno de éstos puede estar directa o
indirectamente implicado en una interaccién discriminatoria contra miembros de grupos
minoritarios o a través de un discurso sobre ellos, por ejemplo, de las siguientes maneras. Las
formas directas estan vinculadas con las representaciones que la élite reproduce en sus
discursos en forma explicita, sefialando verbalmente los rasgos que la vuelven superior en
relacion con otros sujetos sociales (Ej: los idiomas europeos estan mas desarrollados que los
restantes). Las formas indirectas tienen que ver con lo no dicho, se dan, por ejemplo, en los
medios, al seleccionar y tratar temas que interesan a la élite, y descartar otros como poco
importantes, por ejemplo, los reclamos de un grupo minoritario.

Los informes de noticias

Las conversaciones cotidianas son el lugar natural del racismo popular diario. Gran parte de
ellas se inspira en los medios de comunicacién. Los hablantes refieren rutinariamente a la
televisidn o al periddico como su fuente (y autoridad) del conocimiento o de las opiniones sobre
las minorias étnicas. Esto es particularmente asi para aquellos temas que no pueden observarse
directamente en la interaccién cotidiana, incluso en aquellos paises o ciudades étnicamente
heterogéneas. La inmigracion es un ejemplo prominente.

Los informes de noticias en la prensa tienen una estructura esquemadtica convencional que
consiste en categorias tales como el titulo, el encabezado, los eventos centrales, el contexto,
etc. Asi, podemos centrarnos en los titulos y encabezados y ver que en las noticias tienden a
enfatizar las caracteristicas negativas de las minorias. Muchas investigaciones han demostrado
efectivamente esto. En un estudio holandés, por ejemplo, encontramos que, de 1500 titulos
relacionados con temas étnicos, ninguno era positivo cuando implicaba a minorias como
agentes activos, responsables, mientras que esto era completamente normal cuando uno de
Nosotros era el agente semantico en un titulo.

Las élites, especialmente en Europa, son virtualmente siempre blancas, y también controlan
los contenidos, las formas, el estilo y las metas de las noticias y del periodismo. No es
sorprendente, por lo tanto, que los medios de comunicacién de masas, y especialmente la
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derecha, la prensa sensacionalista, sean en mayor medida parte del problema del racismo que
parte de su solucién.

En suma, especialmente en las sociedades de la informacién contemporéneas, el discurso
se aloja en el corazdn del racismo. Con esto hemos planteado que el racismo es aprendido y no

natural o innato.
van Dijk, T. (2001). Discurso y Racismo, en Persona y Sociedad, Universidad Alberto Hurtado, ILADES. Recuperado
de http://www.discursos.org/Art/Discurso%20y%20racismo.pdf

2)Resolver las preguntas atendiendo a las normas de construccidn de respuestas de parcial:

- ¢El texto de van Dijk tiene marcas enunciativas?, ¢cuales son esas marcas? Fundamentar la
respuesta con una cita del texto. (2 puntos)

Parte B.

Escritura de textos largos

a) Escribir un informe de lectura descriptivo teniendo en cuenta los requerimientos del género
que le dio origen. (Extensién aprox. 20 lineas, 5 puntos)

b) De acuerdo con la propia experiencia y las lecturas realizadas, escribir una opinion sobre la
propuesta del autor. Fundamentar la misma desarrollando una argumentacion personal. (Este
texto vale 3 puntos, extensién aprox. 10 renglones)

¢é¢Como se evalua un informe?

Referencia bibliografica (0,25) 0,25
Introduccidn (1)

Presentacion del autor 0.25
Presentacién del TF 0.25
Contexto 0,25
Tema 0,25
Descripcion (1)

Quaestio 0,50
Finalidad 0,25
Género discursivo 0,25
Desarrollo (1,75)

Hipotesis del TF 0,50
Argumentacion del TF 1,00
Analisis ideoldgico/ comparacidn con otros autores: 0,25
Conclusion (0.50) 0,50
Normativa (0.50 p.) 0.50
Respeto de las normas de escritura relacionadas con la cohesién, coherencia,
ortografia, puntuacién, registro, construccion sintactica, concordancia, etc.
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MODULO 1
GENEROS DISCURSIVOS

1. LOS GENEROS DISCURSIVOS

1.1. ¢QUE SON LOS GENEROS DISCURSIVOS Y POR QUE ES NECESARIO SABER
SOBRE GENEROS DISCURSIVOS?

Los géneros discursivos son enunciados de distinta extensién con un valor comunicativo y sentido
pleno. Estos enunciados se caracterizan por tener rasgos particulares que permiten su clasificacion y
distincién. Su conocimiento es de suma utilidad a la hora de leer o producir discursos. En efecto, estas
actividades son relativamente mas sencillas cuando sabemos a qué género pertenece el texto en
cuestion, es decir, si vamos a leer o escribir un mail, un resumen, una invitacion, etc.

De hecho, si nos dicen que tenemos que enviar un wasap (y disponemos de los recursos y la
experiencia para hacerlo), seguramente sabremos como tenemos que escribirlo, cdmo empezamos,
como seguimos y con qué tipo de palabras (o emoticones) lo escribiremos, ya que -asi como cada
esfera social requiere un comportamiento determinado y nadie asistiria a un velatorio en malla- cada
género requiere una manera de utilizar el lenguaje acorde con el destinatario, el tema, el propdsito
que se persigue y el lugar desde el que se habla.

Nuestras competencias sobre los distintos géneros discursivos se manifiestan | Ampliar en
cotidianamente toda vez que decimos: esto es una “publicidad”, esto es una | Mddulo 2
“historieta”, esto es un “cuento”, esto es una “cronica”, esto es un “manual” esto es | 1.2. ¢CoOmo
un “anuncio publicitario”, esto es un “posteo”, etc. Y también cuando podemos | debemos leer
ubicar esos géneros dentro de un ambito de produccion y reconocer que se trata, | un texto

por ejemplo, de una publicidad politica, religiosa o literaria (entre otras | académico?
posibilidades).

En efecto, el reconocimiento de los géneros es mas sencillo cuando se trata de aquellos que
utilizamos habitualmente en la vida cotidiana. ldentificamos, casi sin problemas, los géneros
del d4mbito periodistico: el articulo de opinidn, la noticia (local, internacional, politica,
econdmica, deportiva, cultural), la crénica, el reportaje, el editorial, la entrevista, la critica
(literaria, cinematografica, deportiva, etc.). Y, también, los correspondientes al ambito literario
en sus distintos géneros y subgéneros. En el género narrativo, por ejemplo, distinguimos el
cuento de la novela; en el género lirico, el romance del soneto, etc.; en el género dramatico, la
comedia de la tragedia, etc.

En el ambito de la universidad, trabajamos con los géneros académicos. Leemos manuales, articulos
académicos, ensayos. Escribimos informes, parciales, monografias, tomamos apuntes. Algunos de
estos géneros son mas conocidos que otros. Para que comencemos a entrar en tema, en el proximo
apartado trabajaremos comparando los géneros periodisticos con los géneros académicos y al final del
capitulo te presentaremos formalmente estos ultimos.
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1.2. FORMA DE RECONOCIMIENTO DE LOS GENEROS DISCURSIVOS

Los géneros discursivos van cambiando con el tiempo, sufren alteraciones e hibridaciones que a veces
complejizan su reconocimiento (un mail es una carta, pero ambos no son exactamente iguales). No
obstante, algunos rasgos que se reiteran en los textos permiten ubicarlos en un universo conocido, o
en el que mas se les aproxima. Tratemos de identificar algunos de ellos analizando los textos que
siguen. Como ayuda para esta actividad, al finalizar la lectura, encontraras un cuadro para completar
y comparar los rasgos observados.

Texto N°1

Jaén, 28 mayo de 2018 (EFE). - La Guardia Civil ha detenido a un vecino de la comarca de Cazorla
(Jaén), de 26 afios, por presuntamente acosar a mujeres a través de las redes sociales.

La investigacion se inicid, segun informa la Guardia Civil en un comunicado, a principios de 2016, al
recibir varias denuncias de mujeres de entre 20 y 30 afos, en las que manifestaban estar siendo
acosadas por redes sociales.

Las victimas presentaron denuncia en dependencias oficiales de la Guardia Civil de las localidades
jiennenses de Jodar, Alcala la Real y Mancha Real manifestando que un desconocido, tras contactar
con ellas a través de redes sociales mediante una identidad falsa, consiguid de las jovenes la suficiente
confianza para iniciar una relacién de amistad.

Una vez conseguida la confianza de las jovenes y la obtencidn de algunos datos comprometedores
para las mismas, mediante la amenaza de divulgar la informacién obtenida de las mismas por parte del
detenido éste comenzd a exigir favores sexuales e imagenes de las jovenes de contenido sexual.

Las investigaciones han sido realizadas en coordinacién con varios juzgados de instruccion de la
provincia, mientras la operacién sigue abierta y no se descarta que haya mas mujeres, que hayan sido
victimas de esta practica.

El joven estd acusado de los delitos de acoso, usurpacién y amenazas, mediante redes sociales.
EFE

Recuperado de https://www.diariojaen.es/jaen/detenido-por-acosar-y-amenazar-a-mujeres-en-
redes-sociales-JB4201975
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Texto N°2

Aevisias Académicas de la Universidad de Chile

COMUNICACIONY MEDiOS

IO FMUMERDS AMTERIORES MUMERDS ESPECIALES ACERCA DE -~ PUBLNJUE ~

¥ COMUMICACION |/ Monografias

El tratamiento de la violencia contra las mujeres en los medios de
comunicacion

IEEES  Aimée Vega Montiel

rgrama de Investigacdn Feminista CEBCH-LIRNAR
COMPARTIR Do 1
BEEOEE -

RESUMEMN -

Zste articulo ha sido dezarrollado en &l co

influsncia de los medios de cormumica

COMD CITAR wiolencia contra las rmujeras y las nifias ™1 y anzsliza k2 responsabilidad de los
medios de comunicadion en la erradicacion de la violendis contra mujeres y

nifias

PALABRAS CLAVE

Yujeres. Viclendia de género. Derechos Humanos, Medics de Comumicacion

FORPATOS DE CITACHIM

La violencia constituye el principal obstaculo para la realizacién de los derechos humanos de las
mujeres y para alcanzar la igualdad de género. En tal contexto, los medios de comunicacidn tienen una
responsabilidad fundamental. ¢ Son los medios de comunicacién aliados de los derechos humanos de
las mujeres? ¢Promueven la erradicacidon de la violencia y la discriminacidon de género? De estas
preguntas parte el analisis que a continuacidn se expone.

Definiendo la Violencia de Género Contra las Mujeres

Cuando nos referimos a la violencia de género contra las mujeres, estamos recurriendo a
concepciones cientificas que han sido ampliamente definidas por la teoria feminista (Amords, 1994;
Brasileiro, 1997; Torres, 2001), y que son recuperadas por los instrumentos juridicos de derechos
humanos de las mujeres vigentes a nivel global, regional y local. La Asamblea General de la ONU aprobd
la Declaracidn sobre la eliminacidn de la violencia contra la Mujer, que en su articulo primero define a
ésta como la violencia que se encuentra dirigida contra la mujer por el hecho de serlo. Incluye actos
que infligen dafo o sufrimiento fisico, mental o sexual, y también las amenazas de tales actos, la
coercion o las privaciones arbitrarias de libertad, en el espacio publico o en el privado

Los Medios de Comunicacion en la Erradicacion de la Violencia Contra las Mujeres

Los medios de comunicacion han sido sefialados como una instituciéon con una responsabilidad
central en la erradicacion de la violencia contra las mujeres y, en consecuencia, en la realizacion de sus
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derechos humanos. Al constituirse como una fuente de educacion (formal e informal) para la sociedad,
al lado de la familia y la escuela, tienen una tarea central en la blsqueda de soluciones.

Es evidente que las mujeres aln estan practicamente ausentes de los medios hoy en dia. Después
de mas de una década, la investigacién académica sigue mostrando que estdn claramente infra-
representadas por estos medios, y cuando lo estdn, se las sigue describiendo a través de una gama
reducida de papeles estereotipados. Cada dia corroboramos que la representacion de las mujeres en
el discurso de los medios de comunicacion tradicionales y de las nuevas tecnologias, reproduce los
estereotipos sexistas que, o asocian a las mujeres a roles tradicionales (en los que se enfatiza su
supuesta vulnerabilidad, su sumisidn y su adscripcion al espacio doméstico), o las representan como
objetos sexuales o como grupos de consumo, concentradas solo en la compra de articulos de moda y
belleza. En contraste, en los medios no es latente el interés por visibilizar su participacién y su poder
como agentes sociales en las esferas politica, econémica, educativa y cultural. En este contexto, llama
la atencidn el tratamiento que reciben las informaciones relacionadas con la violencia de género en
los programas de noticias. La evidencia seiala que:

¢ Es lugar comun encabezar o presentar estas informaciones con titulares escandalosos, frivolos o
discriminatorios;

¢ Las fuentes de la informacién son principalmente las instituciones y las mujeres-victima;

¢ Las noticias tienden a excusar al agresor con frases como: “estaba obsesionado”, “estaba
enamorado”, “estaba bajo los efectos de las drogas”, cuando la verdadera razén que subyace a la
actuacién de los agresores es la desigual distribucién del poder que existe entre hombres y mujeres;

¢ A las mujeres-victimas comuUnmente se les retrata con tomas de primer plano y con voz
distorsionada, lo que las vuelve protagonistas de una cobertura sensacionalista. Este tipo de
programas televisivos de noticias, no contribuyen al debate y la reflexién, tratan la violencia de género
como un fendmeno aislado y natural. El discurso de dichos programas constituye una parte del
problema de la violencia contra las mujeres, al representarlas como responsables de su propio abuso
(Meyers 1997, p. 117).

Apuntes Finales

La violencia de género contra las mujeres constituye un problema mundial de terribles
consecuencias. No ha sido sino hasta los afios recientes que ha salido del ambito privado para ser
reconocido como un problema publico que, para ser erradicado, demanda el concurso y la accién de
toda la sociedad. En el ambito de las soluciones es fundamental la contribucion de los medios de
comunicacion. Ello no significa afirmar que los medios sean los que originen o detonen la violencia
contra las mujeres. Pero tienen una responsabilidad central porque, al reflejar actitudes y valores
congruentes con el patriarcado, refuerzan esta estructura social.

Texto adaptado para este manual.
Recuperado de: https://comunicacionymedios.uchile.cl/index.php/RCM/article/view

Aimée Vega Montiel es Doctora y Maestra en Periodismo y Comunicacién por la Universidad Autéonoma de
Barcelona. Maestra y Licenciada en Ciencias de la Comunicacion por la UNAM. Comunicacion y Medios es una
revista académica histdrica chilena, de publicacién semestral, que nace en 1981. Su propésito es la discusion
plural sobre los principales temas que definen el campo de las comunicaciones, la industria audiovisual y el
periodismo.
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Adelanto

MUJERES ASESINADAS

Por Sandra Russo

“Ni una menos”, el grito que se escuché

El 3 de junio de 2015, en Buenos Aires y en las principales ciudades de la Argentina, una inesperada
multitud —estimada en 300.000 personas solo en la Capital— salid a las calles con carteles, pancartas
y camisetas que rezaban undanimemente “Ni una menos”. La convocatoria la habia hecho unos dias
antes, primero solo a través de redes sociales, un colectivo de mujeres de distintos ambitos artisticos
y periodisticos que ya venia trabajando en el tema de los femicidios, pero con poca visibilidad. Sin
embargo, en junio ese llamado se viralizé, corrié como una liebre entre mujeres y hombres, y las redes
sociales multiplicaron las imagenes de referentes sociales de distintos sectores politicos y culturales.
Eso hizo a su vez tomar el tema a los grandes medios y el dia de la marcha se veian llegar a la Plaza de
los Dos Congresos, por todas sus esquinas, oleadas de personas que de pronto parecian comprender
y asimilar la gravedad de los crimenes de mujeres.

Todavia, al momento de la marcha, no habia estadisticas oficiales y la gran pregunta era si los
femicidios habian ido en aumento o si eran mas visibles porque habia mas denuncias de victimas que
luego eran asesinadas —lo cual evidenciaba las fallas del sistema de proteccién del Estado,
especialmente las actuaciones policiales y judiciales— y porque en paralelo la televisién practicamente
los habia convertido en una seccidn casi auténoma de policiales. Asi y todo, pese a explotar el morbo
de cada una de esas muertes convertida en la mercancia de la noticia, fue un gran avance que al
femicidio se lo llamara asi, y no crimen pasional, como se lo llamé durante décadas.

Seis afios después de la sancion de la Ley 26.485 de Proteccion Integral para prevenir y erradicar la
violencia contra las mujeres —una ley que amplié al maximo el abanico de diferentes clases de
violencia, que la ubicé en el seno de lo privado, pero que sanciond también otros tipos, como la
simbdlica o la verbal, en el ambito publico—, eran muy pocos los avances. Ya se habia modificado
también el Codigo Penal para hacer entrar la figura de femicidio como un homicidio con el agravante
de estar dirigido al género de la victima, sea esta mujer o transexual, y prever la pena de prision
perpetua. Los pasos institucionales se habian dado, aunque incompletos, pero si se tratara de ver como
influye la sancion de una ley en relacion con el delito que se intenta evitar, la violencia contra las
mujeres prueba que la ley es apenas el reconocimiento institucional de un estado de cosas que la
misma ley es incapaz de modificar. El problema no es de orden juridico, sino profundamente cultural.

Esos dispositivos culturales yacen bajo capas inconscientes, y al mismo tiempo acompasados por
miles de mensajes que giran en redondo en la cultura de masas, donde siguen siendo las mujeres las
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qgue promueven los productos de limpieza, las que se desviven por saber qué jabdn en polvo deja mds
blancas las medias de sus hijos, las que sonrien aliviadas cuando el marido llega a la noche y aprueba
el sabor de la comida o la fragancia del desodorante de ambientes, las que funcionan como apéndice
masculino en la solucién de todos los problemas domésticos. La mujer publicitaria no dice nunca que
no. Y el problema de la violencia siempre empieza cuando una mujer dice que no.

El femicidio como crimen pasional y fondo de bolero nunca fue otra cosa que una disimulada
tolerancia al femicidio. Era una manera de ponerle un velo romantico, de insertarle amor como teldn
de fondo: es decir, velar el verdadero telén de fondo que es el odio de género y reemplazarlo por una
forma extrema y descontrolada del amor. Esto subyace mucho mds profundamente que lo que puede
calar un dispositivo mediatico. En todo caso, esos dispositivos echan ancla en capas culturales tan
antiguas que estan inscriptas en el lenguaje. “Mia o de nadie” es una frase que puede estar en boca
de un cantante melddico, de un actor de teleteatro o de un femicida.

Hay que bucear ahi para de paso preguntarnos en qué concepcidén del amor estan sostenidas esas
creencias que operan tan hondo que muchas veces son inconscientes. Obviamente esa concepcion del
amor que lo liga al sufrimiento y que a su vez liga a la muerte con el amor es otro de los frutos del arbol
envenenado del patriarcado.

Asimila el amor al orden jerarquico entre sexos, lo acomoda a sus reglas, hace que la mujer se
sienta mds mujer reconvertida por el amor en una pertenencia del hombre, asi la cosifica, asi ella
misma se cosifica y se desdobla, y asi hace imposible, inadmisible, intolerable, en consecuencia, que
esa mujer tome en algin momento de su vida una decisién soberana sobre su propia vida.
Basicamente, abandonarlo.

Abro un paréntesis para un recuerdo llegado desde las primeras sesiones de terapia de mivida, que
fueron lacanianas. Yo estaba leyendo apasionadamente Mujeres enamoradas, de D. H. Lawrence.
Tendria veinticinco afios. Le conté a mi analista con lujo de detalles la escena en la que —en la pelicula
basada en el libro— Alan Bates y Glenda Jackson llegan a caballo hasta las vias del tren. Escuchan el
silbido de la locomotora que se acerca y se detienen. Ella lo observa a él. Ella es pobre y él es rico. El
es un buen jinete y tiene influencia sobre su caballo. El caballo sabe perfectamente que el tren se
acerca. El tira de las riendas y aprieta las rodillas sobre el lomo del caballo para obligarlo a que avance.
Le ordena que avance, aunque sabe que el caballo sabe que viene el tren. Hay unos segundos
aterradores que enfocan los ojos del caballo, que se debate entre obedecer su propio instinto de
supervivencia y obedecer al amo, lo que también desea. No cuento cémo termina, sino lo que escribe
Lawrence para esa escena y sobre los ojos desorbitados del caballo. Dice que el caballo es como una
mujer. Que las mujeres tienen voluntad doble: la de obedecerse y la de obedecer al hombre. Asi se lo
conté a mi analista. Me preguntd: “4Qué novela me dijo que era?”. Se lo repeti. El tomd nota. Yo
deduje, porque él tomd nota, que eso que decia Lawrence era una clave femenina que yo reconocia.
Era muy joven. Después con los afios comprendi la importancia de esa escena. Y no me cabe duda de
que esa parte de la voluntad del caballo que lo empujaba a avanzar hacia las vias es en las mujeres la
marca del patriarcado. En esa doble voluntad se inscribe la abnegacidon femenina.

Texto adaptado para el manual.

Sandra Russo es escritora y periodista. Comenzd su carrera periodistica en las revistas El Expreso Imaginario y
Humor Registrado. Forma parte de Paginall12. Participd en el ciclo 678. Anfibia es una revista digital de crdnicas,
ensayos y relatos de no ficcidn que trabaja con el rigor de la investigacion periodistica y las herramientas de la
literatura. Fue creada en 2012 por la Universidad Nacional de San Martin, dentro de su programa Lectura Mundi.
Anfibia propone una alianza entre la academiay el periodismo con la intencidon de generar pensamiento y nuevas
lecturas de lo contemporaneo
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Repudio en las redes

EI INADI investiga las
polémicas placas de Cronica TV
sobre el G20

Buenos Aires, noviembre 30, 2018. La llegada de los lideres del G20 capturd toda la atencidn
medidtica del viernes y, como era de esperar, las placas de Crénica TV hicieron un show aparte. Fieles
a su estilo, la sefal de noticias una vez mas aposté a los chistes de mal gusto y los estereotipos, dos
situaciones que lejos de causar empatia generaron malestar y criticas en las redes sociales. Y hasta
impulso al INADI a realizar una investigacion que podria derivar en sanciones contra el canal.

Los principales apuntados fueron el premier de Canada Justin Trudeau, a quien tildaron de
"facha", el presidente de Turquia Recept Tayyip Erdgan, el primer ministro de India Narendra Modi y
el presidente de Ruanda Paul Kagame.

Consultado por Clarin, una fuente del Instituto Nacional contra la Discriminacién, Xenofobia y el
Racismo (INADI) asegurd que todo el material ya esta en poder del Observatorio de Radio, Television
e internet que suele actuar frente a tematicas de discriminacion.

"INADI tomd cuenta de lo sucedidoy todo el material estda siendo evaluado por el
Observatorio. Cualquier acto discriminatorio, racista o de caracter peyorativo en placas o un zécalo
es repudiado", reconocieron desde el organismo

Con frases como "Llegd Apu", Crénica TV tuvo apuntado al mandatario de India, a quien compard
con el personaje ficticio de Los Simpsons, el famoso amigo hindd de Homero, con una placa de absurdo
contenido racista. También aprovecharon la ocasiéon para realizar un juego irénico de palabras con "No
lo sofié, llegd el Indio" o "El Indio no esta Solari", en alusion a la banda Los Redondos de Ricota y su
famoso cantante el Indio Solari.

Ademas de las menciones racistas, la sefial de cable también tuvo lugar para los chistes absurdos y
de mal gusto. Un claro ejemplo fue la placa en honor al apellido del presidente que llegd a la Argentina
en calidad de representante de la Unién Africana. "El presidente de Ruanda se llama Paul Kagame: No
hay Remate".

En esta misma sintonia fue tratado Recept Tayyip Erdgan, el hombre fuerte de Turquia, con
menciones del calibre de "Llegé el turco, aguante la turca" o "El turco no esta en la neblina". En estos
momentos el INADI se encuentra realizando un informe técnico que posteriormente sera derivado
al departamento de Asistencia a la Victima. Una vez analizado el material, el organismo determinara
si amerita actuar de oficio contra Crénica TV por un acto de discriminacion o bien forma parte de la
libertad de expresién. El lunes, finalmente, tendran una definicidn al respecto.
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Cronica TVy un "festival de placas mas cercanoal
agravio que a la ironia

Marcelo Stiletano

i
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Bs. As, noviembre 30, 2018.(...) El "festival de placas" utilizado desde ayer por Crénica para ilustrar la
cobertura de la Cumbre del G20, con particular foco puesto en la llegada de los jefes de estado y de
gobierno a Buenos Aires, superd cualquier limite de decoro en el momento de la llegada (transmitida
"en vivo y en directo"”, como es costumbre del canal) del avion oficial de la India. En ese momento,
Crénica llené la totalidad de su pantalla con la leyenda "Llegd Apu" mientras el primer ministro indio,
Narendra Modi, iniciaba su visita.

El aludido es Apu Nhasapeemapetilon, uno de los personajes fijos mas conocidos del mundo
animado de Los Simpson, que retrata en tono satirico algunos de los comportamientos tipicos de la
inmigracién india en Estados Unidos. En otro momento, Crénica dividid en dos su pantalla: de un lado
se veia el rostro de Apu, y del otro, la parte delantera del avién indio aterrizando en Ezeiza. Debajo,
una leyenda: "Gracias por su visita" (sic)... La mofa al mandatario indio fue el colofén de un frenesi de
placas, graphsy zécalos que cargaron también con trazo grueso y escaso humor contra el primer
ministro canadiense, Justin Trudeau, y el presidente turco, Recep Tayyip Erdogan, y luego se
extendieron a aquéllos aspectos de la cumbre mas alejados de su significacidn politica e institucional.
Otro extremo fueron los comentarios escatoldgicos derivados del apellido del presidente de Ruanda,
Paul Kagame. Como si lo Unico que importara de este encuentro fuese el terreno relacionado con las
notas "de color", las cuestiones mundanas y otras insignificancias. Una cosa es poner el acento en los
detalles curiosos como material complementario, sobre todo porque a priori aparece como el mas
propicio para su aprovechamiento en términos visuales, y la otra es prestarle a ese compone-nte de la
cumbre una atencidn casi excluyente, y en un tono deliberadamente chacotero (...)

Texto adaptado para el manual
Marcelo Stiletano es periodista. Licenciado en Ciencia Politica (Universidad del Salvador, 1984). Columnista
especializado y critico de cine y televisidn en el diario La Nacidn.
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EL ESTUDIO DE LA VIOLENCIA DE GENERO EN LOS MEDIOS:
UNA HERRAMIENTATEORICAY POLITICA

Marcwla R Parwyra

NUMERD ACTUAL

LA VIOLENCIA DE GENERO COMO NOTICIA POLICIAL

(..) En lineas generales, y salvando algunas excepciones, puede decirse que la concepcion
mediatica de la violencia contra las mujeres se limita a una serie de casos que de tanto en tanto se
incluyen en las secciones policiales. Ello obliga a profundizar el estudio de este tipo de informacion.

La mayoria del publico puede entender la realidad porque el periodismo ha hecho un trabajo previo
de interpretacion. La mision principal de ese trabajo consiste en simplificar la complejidad de lo social,
y, al hacerlo, los medios proveen valores morales y patrones de conducta admitidos; definen las
funciones de las relaciones interpersonales y de los roles sociales y contribuyen a la creacién y difusion
de lenguajes y codigos.

Las noticias influyen decisivamente en la constitucion de opinién publica acerca de los temas que
los medios enfatizan y jerarquizan en su agenda. Sin embargo, en determinadas circunstancias y a
través de diferentes mecanismos, la opinidn publica también influye sobre los medios. De acuerdo con
Martini (2000), la informacién multiplica y naturaliza una buena parte de los discursos vy
representaciones que circulan en la sociedad. Entre ellas estan las de las mujeres y las de los hombres.
Las primeras son imaginadas predominantemente como victimas, objetos, sexo débil y figuras
dominadas, mientras que los hombres disfrutan de imagenes mas positivas.

Eliminar los prejuicios y los estereotipos de género del discurso periodistico seria un buen punto de
partida para abordar el problema de la violencia contra las mujeres, por la gran influencia que tienen
los medios en la sociedad {...)

Bibliografia

Allende Nores, Cecilia (2003): “El diario como legitimador de la desigualdad”. En Sala de Prensa, N2 60,
afioV, Vol. 2. (...)

Martini, Stella Maris (2007): “Argentina, prensa grafica, delito y seguridad”, en Rey, German
(coord.)

Texto adaptado para el manual
Marcelo R. Pereyra es Magister en Ciencias de la Comunicacién. La Revista Question es editada por la Facultad
de Periodismo y Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata.
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PRIMERA PARTE

CariTuLo 1

EL ANALISIS DEL DISCURSO

Describir el discurso como %I‘ﬁﬁhcﬂ social implica una relacidn dialéctica
entre un evento discursivo particular y la situacidn, la institucién y la estructura
social que lo configuran. Una relacién dialéctica es una relacién en dos direccio-
nes; las situacioncs, las instituciones y las estructuras sociales dan forma al
evento discursivo, pero también el evento les da forma a ellas. Dicho de otra
manera; el discurso es socialmente constitutivo asf como estd socialmente cons-
tituido: constituye situaciones, ohjetos de conocimiento, identidades sociales y
relaciones entre personas y grupos de personas. Es constitutivo tanto en ¢l sen-
tido de que ayuda a mantener y a reproducir el stafu quo social, como en el
sentido de que contribuye a transformarlo (Fairclough vy Wodak, 1997: 258),

1.1. La nocién de discurso

Hablar de discurso es, ante todo, hablar de una préactica social, de
una forma de accién entre las personas que se arlicula a partir del uso
lingiifstico contextualizado, ya sea oral o escrito. El discurso es parte de la
vida social y a la vez un instrumento que crea la vida social. Desde el pun-
to de vista discursivo, hablar o escribir no es otra cosa que construir pie-
zas textuales orientadas a unos fines y que se dan en interdependencia
con el contexto (lingiifstico, local, cognitivo y sociocultural). Nos referi-
mos, pues, a cémo las formas lingliisticas se ponen en funcionamiento
para construir formas de comunicacién y de representacién del mundo
—real o imaginario—. Ahora bien, los usos lingiifsticos son variados. Las
personas tienen a su disposicién un repertorio comunicative, que puede
estar formado por una o més lenguas, por diferentes variedades lingiifsti-
cas y por otros instrumentos de comunicacién. La lengua, como materia
primera del discurso, ofrece a quienes la usan una serie de opciones (f6-
nicas, gréficas, morfosintacticas y léxicas) de entre las cuales hay que ele-
gir en el momento de (inter)actuar discursivamente, Esa eleccién, sujeta
o no a un control consciente, se realiza de acuerdo con unos pardmetros
contextuales que incluyen la situacién, los propésitos de quien la realizay
las caracteristicas de los destinatarios, entre otros. Estos pardmetros son
de tipo cognitivo y sociocultural, son dindmicos y pueden estar sujetos a
revisién, negociacién y cambio.
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Actividad: leidos los textos, te pedimos que completes el siguiente cuadro de observacidon de
semejanzas y diferencias. Algunas preguntas seguramente moveran a la reflexion, a la discusiény a la
duda. Esta bien que suceda. Luego, observa y pondera los rasgos para definir por aproximacién el
género correspondiente.

RASGOS

TEXTO 1

TEXTO 2

TEXTO 3

TEXTO 4

TEXTO 5

TEXTO 6

TEXTO 7

¢El texto fue
escrito por un
especialista
universitario o
por un
periodista?

Periodista

Especia-
lista

é¢Fue
publicado en
una revista
que se
caracteriza
por publicar
textos
producidos
por
investigadores
y especialistas
universitarios?
éEl articulo se
publicé en un
medio masivo
o fue
adaptado de
una revista
universitaria a
un medio
periodistico?

Univer-
sidad de
Chile

¢El tema surge
en relacion
con hechos de
actualidad?
¢Remite a
temas sociales
gue van mas
alla de los
hechos?
éSurge de una
disciplina
cientifica?

Surge en
relacion
con
hechos
concretos
de actuali-
dad al
momento
de publica-
cion

¢El lenguaje
utilizado es
accesible o
hay frases,
definiciones
de
especialistas y
referencias

Es accesi-
ble a las
mayorias

Hay defini-
ciones de
especia-
listas que
remiten a
teorias

SEMINARIO DE COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS | 51




que remiten a
teorias
cientificas?

éEl texto narra Se opina
un hecho?
éDesarrollay
explica
conceptos
tedricos?
éBrinda una
opinién sobre
el tema?

Género Articulo
cientifico

Ambito de Académico
produccion

1.3. RASGOS EXTERNOS E INTERNOS QUE PERMITEN DISTINGUIR LOS GENEROS
DISCURSIVOS

Si leiste los textos del 1 al 7, habras podido observar que todos tratan temas relacionados con los medios
de comunicacidn, las redes sociales y la violencia. Cuatro de ellos (los textos 1, 3, 4 y 5) provienen del
ambito periodistico, tratan temas de actualidad, tienen en comun un Iéxico sencillo, escasos conceptos
tedricos y sin embargo son diferentes. En 1y 4 prevalece el relato, son noticias; en el 3y el 5, prevalece
la opiniédn y ambas corresponden al ambito periodistico. Los textos 2, 6 y 7 no son periodisticos, fueron
publicados en otros ambitos. Son textos relativamente mas complejos, presentan definiciones, remiten
a bibliografia académica, presentan saberes legitimados (7) o buscan legitimar un punto de vista (2 y 6).
El 2y el 6 podrian ser considerados opiniones, pero estos puntos de vista se sustentan en investigaciones
(bibliograficas o de campo): son articulos cientifico- académicos y el 2 forma parte de una seccion
denominada “monografias”?. El 7 es un apartado de manual, como dice el paratexto. Por todas estas
cuestiones es que decimos que los géneros se pueden diferenciar por rasgos o caracteristicas externas
e internas.

Llamamos rasgos externos a esas caracteristicas que estan relacionadas con la profesién o actividad de
quien habla o escribe; y con el lugar de publicacion o circulacién de la produccion discursiva. Estos rasgos
son los que permiten pensar que un texto corresponde al género periodistico porque es producido por
un periodista y publicado en un medio de cardcter masivo. O que un texto es académico porque fue
escrito por un académico, para la comunidad académica (profesores y alumnos), y circula dentro de ese
ambito. Estos tipos de rasgos siempre hay que ponerlos en relacién con los rasgos internos porque, si
un académico le escribe a otro académico: “éPedimos una pizza?”, el género no es académico a pesar
de que aparezca en un blog académico.

Los rasgos internos son tres

e tema (asunto que el discurso desarrolla);
e estilo verbal (tipo de enunciacidn y registro utilizado); y
e estructura

1 El término monografia tiene distintos alcances. En sentido restringido, remite a un género escolar y académico que puede
presentar distintas caracteristicas segun el caso. En sentido amplio, remite a un conjunto de textos que aportan
informacién y puntos de vista sobre un tema.
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Dedicamos unas lineas a este ultimo rasgo que aqui nos interesa particularmente. La estructura es la
forma en que se organiza y compone la informacién segun la intencién discursiva (narrar, comentar,
explicar, convencer, informar, instruir). La estructura es la que permite distinguir los distintos
géneros dentro de un mismo ambito. Por ejemplo, un articulo de opinién y una noticia tienen en
comun los rasgos externos: refieren a un tema de actualidad y presentan estilo periodistico. Pero se
diferencian entre si porque el articulo tiene una organizacién argumentativa y la noticia una
estructura narrativa.

1.4. GENEROS DISCURSIVOS Y ENUNCIACION

En el apartado anterior hemos visto que un tema importante a la hora de considerar el género es el
estilo verbal, rasgo directamente vinculado al tipo de enunciacién. Llamamos “enunciacion” al acto de
decir o producir un enunciado. El “enunciado” es el producto de la enunciacién, en otras palabras, lo
dicho. En algunos géneros pueden quedar las marcas de ese acto, en otros no.

Ejemplos?:

e El problema es que estamos creando un profesional del periodismo que ya no sabe incorporar
principios y valores éticos y culturales a su trabajo... Como escribié Walter Lippman en su libro
Public Opinion, el periodismo no nos sefiala la verdad porque siempre hay una brecha
descomunal entre la verdad y la informacién. (El periodismo necesita corazén, de Pascual
Serrano). (El “nosotros” se refiere a los periodistas en general, grupo dentro del cual se incluye
el que estd hablando Este uso del pronombre “nosotros” es conocido como “nosotros
exclusivo”).

e El "festival de placas" utilizado desde ayer por Crénica para ilustrar la cobertura de la Cumbre
del G20, con particular foco puesto en la llegada de los jefes de estado y de gobierno a Buenos
Aires, superd cualquier limite de decoro (sabremos cuando fue ayer, observando la fecha del
diario, es decir, en qué dia fue escrita la nota).

e Es evidente que las mujeres aun estan practicamente ausentes de los medios hoy en dia.
Después de mds de una década, la investigacidon académica sigue mostrando que estdn
claramente infra-representadas por estos medios, y cuando lo estan, se las sigue describiendo
a través de una gama reducida de papeles estereotipados. (La expresién “hoy en dia” hace
referencia a la época en que la autora estd planteando el problema; “después de...” toma como
punto de partida el momento en que el enunciador esta hablando).

e Se asumira agqui que tanto el texto escrito/impreso como la charla oral pueden analizarse asi
en distintos niveles... (“Aqui” se refiere al texto donde se esta leyendo el articulo).

Esta forma de marcar la enunciacidn, sobre todo a partir del uso de deicticos,es propia de los géneros
periodisticos en los que enunciador y enunciatario muchas veces viven en el mismo lugar y conocen
bien el “aqui” y el “ahora”. Los deicticos son palabras que sefialan a las personas implicadas en el
discurso (yo, tu, vos, nosotros, ustedes) y las circunstancias temporales (hoy, ahora, ayer, etc.) y
espaciales (aqui, en este lugar, alli) del acto de enunciacién. Las personas implicadas, enunciador y
destinatario, se advierten por los pronombres personales (yo, me, td, nos, nosotros, etc.), por las
formas verbales que los contienen (pienso, dijiste, sefialamos, etc.) y los pronombres posesivos (En mi

casa mando yo, en la tuya hacé lo que quieras).

2 Casi todos los ejemplos han sido tomados de los textos incluidos en este manual. Cuando fue necesario, recurrimos a
otros mas sencillos.
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Estas marcas, que estan relacionadas con la persona, el momento y el lugar de la enunciacién, son mas
propias de los textos orales; pero en los textos escritos pueden ser interpretadas en relacién con los
paratextos. Su uso es menos frecuente en los géneros académicos y cientificos porque estos se quieren
mostrar alejados de la subjetividad, como representantes de los saberes cientificos de caracter
universal.

Los géneros académicos, al tratar temas desde un punto de vista mas general, presentan muy pocas
marcas de enunciacién porque el discurso de la ciencia no se restringe a condiciones
espaciotemporales, busca construir conocimientos universales, de algin modo perdurables hasta que
surja alguin nuevo conocimiento.

Existen, sin embargo, algunas excepciones. Algunos manuales hacen uso de los deicticos de persona
para crear entre enunciador y enunciatario un vinculo mas familiar y ameno. Este uso tiene que ver
con la imagen que el enunciador quiere construirse y con su deseo de aproximarse al enunciatario (el
enunciatario no es exactamente el lector. Un manual puede tener muchos lectores, entre ellos, los
padres de los estudiantes, pero no esta escrito para ellos, los enunciatarios son los estudiantes. La
categoria de lector es mas amplia que la de enunciatario).

Ejemplo de enunciado no marcado:

e La Asamblea General de la ONU aprobé la Declaracién sobre la eliminacién de la violencia
contra la Mujer, que en su articulo primero define a esta como la violencia que se encuentra
dirigida contra la mujer por el hecho de serlo. Incluye actos que infligen dafio o sufrimiento
fisico, mental o sexual, y también las amenazas de tales actos, la coercion o las privaciones
arbitrarias de libertad, en el espacio publico o en el privado.

En este parrafo observamos el uso de la tercera persona gramatical en el sujeto y en los verbos
“aprobd”, “define”, “incluye”. Estas expresiones no sefialan al enunciador ni el momento de
enunciacion, son mas generales e impersonales, es por eso, que decimos que el texto “no esta
marcado” por la enunciacién.

Otras marcas de enunciacion

Ademas de los deicticos, los subjetivemas y modalizadores dejan marcas en el enunciado. Estas
permiten interpretar el punto de vista del enunciador y ayudan a distinguir unos géneros de otros.

Son subjetivemas los sustantivos (casucha, bruja, morbo), adjetivos (incapaz, comprometedores),
adverbios (bien, decisivamente) y verbos (ninguned, sermoned) que transmiten una valoracidon por
parte del enunciador acerca de un objeto, persona u accién.

Ejemplos:
e festival de placas

e Asiytodo, pese a explotar el morbo de cada una de esas muertes convertida en la mercancia
de la noticia, fue un gran avance que al femicidio se lo llamara asi, y no crimen pasional, como
se lo llamé durante décadas

Los modalizadores son adverbios (quizas, indudablemente), verbos (podria, deberia) o locuciones
verbales (es necesario, es evidente, no es sorprendente que...) que manifiestan la actitud del sujeto/
hablante/ enunciador frente a la enunciacién y/o frente al contenido del enunciado.
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Ejemplos:

e Eliminar los prejuicios y los estereotipos de género del discurso periodistico seria un buen
punto de partida para abordar el problema de la violencia contra las mujeres, por la gran
influencia que tienen los medios en la sociedad.

e Esevidente que las mujeres aun estdn practicamente ausentes de los medios...

e No es sorprendente, por lo tanto, que los medios de comunicacién de masas...sean en mayor
medida parte del problema

Estas marcas de subjetividad son propias de los géneros que desarrollan una opinién o argumentacion.

1.4.1. Enunciador y escena enunciativa

Llamamos enunciador a quien produce los enunciados; y enunciatario o destinatario a quien se
destinan esos enunciados. En el discurso, no sélo se pone en juego una imagen del mundo o un objeto
referencial, sino también la imagen de ese enunciador que, explicitamente o no, se dirige a un
enunciatario con una intencion comunicativa a partir de una serie de creencias. Cada género tiene una
escena tipica.

En el dmbito académico, el enunciador se muestra como un especialista en un area disciplinar
especifica, que se dirige a un enunciatario que forma parte de la comunidad discursiva académica
(otros especialistas, docentes, estudiantes). Este enunciador se construye con el uso del lenguaje
especializado, la formulacion de definiciones y las referencias bibliograficas. Estos elementos dan
cuenta del saber que tiene quien habla y del lugar social desde el que lo hace.

Ejemplos:

e De acuerdo con Martini (2000), la informacién multiplica y naturaliza una buena parte de los
discursos y representaciones que circulan en la sociedad. Entre ellas estan las de las mujeres y
las de los hombres. Las primeras son imaginadas predominantemente como victimas, objetos,
sexo débil y figuras dominadas, mientras que los hombres disfrutan de imagenes mas
positivas.

e Cuando nos referimos a la violencia de género contra las mujeres, estamos recurriendo a
concepciones cientificas que han sido ampliamente definidas por la teoria feminista (Amorés,
1994; Brasileiro, 1997; Torres, 2001), y que son recuperadas por los instrumentos juridicos de
derechos humanos de las mujeres vigentes a nivel global, regional y local.

En el ambito periodistico, el enunciador se presenta como un ciudadano, que se dirige a un
enunciatario que forma parte de la comunidad y al que se lo constituye también como ciudadano
interesado.

Ejemplo:

e Otro extremo fueron los comentarios escatoldgicos derivados del apellido del presidente de
Ruanda, Paul Kagame. Como si lo unico que importara de este encuentro fuese el terreno
relacionado con las notas "de color”, las cuestiones mundanas y otras insignificancias. Una
cosa es poner el acento en los detalles curiosos como material complementario, sobre todo
porque a priori aparece como el mas propicio para su aprovechamiento en términos visuales,
y la otra es prestarle a ese componente de la cumbre una atencidn casi excluyente, y en un
tono deliberadamente chacotero.

Los enunciadores pueden mostrarse como sujetos buenos, leales, defensores de la paz, feministas v,
también, segun la finalidad que persigan y seguin su enunciatario, como sujetos malos. Por ejemplo, si
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se trata de ensefar a delinquir, el enunciador debera mostrarse como un experto delincuente,
conocedor de todas las técnicas para robar. En todas estas presentaciones de si mismos las huellas que
permiten la caracterizacion son los subjetivemas, modalizadores y, por supuesto, también las
expresiones de opinidn mas concretas.

1.4.2. Variedades de lenguaje o registros

Presentamos a continuacién algunos de los estilos de lengua o registros mas utilizados en los géneros
gue frecuentamos y que ayudan a definir el tipo de enunciacién.

e Subjetivo/ objetivo: el registro se define como subjetivo cuando en el enunciado se
encuentran marcas de la subjetividad del enunciador. En otras palabras, decimos que el texto
tiene un registro subjetivo cuando contiene subjetivemas y modalizadores que expresan las
opiniones o valoraciones del autor. Por el contrario, el registro sera objetivo cuando esas
huellas estén borradas, eliminadas del texto, y el lector no pueda reconstruir cual es Ila
perspectiva del autor. Esta es una caracteristica, por ejemplo, del discurso cientifico.

e Masivo/ especializado: el registro masivo se caracteriza por la simpleza de las construcciones,
la claridad de los conceptos y el uso de un vocabulario accesible para la mayoria de las
personas. Este registro es tipico del discurso periodistico, aunque presenta matices segun el
tipo de publicacion de que se trate (el registro del periédico Jaen es mas masivo que el de la
revista Anfibia, por ejemplo)

e En cambio, el registro especializado se distingue por la complejidad de las construcciones y el
uso de vocabulario especifico de la disciplina que trate el texto. El discurso académico
selecciona esta variedad.

e Informal/ formal: se diferencian por el grado de familiaridad entre el enunciador y el
enunciatario que expresan. A menor familiaridad, mayor formalidad.

En la universidad, en la comunicacion escrita entre docentes y alumnos, prevalece el registro
especializado (no son apropiados ni vulgarismos ni indeterminaciones como, por ejemplo: “La
célula esta rodeada por una cosa que la protege) y formal (no se vosea, no se dan drdenes ni se
habla de temas intimos). En la comunicacién oral, las cosas pueden ser distintas.

1.5. GENEROS Y SECUENCIAS TEXTUALES

Tal como se expuso anteriormente, los géneros pueden reconocerse a partir de:

1) los rasgos externos vinculados a las condiciones de produccidn y circulacion;
2) los rasgos tematico-estilisticos; y
3) los rasgos estructurales.

Desde esta Ultima perspectiva, estrictamente linglistica o textual, J.M. Adam (1992) postula que puede
caracterizarse un género a partir de las secuencias o unidades que lo componen. Las secuencias son
seis: instructiva, dialogal, descriptiva, narrativa, explicativa y argumentativa. Estas pueden combinarse
de diferentes maneras, dando por resultado textos pertenecientes a géneros diferentes.

Segun esta teoria, los textos de los distintos géneros estan compuestos por varios tipos de secuencias
o segmentos, y una de ellas predomina sobre las otras, la denominada secuencia englobante, que
determina la intencién discursiva. Por ejemplo, el articulo de opinidn puede incluir descripcion,
narracion y explicacion, pero se define por la preeminencia de la argumentacion que engloba, incluye,
subordina a las demas secuencias con el fin de persuadir y convencer al lector. Es decir que se describe,
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narra y explica con un solo propdsito. En cambio, en una novela puede aparecer la instruccion, el
didlogo, la descripcidn, la explicacidon con la intencién de narrar una historia en toda su complejidad.?

Actividad: identificar en el siguiente texto los segmentos o secuencias que lo componen y escribir en
los casilleros de la derecha si se trata de un segmento descriptivo, instructivo, narrativo, dialogal,
argumentativo o explicativo. Luego resolver las consignas:

1. iQué barbaro tenés el cabello! ¢ COmo hacés?
2. NATURAL-LIFE

1. ¢Qué es eso?

2. Magia.

Los productos de la linea NATURAL-LIFE contienen una féormula Trinutritiva
con:
Provitamina B5 que protege y da brillo al cabello.
Micronutrientes vegetales y naturales que fortalecen la fibra capilar y
Phytantriol que permite la retencion de los nutrientes y emolientes de
la formula.
NATURAL-LIFE. Liquido revitalizante penetra profundamente restaurando la
estructura capilar y formando una pelicula protectora de las agresiones
externas.

MODO DE USO: luego de lavar y acondicionar el cabello, retire el exceso de
agua con una toalla. Aplique el liquido revitalizante en todo el cabello y
masajee para distribuir bien el producto. No enjuague y peine como
acostumbra. Utilicelo una vez por semana y, en caso de cabello muy dafiado,
aplique el producto luego de cada lavado.

Nota: para que la queratina penetre mejor, utilice secador de pelo.

El resultado es un cabello revitalizado, mucho mas saludable, con brillo y con
volumen. Su maravillosa férmula deja tus cabellos suaves, brillantes, sedosos,
increibles. Como vos querés y merecés.

a. Indicar el género discursivo al que pertenece el texto que |eIMOS.......ceceeerverceeieicecce e
b. Considerado globalmente el texto, sefialar qué intencién prevalece en el texto.

Brindar una explicacion, un conocimiento sobre los componentes del producto capilar.
Presentar una conversacion entre amigas o conocidas

Indicar los pasos que hay que seguir para utilizar el producto

Argumentar para lograr la compra del producto

Al leer el texto publicitario, habrds notado que este se compone de varias partes o segmentos que
pudiste aislar en su estructura y reconocerlas por poseer distintas caracteristicas. Ahora bien, aunque
en él aparecen varias secuencias (explicativa, dialogal, instructiva y argumentativa), la secuencia
englobante (que incluye y subordina a las otras) es la argumentativa, porque el texto para persuadir
de la compra del producto explica, dialoga e instruye.

3 En este manual introductorio por cuestiones de complejidad no trabajamos con las teorias que consideran que todo
discurso es argumentativo.
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1.5.1. Secuencias textuales

Las secuencias-tipo, como dijimos, son seis: dialogal, instruccional, narrativa, descriptiva, explicativa,
y argumentativa. En este curso trabajaremos especialmente con las ultimas cuatro, aunque
eventualmente las primeras puedan aparecer en algin segmento de los textos que presentamos
(como la secuencia dialogal que aparece en Natural Life). Veamos ahora las caracteristicas de cada una
de ellas.

SECUENCIA DESCRIPTIVA

Por medio de la descripcidn, el hablante da cuenta de un estado de cosas o de un proceso que ocurre
regularmente.

Ejemplo:

e “Los medios de comunicacion (...) al constituirse como una fuente de educacién (formal e
informal) para la sociedad, al lado de la familia y la escuela, tienen una tarea central en la
busqueda de soluciones”.

Los tiempos verbales caracteristicos de la descripcién son el presente y el pretérito imperfecto,
cuando la descripcion aparece en un relato.

Ejemplo:

e el dia de la marcha se veian llegar a la Plaza de los Dos Congresos, por todas sus esquinas,
oleadas de personas que de pronto parecian comprender y asimilar la gravedad de los
crimenes de mujeres. Todavia, al momento de la marcha, no habia estadisticas oficiales y la
gran pregunta era si los femicidios habian ido en aumento o si eran mds visibles porque habia
mas denuncias de victimas que luego eran asesinadas

Entre los verbos propios de la descripcidon, predominan los de estado y los presentativos (presenta,
tiene, consta de, consiste en, etc.).

SECUENCIA NARRATIVA

La secuencia narrativa presenta un acontecimiento a partir de una serie de acciones desarrolladas en
el tiempo. Tres son las partes fundamentales:

e unainiciacion, que define el mundo del relato (tiempo, lugar), los agentes y la situacion
inicial; es la parte descriptiva de una narracién.

e una complicacidén, que presenta los acontecimientos relevantes en relacidn con la situacion
inicial;

e unaresolucion, que sera ‘feliz’ o ‘desdichada’. Si es desdichada, puede acarrear otra
complicacidn seguida por una nueva resolucion.

Los marcadores textuales o tipos de palabras que permiten el reconocimiento son los verbos en
pretérito imperfecto que corresponden a la parte descriptiva del relato (Aurora era una nifla muy
bonita), el pretérito perfecto simple de los verbos (crecid y vivié toda su vida en un palacio); el
pretérito pluscuamperfecto, que sefiala acciones anteriores a los hechos y a veces agrega
informacidn a la descripcién: “su madre habia muerto y su madrastra habia tomado el poder del a
casa”; y los conectores temporales: dos horas mas tarde, luego, etc. Existen también narraciones en
tiempo presente como sucede en los relatos historicos. En este caso son particularmente importante
los conectores temporales para sefialar la sucesidon de las acciones: Julio Cesar triunfa en las Galias,
luego cruza el Rubicdn y finalmente inicia una cruenta guerra civil. (Podés consultar el paradigma
verbal en el Anexo 3 Cédigos Normativos para la Escritura)
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Ejemplo:

e El 3 de junio de 2015, en Buenos Aires y en las principales ciudades de la Argentina, una
inesperada multitud —estimada en 300.000 personas solo en la Capital— salié a las calles con
carteles, pancartas y camisetas que rezaban unanimemente “Ni una menos”. La convocatoria
la habia hecho unos dias antes, primero solo a través de redes sociales, un colectivo de mujeres
de distintos ambitos artisticos y periodisticos que ya venia trabajando en el tema de los
femicidios, pero con poca visibilidad. Sin embargo, en junio ese llamado se viralizé, corrié como
una liebre entre mujeres y hombres, y las redes sociales multiplicaron las imagenes de
referentes sociales de distintos sectores politicos y culturales. Eso hizo a su vez tomar el tema
a los grandes medios y el dia de la marcha se veian llegar a la Plaza de los Dos Congresos, por
todas sus esquinas, oleadas de personas que de pronto parecian comprender y asimilar la
gravedad de los crimenes de mujeres.”

SECUENCIA EXPLICATIVA

La secuencia explicativa brinda conocimiento y tiene como propédsito que el lector comprenda
situaciones, fendmenos o cuestiones de distinta indole Por eso su punto de partida, explicita o
implicitamente, es una pregunta cuya respuesta el desarrollo del texto dilucidara. Este tipo de texto
es muy frecuente en el ambito cientifico, en el universitario y también en el escolar, dado que las
explicaciones son operaciones conceptuales que surgen como respuestas a distinto tipo de
interrogantes (¢Qué sucedié? ¢Como sucedid? éPor qué sucedio?) que requieren informaciones
especificas y ya legitimadas o consensuadas. En el dmbito académico, la explicacién aparece en el
género manual y en las clases de los docentes. También, en el género respuesta de parcial y en la
parte explicativa de los informes de lectura.

Ejemplo:

e (Qué es la comunicaciéon? Comunicar significa poner en comun ideas, conocimientos,
opiniones, y, en general, todo aquello considerado de interés para un grupo o comunidad.
Como instrumentos para transmitir esa informacidn se utilizan los llamados Medios de
Comunicacion de Masas, como son la Radio, la Prensa, la Televisidn, el cine y la Internet.

Diversas son las estrategias que se utilizan en la explicacidn, algunas de ellas son: enunciado general,
reformulacién, definicion, ejemplo, descripcién, comparacién, narraciones expositivas, cita,
explicacion causal e ilustraciones. Trataremos este tema cuando hablemos de lectura y escritura.

SECUENCIA ARGUMENTATIVA

Los textos argumentativos son aquellos que buscan persuadir a un destinatario a partir del desarrollo
razonado de las opiniones que -en relacidn con un determinado campo, problema - sustenta el
enunciador, quien manifiesta y confronta su opinién con la de otros. Esa confrontacién de ideas se da
por la condicién dialdgica del discurso argumentativo y suele ponerse en evidencia en el uso de
concesiones, ironias y otras estrategias de refutacion.

En la actualidad, la argumentacién esta presente en los distintos ambitos sociales: en los medios de
comunicacion, en las notas de opinidon y editoriales, entre otros géneros; en los espacios politicos, en
los discursos electorales y ensayos, por ejemplo; en el campo religioso, se advierte en los sermones,
enciclicas, declaraciones de autoridades; en la educacién, en la fundamentacion de un cambio
curricular, los discursos conmemorativos y las conferencias, etc.

En todos los casos, el desarrollo discursivo tiene en cuenta al destinatario, no solo para la seleccion de
los argumentos y el tipo de pruebas (testimonios, leyes, ejemplos histéricos) sino también para la
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eleccidn del peso relativo de lo racional y de lo emocional, el vocabulario, la extensién y la entonacién
(si fuera oral).

Los textos argumentativos, a pesar del aparente rigor conceptual que pueden adoptar, trabajan con
un material afectado por valoraciones sociales que inciden en la actividad interpretativa del receptor.
Por otra parte, se basan en premisas verosimiles, es decir, simplemente admisibles o susceptibles de
ser admitidas por los interlocutores, de alli que no tengan la prueba de una demostracion matematica
o légica y que las conclusiones a las que arriban puedan ser refutadas.

Finalmente, es importante sefialar, en la argumentacién, la presencia de un enunciador que construye
una imagen de si como sujeto objetivo o apasionado, enérgico o timido, bueno o malo, humilde o
soberbio, escolarizado o no, etc., y ademds emite juicios apreciativos sobre los acontecimientos o
actores implicados y asigna o no credibilidad a las opiniones de los otros. Estas construcciones, todas,
tienen sus efectos de sentido e influyen sobre el enunciatario.

Como la mayoria de los textos que vamos a leer son argumentativos, queremos desarrollar este tema
en profundidad. La estructura de la secuencia argumentativa, cuando aparece en forma completa,
incluye:

1- Un tema general o punto de partida que da origen al texto (circunstancias o pensamientos que lo
originan) y muchas veces incluye el problema o interrogante concreto que desencadena el discurso,
la quaestio (un interrogante social que en algunas situaciones no es necesario formular porque es
conocido por la mayoria de los lectores u oyentes).

2- Una posicion particular del autor o hipétesis, que es la respuesta a la pregunta planteada y la
conclusion que el autor pretende que alcance el lector adhiriendo a su postura. Es aquello de lo que
se intenta persuadir o convencer. Puede plantearse en forma directa (explicita) o desprenderse
indirectamente (en forma implicita) de los argumentos desarrollados. En este ultimo caso, es el
destinatario quien debera reconstruirla (en los textos académicos la hipotesis es explicita).

3- La demostracion. Es la parte central de la argumentacidn. En ella se presenta la serie de argumentos
particulares o pruebas orientadas a justificar el punto de vista personal o conclusidon. La
argumentacion tiende a la construccion de un concepto nuevo. El autor usa frecuentemente la
primera persona del plural, los llamados deicticos de persona (pronombres y desinencias verbales:
yo/nosotros, pido/pedimos) para involucrar al oyente o lector, asi lo hace participe de la discusion y
lo obliga a tomar partido, lo compromete emocionalmente. Para lograr estos efectos puede utilizarse
el vocativo, usted, vos, tu y el modo imperativo de los verbos. En los textos académicos se desaconseja
su uso.

4- Un cierre o conclusion, en el que el autor retoma las lineas basicas expuestas en sus argumentos y
expresa la finalidad de su razonamiento.

También existen argumentaciones incompletas sin punto de partida ni conclusiéon. Pero en ellas hay

una parte que no puede faltar. Como se sefialé mas arriba, lo fundamental en una argumentacion es

la presentacién de datos o pruebas que frecuentemente tienen la forma de una explicacién causal -
” . ”n o

subordinada a la palabra “porque”, “ya que”, “puesto que”- o de un dato (descripcién o narracién que
admiten la anteposicion de un “porque”).

Quaestio: ¢Qué le pasa al nifio?

ARGUMENTACION EJEMPLO 1
RESPUESTA/ HIPOTESIS/ CONCLUSION El nifio tiene una enfermedad infecciosa.
DATO/ PRUEBA/ RAZON (porque) el nifio tiene fiebre
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Otro elemento que hay que tener en cuenta en la argumentacién es un tipo de dato que casi siempre
aparece implicito porque el argumentador considera que el argumentatario lo sabe. Sigamos con el
ejemplo del nifio que tiene fiebre, es probable que muchos desconocedores del tema pregunten qué
tiene que ver la fiebre con una infeccion. Pues bien, ese dato o prueba se apoya en un principio o teoria
que aporta la ciencia médica: “la fiebre es un indicio de que hay infeccion en alguna parte del cuerpo”.

Veamos otro ejemplo que muestra que toda argumentacién se apoya al menos en dos tipos de datos
o pruebas, uno de ellos es siempre un principio de saber o creencia, y el otro es un dato empirico de
caracter concreto.

Quaestio: ¢ Un adulto puede ir preso por maltratar a un menor?

RED ARGUMENTATIVA EJEMPLO 2

RESPUESTA/ HIPOTESIS/ Un adulto puede ir preso por maltratar a un menor.
CONCLUSION

DATO/ PRUEBA/ RAZON (porque) Existen casos que lo prueban. Por ejemplo,

las maestras de un colegio de Vicente Lépez estdn
presas por maltratar a nifos en un jardin de infantes.

PRINCIPIO, CREENCIA o TEORIA QUE (porque) Segun la Ley 26.061 de proteccidnintegral de
AYUDA A LA PRUEBA los derechos de las nifias, nifios y adolescentes, los
menores estan protegidos contra el maltrato.

Este saber o creencia que interviene en la argumentacién corresponde a los saberes compartidos v,
por eso, muchas veces no aparece explicito. Este saber o creencia estd ligado en el mundo académico
a la teoria de una disciplina (en los ejemplos anteriores pertenecen a la medicina o el derecho) o a la
ideologia de un autor.

Ejemplo:

e Las noticias influyen decisivamente en la constituciéon de opinién publica acerca de los temas
que los medios enfatizan y jerarquizan en su agenda (saber compartido, teoria). Sin embargo,
en determinadas circunstancias y a través de diferentes mecanismos, la opinidn publica
también influye sobre los medios (hipdtesis del autor). De acuerdo con Martini (2000), la
informacidn multiplica y naturaliza una buena parte de los discursos y representaciones que
circulan en la sociedad (argumento causal y cita de la autoridad que legitima el punto de vista).

Como veremos, en el desarrollo de la argumentacidn, suelen utilizarse estrategias como las utilizadas
en el caso de la explicacién, pero con un fin persuasivo. Desarrollaremos este tema en los capitulos
que siguen.

Trabajada la teoria de géneros discursivos, y considerada también la importancia del tipo de
enunciacion, el estilo verbal y la estructura textual para distinguir un género discursivo de otro, en el
préoximo apartado presentaremos los géneros académicos con los que trabajaremos en este manual:
el articulo académico, el informe descriptivo, el parcial y la toma de apunte. Al final de este capitulo
encontraras un cuadro sobre géneros discursivos.
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1.6. GENEROS ACADEMICOS

Los géneros académicos son escritos por académicos para otros académicos y circulan en el ambito de
la universidad (aunque excepcionalmente pueden aparecer adaptados en algin medio de
comunicacién masiva). Los temas que tratan (la célula, las isotermas, el pensamiento critico, la Edad
Media, la cultura juvenil, los géneros discursivos, entre -muchos otros) estan vinculados con las
distintas disciplinas cientificas; su estilo verbal, al tratar temas con especialistas o aspirantes a serlo,
es especializado, presenta términos especificos y desarrollos tedricos que dan densidad a los textos.

Desde el punto de vista estructural o compositivo, cada género presenta una estructura singular. El
articulo cientifico académico es un género en el que predomina la secuencia argumentativa, aunque
se apoya en largas explicaciones que incluyen numerosas definiciones. En el resumen, en el informe
de lectura descriptivo y en el apunte, aparecen otras secuencias. Hay explicacién, narracién y también
descripcién. En el parcial, segln la pregunta, domina un tipo de secuencia. Este tema lo explicaremos
en el apartado correspondiente.

1.6.1. Articulo cientifico académico

El articulo académico es un género que informa de una investigacion realizada en el ambito de la
universidad. Es producido por un docente investigador que expone el trabajo realizado por él o su
grupo y demuestra el conocimiento alcanzado durante el mismo. La investigacion en las Ciencias
Sociales puede ser de campo, bibliografica o discursiva, entre otras modalidades. Su desarrollo puede
alcanzar las 40 paginas. Por una razén de extension, en este manual analizamos fragmentos de
articulos académicos. Veamos el caso de este texto (que ya hemos leido mas arriba):

Rrevisias Académicas de la Universidad de Chike

COMUNICACION Y MEDiOS

(Lo Callla] MUMERDS AMNTERIORES MUMERDS ESPECLALES ACERCA DE - PLELIRLE ~

El tratamiento de la violencia contra las mujeres en los medios de
comunicacion

Cmees 1 AiméeVega Montiel

ama de Imvestigecson Feminista CEBCH-LUMNAM

CORPARTIR poda: 10.5354/0715-1525 201530332

EEER

RESUMEM -

COMOD CITAR

nifias

PALABRAS CLAVE

*Aujerss. Viclencia de génerc, Derechos Humancos, Medics ds

FICRMMATOS DE CITsCHOM
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La violencia constituye el principal obstaculo para la realizacién de los derechos humanos de las
mujeres y para alcanzar la igualdad de género. En tal contexto, los medios de comunicacién tienen
una responsabilidad fundamental. ¢Son los medios de comunicacion aliados de los derechos
humanos de las mujeres? ¢ Promueven la erradicacion de la violencia y la discriminacion de género?
De estas preguntas parte el analisis que a continuacidn se expone.

Definiendo la Violencia de Género Contra las Mujeres

Cuando nos referimos a la violencia de género contra las mujeres, estamos recurriendo a
concepciones cientificas que han sido ampliamente definidas por la teoria feminista (Amords, 1994;
Brasileiro, 1997; Torres, 2001), y que son recuperadas por los instrumentos juridicos de derechos
humanos de las mujeres vigentes a nivel global, regional y local. La Asamblea General de la ONU
aprobd la Declaracién sobre la eliminacién de la violencia contra la Mujer, que en su articulo primero
define a ésta como la violencia que se encuentra dirigida contra la mujer por el hecho de serlo.
Incluye actos que infligen dafio o sufrimiento fisico, mental o sexual, y también las amenazas de
tales actos, la coercidn o las privaciones arbitrarias de libertad, en el espacio publico o en el privado

Los Medios de Comunicacion en la Erradicacion de la Violencia Contra las Mujeres

Los medios de comunicacién han sido sefialados como una institucidon con una responsabilidad
central en la erradicacion de la violencia contra las mujeres y, en consecuencia, en la realizacién de
sus derechos humanos. Al constituirse como una fuente de educacion (formal e informal) para la
sociedad, al lado de la familia y la escuela, tienen una tarea central en la busqueda de soluciones.

Es evidente que las mujeres aln estan practicamente ausentes de los medios hoy en dia. Después
de mas de una década, la investigacion académica sigue mostrando que estan claramente infra-
representadas por estos medios, y cuando lo estan, se las sigue describiendo a través de una gama
reducida de papeles estereotipados. Cada dia corroboramos que la representacidn de las mujeres
en el discurso de los medios de comunicacidn tradicionales y de las nuevas tecnologias, reproduce
los estereotipos sexistas que, o asocian a las mujeres a roles tradicionales (en los que se enfatiza su
supuesta vulnerabilidad, su sumisidn y su adscripcidn al espacio doméstico), o las representan como
objetos sexuales o como grupos de consumo, concentradas solo en la compra de articulos de moda
y belleza. En contraste, en los medios no es latente el interés por visibilizar su participacién y su
poder como agentes sociales en las esferas politica, econdmica, educativa y cultural. En este
contexto, llama la atencién el tratamiento que reciben las informaciones relacionadas con la
violencia de género en los programas de noticias. La evidencia sefiala que:

 Es lugar comun encabezar o presentar estas informaciones con titulares escandalosos, frivolos
o discriminatorios;

e Las fuentes de la informacidn son principalmente las instituciones y las mujeres-victima;

¢ Las noticias tienden a excusar al agresor con frases como: “estaba obsesionado”, “estaba
enamorado”, “estaba bajo los efectos de las drogas”, cuando la verdadera razén que subyace a la
actuacion de los agresores es la desigual distribucion del poder que existe entre hombres y mujeres;

¢ A las mujeres-victimas cominmente se les retrata con tomas de primer plano y con voz
distorsionada, lo que las vuelve protagonistas de una cobertura sensacionalista. Este tipo de
programas televisivos de noticias, no contribuyen al debate y la reflexién, tratan la violencia de
género como un fenédmeno aislado y natural. El discurso de dichos programas constituye una parte
del problema de la violencia contra las mujeres, al representarlas como responsables de su propio
abuso (Meyers 1997, p. 117).

Apuntes Finales

La violencia de género contra las mujeres constituye un problema mundial de terribles
consecuencias. No ha sido sino hasta los afios recientes que ha salido del dmbito privado para ser
reconocido como un problema publico que, para ser erradicado, demanda el concurso y la accidn
de toda la sociedad. En el ambito de las soluciones es fundamental la contribucién de los medios de
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comunicacién. Ello no significa afirmar que los medios sean los que originen o detonen la violencia
contra las mujeres. Pero tienen una responsabilidad central porque, al reflejar actitudes y valores
congruentes con el patriarcado, refuerzan esta estructura social.

En este articulo se han indagado fuentes bibliograficas para presentar el problema de la mujer en
relacion con los medios de comunicacion. El texto reune las caracteristicas mas habituales. En él,
prevalece una enunciacién no marcada y el lenguaje si bien es sencillo, incluye términos especificos
como “estereotipos”, “roles tradicionales”, “coercién”, “agentes sociales”, que seialan que el texto
esta escrito para un lector informado. Como en este caso el texto dispone de paratextos, al leerlos
podemos corroborar que no es un texto periodistico, sino que se trata de un articulo escrito en el
ambito de una universidad y que es entonces de caracter académico.

1.6.2 Resumen e informe de lectura

Como sabras, un resumen es un texto que reduce la informacidn de otro texto. Aunque existen
distintas formas de resumir, esta reduccion debe ser representativa del contenido principal del texto
fuente (el texto leido). El informe de lectura se parece al resumen. También es un texto que parte de
otro texto. Pero no son iguales.

A continuacidn, te presentamos el resumen y el informe de lectura descriptivo. Te pedimos que
subrayes las diferencias entre ambos géneros.

Resumen

En la violencia de género los medios de comunicacién tienen una responsabilidad central para
ayudar a su erradicacién en tanto fuente de educacion y contribuir a la solucion. Por el contrario,
numerosas investigaciones muestran que lejos de tratar en profundidad el tema reproducen la
violencia cuando al hablar de la mujer la representan en papeles estereotipados en los que se
enfatiza su vulnerabilidad, sumisas o consumidoras. Pocas veces visibilizan su papel como agentes
sociales en esferas que no tengan que ver con lo doméstico. Por lo demas, en la informacidn sobre
violencia de género terminan siendo discriminadas, maltratadas por la imagen, responsables de su
propio abuso y sus agresores son justificados. La solucién de este problema reclama la participacion
de toda la sociedad y de los medios.

Informe descriptivo (Este informe no estda completo. Lo presentamos mas sencillamente para
identificar las diferencias con el resumen. La estructura completa de un ID se presenta en el mddulo 3,
punto 2.4)

Vega Montiel, A. (2014). El tratamiento de la violencia contra las mujeres en los medios de
comunicaciéon. Comunicacion y Medios, Instituto de Comunicacién e Imagen de la Universidad de
Chile, N°30.

El articulo cientifico académico de la investigadora y docente universitaria Vega Montiel aborda
el tema de la violencia de género en los medios de comunicacidn, que segun ella tienen una
responsabilidad central en la erradicacién de la violencia, en tanto fuente de educacion, y en la
busqueda de una solucién. Sin embargo, como demuestra la autora, estos medios lejos de tratar en
profundidad el tema reproducen la violencia.

El articulo fue escrito por Vega Montiel en un contexto signado por el gran recrudecimiento de
violencia de género y la aparicién de numerosos movimientos que buscan ayudar a la mujer, como
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el Ni una menos, y en momentos también en que los medios son muy cuestionados por la
manipulacion que realizan de la informacion.

Para demostrar su hipdtesis de que los medios reproducen la violencia, la autora presenta una
serie de argumentos. Entre ellos, sostiene que los medios, al hablar de la mujer, la representan en
papeles estereotipados, en los que se enfatiza su vulnerabilidad, y la presentan como sumisa o
consumidora, en un rol pasivo. Sefiala también que pocas veces visibilizan a la mujer en su rol como
agente social en esferas que no tengan que ver con el dmbito doméstico.

Por lo demas, incluso cuando informan sobre violencia de género, afirma Vega Montiel que las
mujeres terminan siendo discriminadas, maltratadas por la imagen, acusadas de ser las
responsables de su propio abuso, mientras que sus agresores son justificados. Segun la
investigadora, la solucion de este problema reclama la participacion de toda la sociedad y de los
medios.

“El tratamiento de la violencia contra las mujeres en los medios de comunicaciéon”* tiene una
mirada critica sobre el papel de los medios y guarda relacién con la propuesta de Van Dijk, quien
advierte sobre la responsabilidad de los medios masivos en la reproduccion de la discriminacion.

Si marcaste bien, te habras dado cuenta de que el informe de lectura incluye al resumen. Y que el
informe brinda mas informacién que el resumen.

El informe de lectura (IL) es un trabajo académico en el que se expone informacion acerca de un libro
o de cualquier fuente documental publicada. En estos escritos, los autores o informantes se limitan a
describir el texto sin expresar juicios valorativos. El informe expone y explica quién es el autor, analiza
los distintos aspectos del texto leido: tema, género, contexto de produccidn, hipdtesis, argumentos,
relacion con otros textos; y describe ademas todo lo que la autora hace con las palabras, los actos de

n u n o«

habla: presenta una serie de argumentos”, “sefiala”, “afirma”.

Aungue no existen parametros obligatorios ni fijos para estructurar un IL, sugerimos no confundirlo
con un resumen. Un resumen reduce los contenidos de un texto a sus ideas principales. Un IL, en
cambio, es un texto que habla de otro texto haciendo hincapié en:

® |os rasgos distintivos de esa produccidn discursiva (por ejemplo, quién lo escribid, en qué
circunstancia, cual es el tema que desarrolla en el texto y con qué propésito), y

e lasideas que sirven al propdsito del autor (si es un texto de caracter informativo, los subtemas
que aborda; si es un texto de caracter argumentativo, los argumentos que presenta para
demostrar su punto de vista, en relacion con qué debate social se escribe)

Ademas, en un informe descriptivo el informante establece relaciones con conceptos de otros autores
a los que repite, contradice, reconoce como antecesores o supera (analisis interdiscursivo de la
ideologia). (Volveremos sobre este tema en el Médulo 3, punto 2.3.)

En el IL es necesario:

Emplear la norma de la lengua escrita.

Evitar el lenguaje vacio y pseudocientifico.

No utilizar construcciones rebuscadas.

Revisar la ortografia y puntuacion.

Evitar las exageraciones y afirmaciones tajantes.
Mencionar la fuente investigada al principio del texto.

NENENESENES

4 Aunque las nuevas normas APA sefialan que los articulos en las referencias bibliograficas no necesitan comillas, por
razones de inteligibilidad hemos decidido conservar las comillas en las menciones intratextuales.
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1.6.3. Parcial

El parcial es un género de naturaleza interaccional en el que a cada propuesta del docente le
corresponde una respuesta o accion del estudiante. Es también un género homogéneo o heterogéneo
segun el tipo de actividades solicitadas. Cuando es homogéneo, el examen Unicamente solicita
respuestas a un cuestionario. Cuando es heterogéneo, el examen incluye consignas de naturaleza
diversa que exceden la fdrmula de pregunta-respuesta. (Volveremos sobre este tema en el Médulo 3,
punto 2.1.)

El caso tipico de parcial corresponde al cuestionario. Para resolver un parcial, es necesario saber qué
tipo de informacién solicita cada pregunta. Algunas preguntas solicitan informacién muy concreta y
otras, mayor desarrollo. Las preguntas prototipicas se caracterizan por la presencia de ciertos
pronombres interrogativos que, de algin modo, explicitan la respuesta que se espera del estudiante:
qué, dénde, cuando, cdmo, por qué, para qué, son algunos ejemplos de estos pronombres.

Desde el punto de vista textual, las respuestas de un parcial deben ser completas (deben tener sujeto
y predicado), no deben ser copia de los textos leidos y deben ser autébnomas, es decir, deben incluir de
algliin modo la pregunta. Veamos esas inclusiones en los ejemplos que te presentamos destacados en
gris:

PREGUNTA 1: ¢Quién escribid el articulo El tratamiento de la violencia contra las mujeres en los
medios de comunicacién?

RESPUESTA 1: El articulo “El tratamiento de la violencia contra las mujeres en los medios de
comunicacion” fue escrito por Aimée Vega Montiel

PREGUNTA 2: ¢ Qué tema trata la autora Vega Montiel en su articulo?

RESPUESTA 2: La autora trata el tema de la violencia de género en relacidn con los medios de
comunicacion.

PREGUNTA 3: ¢Qué se entiende por “violencia de género”?

RESPUESTA 3: Se entiende por “violencia de género”, segin la ONU, la violencia que se encuentra
dirigida contra la mujer por el hecho de serlo. Se caracteriza por producir dafio o sufrimiento fisico,
mental o sexual, y distintos tipos de violencia psicolégica como la presente en las amenazas, la coercion
o las privaciones arbitrarias de libertad, en el espacio publico o en el privado.

PREGUNTA 4: ¢En qué momento la investigadora Vega Montiel escribi6 el articulo: qué pasaba en el
contexto local e internacional?

RESPUESTA 4: El articulo fue escrito por Vega Montiel en un contexto de gran recrudecimiento de
violencia de género y del surgimiento de numerosos movimientos que buscan ayudar a la mujer como
el Ni una menos. En momentos también en que los medios son muy cuestionados.

PREGUNTA 5: ¢Por qué la autora plantea en su articulo una mirada negativa sobre los medios de
comunicacién?

RESPUESTA 5: La autora plantea una mirada negativa sobre los medios porque sabe que ellos junto
con la escuela y la familia son responsables de la educacién sin embargo no obran en consecuencia.
En lugar de ayudar a la mujer, colaboran a encerrarla en sus roles tradicionales y, de esa manera,
refuerzan la idea que tiene la sociedad sobre ella y su funcién dentro de la misma.

Entre los exdmenes parciales o finales pueden aparecer consignas mas complejas como aquellas que
solicitan la escritura de una opinién o una fundamentacidn. En el primer caso, hay que escribir un
texto respetando la estructura de los textos argumentativos. En el segundo caso, hay que exponery
explicar las razones por las cuales se acepta o se niega algo.
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1.6.4. Apunte de clase

El apunte de clase es un texto construido a partir de distintos soportes discursivos: un escrito, la
palabra oral, el pizarrdn, las diapositivas de un PowerPoint, los videos y posteos utilizados o indicados
por el docente. Su objetivo es duplicar el contenido de la fuente y fijarlo por escrito para conservarlo
con fines de estudio. El escritor del apunte recoge las ideas consideradas relevantes e intenta
unificarlas bajo determinados rétulos o titulos en busca de criterios de orden tematico.

En cuanto al desarrollo verbal, el apunte, se caracteriza por la economia de recursos (austeridad Iéxica,
sintesis, abreviaturas, fragmentacién, enunciados inconclusos). Presenta una escritura iconico-indicial,
lo que resulta observable en su despliegue a la vez verbal (toma de notas), visual (imagenes,
expresiones iconico-verbales) y espacial (sefiales, llamadas, enlaces). En el aspecto grafico, es un texto
enriquecido por marcas graficas (ilustraciones, esquemas, distribucion grafica de la informacion;
indices de relevancia como recuadros, subrayados, mayusculas, cambios tipograficos, color, signos de
exclamacion y otro tipo de resaltados; sefales como flechas, asteriscos y llamadas de atencién;
marcadores de orden como numeros, vifietas, guiones, etc.).

En el caso de apuntes de clase, requiere una escucha muy especial: el profesor no dicta, si repite y
complementa su desarrollo oral con anotaciones en el pizarron (mencién de fuentes, diagramas, etc.),
eso indica que estd enfatizando que algo es importante y debe ser recogido también en el apunte.

A diferencia de otros géneros académicos, destinados a comunicar un saber para otro, el apunte es un
género simple, destinado a uno mismo y eventualmente para un companero. Los enunciados del
apunte estan determinados por la situacion y el tema de la clase donde se generan. Estas condiciones
de produccién hacen que frecuentemente resulten ilegibles y por lo tanto se vuelve necesario
aprender a tomar apuntes ya que constituyen un insumo de estudio indispensable en la vida
universitaria.

Como actividad, la toma de apuntes requiere de operaciones que el alumno debera ir haciendo
durante el desarrollo de la clase. El alumno debe escuchar, comprender, analizar lo que escucha,
pensar en su realidad y seleccionar aquella informacién que luego mediante un sistema de expansion
le permita recuperar la clase. Segun lo expuesto, un apunte no puede tomar nota de todo. Algunos
estudiantes siguiendo el manual escriben notas al pie (en el manual o en su cuaderno), que amplian o
explican lo que dice el manual. Otros hacen pequenos cuadros que ordenan por orden de importancia
los temas desarrollados y agregan los ejemplos. Otros simplemente hacen listados de temas vy
expanden los conceptos que no entienden. Algunos usan colores para las definiciones y colocan signos
de pregunta en los casos en los que no entienden algo y necesitan hacer consultas.

Si un apunte esta bien tomado, cualquier alumno o alumna podria ceder su apunte y se podria -a partir
de ese texto- hacer un resumen de la clase. No olvidemos al hacer un apunte, poner la fecha, el tema
principal y el nombre del profesor que dio la clase. Te aconsejamos para ampliar este contenido
consultar en Youtube clases al respecto, por ejemplo, en www.youtube.com/ watch?v=
ZBWBPI4g7RQ, www.youtube.com/watch?v=8sKQF7CsOBA.
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2. ACTIVIDAD INTEGRADORA DEL MODULO GENEROS DISCURSIVOS

Modelo de Examen N°1

PARTE A
1)Leer el siguiente texto y luego resolver las consignas de parcial.

LA CRIMINALIZACION MEDIATICA, por Marcelo Pereyra

Hace diez afios el término “piqueteros” gozaba de cierta simpatia en tanto ejemplo de lucha
contra lo peor del neoliberalismo, pero conforme la crisis se fue expandiendo a otras clases,
adquirié una connotacidn fuertemente negativa asociada al delito. La utilizacién de pafiuelos en la
cara por parte de muchos de sus militantes, para evitar ser identificados en las filmaciones
policiales, fue una de las excusas para su criminalizacién.

Las muchedumbres de manifestantes, provenientes de los suburbios pobres, que llegan semana
tras semana hasta el “corazén de la city portefia” son presentadas por los medios como una horda
peligrosa que sitia la ciudad.

De esta forma en los medios masivos el acontecimiento de la protesta se construye a partir de
sus efectos y no de sus causas. Los desocupados-piqueteros son incluidos en las agendas
periodisticas sélo como provocadores del caos en el transito urbano —y no como actores politicos—
, con lo cual se despolitiza el conflicto. (...) Se hace evidente entonces que a la hora de representar
la protesta de los desocupados los medios se ponen del lado de los perjudicados por sus efectos.
Refuerzan asi el contrato de lectura con sus publicos porque se ocupan de sus problemas
representando una de las zonas conflictivas de su mundo (...) Estos movimientos también son
cuestionados por politicos y funcionarios gubernamentales. Aun cuando durante la protesta la
violencia se suele desatar a partir de la represidn, jueces, funcionarios y medios asignan
Unicamente el caracter de violentos a los piqueteros. Esta estigmatizaciéon basada en un
estereotipo de la violencia deslegitima su metodologia de lucha, y al excluirselos del ambito
ciudadano se les niega la vida publica y se los recluye en su privacidad excluida.

(...) De esta forma, los medios masivos, sobre todo en épocas de crisis, reactivan imaginarios
reaccionarios y xenéfobos en los que los otros, en este caso los excluidos del sistema econdmico-
laboral, personifican la amenaza y generan miedos; son por lo tanto los portadores del germen de
la inestabilidad y el desorden social. (...) Para las expresiones publicas de la protesta también rige
un imaginario de miedo donde el que se manifiesta es el otro-peligroso que “sitia” la ciudad. En la
informacidn periodistica el debate de fondo queda oculto o es desviado. Se puede pensar que ello
ocurre porque para entender el conflicto en términos macrosociales los medios deberian recurrir
a categorias —vinculadas a los conceptos de clase y lucha de clases— que los comprometerian a ellos
mismos como sujetos involucrados en ese conflicto. En suma, el discurso mediatico viene aqui
también a excluir a los excluidos en tanto ciudadanos-actores politicos que ejercen su derecho a
peticionar frente a las autoridades.

(Este articulo, publicado en la revista Encrucijadas, revista de la UBA, en diciembre de 2005, ha sido
adaptado para esta instancia.)

Vocabulario

Estereotipo: Imagen o idea aceptada cominmente por un grupo o sociedad con caracter inmutable
Estigmatizar: Sefialar a alguien negativamente, marcar, ofender, infamar.

Autor: Marcelo R. Pereyra, Mg. en Ciencias de la Comunicacion. Docente de la UBA. Tiene varias
publicaciones sobre el tema de la comunicacién del delito y la violencia en la vida cotidiana. Es
director de la revista Contracultural.
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dominante (2
PARTE B

puntos)

puntos).

2) Defini qué es un género discursivo y menciond a qué género pertenece el texto leido. Justifica
tu respuesta analizando los rasgos externos e internos. No olvides sefialar cual es la secuencia

1)Escribi un informe descriptivo del texto de Pereyra. (Extensidn 20 lineas, 5 puntos)
2)Desarrolla un texto argumentativo (con estructura completa) en el que respondas el siguiente
interrogante: “iEstas de acuerdo con el punto de vista del autor acerca de los medios?”. Justifica
tu respuesta con un argumento o prueba. (Extension maxima 10 lineas. Esta consigna vale 3

CUADRO GENEROS DISCURSIVOS

Escriben los
estudiantes

Trabajos para los
docentes

especializado

Expositiva o
expositiva-
argumentativa

Monografias,
ensayos

RASGOS EXTERNOS RASGOS INTERNOS
- TIPO DE DISCURSO
AMBITO DE . GENEROS A
PRODUCCION Y AMBITO DE TEMA ESTILO ESCTRUCTURA O/AMEITO
e ——— CIRCULACION VERBAL
Medios de Narrativa Noticia
comunicacién . —
masiva, diarios La actualidad Narrativo- Cronica
Escribe un periodista re\{|fs.tas Eg'sloprrte Temas relacionados Descriptiva
para el lector del diario gr;’-} '?9? 'gg,a con el interés de una )
television radio comunidad PERIODISTICO
Argumentativa Articulo de opinidn,
g Carta de lectores
Masivo
Explicativa Informe
Libros de editoriales
o colecciones
dedicadas a la De interés para el "
Poético,
) literatura, revistas | hombre de todos los )
Escribe X 4 . s Narrativa Cuento - Novela
literarias, en soporte |tiempos y espacios: la presenta recursos
un escritor de grafico o digital vida, la muerte, el expresivos y cierta LITERARIO
literatura para lectores amor, la P:nfermedad, ambigliedad
de literatura la ambicion
Dialogal Drama
Institutos y Articulo de
laboratorios de investigacion, paper,
investigacion informe de
Escribe un experto de;?end!entes de la, Altamente tedrico y Argumentativa investigacion, . CIENTIFICO
Universidad, a través L ensayo, conferencia,
para otro experto d i especializado ¢
e revistas Cientifico otros
Escribe un docente Publicaciones para Lenguaje Manual, informe
para sus estudiantes estudiantes especializado
Explicativa Sinopsis, otros.
. de semi
Vinculado a un saber |° - p P
cientffico: Ia literatura divulgacién Argumentativa Articulo académico
la filosofia, el derecho, Respuestas de
la biologia. etc. Expositivo explicativa R ACADEMICO
parcial
Descriptiva o Informes de lectura
argumentativa segun resefias. otros !
Lenguaje el tipo de informe
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MODULO 2
LECTURA

1.LA LECTURA DE GENEROS ACADEMICOS
1.1. ¢QUE ES LEER? ¢SABEMOS LEER? ¢{PARA QUE LEEMOS?

Estas son preguntas que a menudo nos hacemos y que adquieren especial importancia al momento de
iniciar los estudios superiores. Es fundamental encarar adecuadamente la lectura de los textos
académicos que seran la base de casi todo el proceso de ensefianza aprendizaje en las distintas
materias.

é¢Sabemos leer? Leemos en casi todas las situaciones de la vida. No es verdad que los jovenes de hoy
en dia leen menos que antes. La tecnologia nos ha llevado a leer permanentemente en la calle, en las
sefiales, en la publicidad, en los mensajes de texto, en los muros, en las redes sociales y en todas las
publicaciones que circulan por Internet. Los lectores de hoy leemos casi todo el tiempo palabras e
imagenes y realizamos lo que se llama lectura multimodal.

Todos los que hemos transitado la escuela primaria y la secundaria sabemos leer pero de distintas
maneras. La universidad exige una forma mas exhaustiva de la lectura. Es aqui donde adquieren
sentido estas preguntas.

¢Qué es leer? Leer no es otra cosa que construir sentidos mediante la interaccidn entre el lector y el
texto. En la lectura, la comunicacion es diferida y el lector debe reconstruir las intenciones
comunicativas del escritor y asignarle un sentido al texto.

La lectura depende tanto de las caracteristicas del texto y las claves que aporte para su interpretacion
como de la participacién del destinatario. Frente al texto, el lector se guia por los conocimientos del
tema, de los tipos de textos que conoce y pone en juego una serie de estrategias cognitivas de las que
hablaremos en las proximas paginas.

éPara qué leemos? Es importante saber la finalidad que perseguimos con la lectura (para qué
leemos) y la manera de lograr ese objetivo (cémo debemos leer). Ambos aspectos estan intimamente
relacionados.

e El lector habil es capaz de identificar sefaladores que le indican ante qué tipo de texto
estd; por ejemplo, ante un texto narrativo el lector espera una introduccién al temay la
presentacién de los personajes, un climax y un desenlace.

e No leemos un texto de la misma forma para pasar el tiempo, para entretenernos, que para
exponer el contenido en una clase.

e Si leemos una revista de espectaculos no tomamos apuntes, pero si leemos un manual
escolar seguramente tomaremos notas, haremos cuadros sindpticos o resimenes.

® No hacemos el mismo ejercicio mental si leemos para identificar las ideas principales, para
buscar el mejor titulo de un texto o para deducir conclusiones y hacer un juicio critico del contenido
del texto.
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1.2. ¢{COMO DEBEMOS LEER UN TEXTO ACADEMICO?

Como ya dijimos la lectura es un proceso, si leemos para la universidad necesitamos entender
cabalmente el texto. El lector académico debe, ademds de entender lo que lee, poseer una mirada
critica sobre lo leido, debe trabajar lo que se llama la “literacidad critica”. El lector critico realiza
preguntas al texto: iquién es el autor?, ¢para quién escribe?, ien qué circunstancias?, épara qué lo
hace?, écon qué intencidn?, ¢qué propdsito persigue?, ¢ por qué elige ese género discursivo y no otro?,
etc. En otras palabras, no es un lector ingenuo sino un lector activo y perspicaz.

Para lograr este tipo de lectura es conveniente respetar los momentos de este proceso:

1. Prelectura o lectura de los paratextos: en este primer momento, el lector observa y procesa
los datos aportados por los paratextos (titulo, subtitulo, datos biograficos o editoriales, indice,
graficos, ilustraciones, etc.). Y a partir de esta informacion realiza un trabajo de prediccion
acerca de lo que trata el texto, su vinculacidon con la materia que pidid su lectura y acerca de
su variedad genérica. Se trata de una prediccién inicial o hipdtesis lectora.

2. Lectura global: en este segundo momento, el lector procede a hacer una lectura global, es
decir, desde el comienzo hasta el final. En el transcurso, realiza un trabajo de inferencia, que
abarca deducciones, conjeturas y suposiciones basados en los datos explicitos e implicitos,
porque un texto esta plagado de elementos no manifiestos en la superficie textual que deben
actualizarse en ese proceso.

3. Lectura analitica o por parrafos: en este momento, el lector lee y relee los parrafos hasta
entenderlos, confronta sus predicciones con lo leido y confirma o corrige sus anticipaciones.
Realiza subrayado de ideas principales y acompafia los mismos con notas marginales. Se trata
de un u automonitoreo de la comprension que produce un encadenamiento de predicciones,
inferencias e interpretaciones.

4. Postlectura: en esta ultima etapa, el lector podra reconstruir el contenido del texto aplicando
distintas estrategias tales como resumen, esquema de contenido, etc. Es un momento de
integracion y sintesis.

La lectura es una actividad controlada ya que el lector es quien gradua el ritmo y decide cuando
detenerse y volver atrds para releer ante las dificultades que va encontrando en la comprensién. Es
decir, el lector es un participante activo del proceso de lectura.

1.3. ¢QUE SON LOS PARATEXTOS?

Se llama paratexto a todo elemento verbal y no verbal que acompana al texto. El paratexto estd
alrededor de él, pero no es el texto. Son paratextos el titulo, las referencias al autor o a la publicacién,
los subtitulos, las notas al pie, las imagenes, en los libros la tapa, contratapa, solapas, indice, etc.

En los
} L . distintos
éPara qué sirve observar los paratextos? Sirve para entender antes de leer de ,
. - i . - mddulos se
dénde procede el texto, quién lo escribié y con qué propdsito. Los lectores
. . . pueden
realizamos hipdtesis sobre todo eso y entendemos mejor lo que leemos. Esas
. ) e . observar
hipdtesis pueden ser confirmadas o rectificadas durante la lectura y constituyen
, paratextos
una guia para el lector. L
originales

Los textos de ambito académico o universitario se generan como un medio de comunicacién entre
docentes y alumnos. Los paratextos en estos casos hacen referencia al nombre de su autor, el titulo
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de la obra, el formato o soporte donde se publicd, el lugar y la fecha, adelantan informacidn, incluso
sobre el género, y orientan la lectura critica.

Actividad
Leeremos el texto Discurso y racismo de van Dijk siguiendo los pasos del proceso de lectura:

1.Prelectura o lectura de paratextos: observemos el texto Discurso y racismo de Teun van Dijk e
identifiquemos el tipo de discurso a partir de los paratextos.

Lo primero que observamos es que el articulo fue publicado en la revista Persona y Sociedad de la
Universidad Alberto Hurtado, en el Instituto Latinoamericano de Doctrina y Estudios Sociales (ILADES).
En la ventana superior se encuentra la direccidon o pagina web en la que se encuentra el articulo.

Los paratextos presentes son el titulo, el nombre del autor, dos subtitulos “Los discursos” y “Los
informes de noticias”, y una nota al pie que contiene una referencia bibliografica.

El titulo y los subtitulos permiten suponer que las palabras “discurso”, “racismo” e “informe de
noticias” estardn de alguna manera relacionados en el texto y ayudan a formular hipdtesis sobre el
tema que se tratara. La palabra “discurso” hace mencidn de los textos y los estudios relacionados con
la Linguistica. Esto permite advertir que este articulo se vincula con los contenidos centrales de la
materia “Seminario”.

El nombre del autor orienta al lector que lo conoce o investiga quién es van Dijk, es un especialista en
el estudio de lalengua, un linglista de origen holandés muy reconocido en todo el mundo y que trabaja
en varias universidades.

Si en lugar del paratexto original encontraramos la referencia bibliografica, seria esta:

van Dijk, T. (2001). Discurso y Racismo, en Persona y Sociedad, Universidad Alberto Hurtado, ILADES.
Recuperado de http://www.discursos.org/Art/Discurso%20y%20racismo.pdf. Enero de 2019.

Aqui aparece otra vez el nombre del autor, el afio de publicacidn, el titulo del articulo que fue publicado
en la revista Persona y Sociedad. La revista es una publicacion de la Universidad Alberto Hurtado, en
el Instituto ILADES.

Ademas, informa que el articulo se obtuvo por Internet en la pagina web de la revista en el afio 2019.
Una vez que analizamos todos los paratextos podemos contestar estas preguntas:

¢Qué hipdtesis se puede hacer sobre el género discursivo al que pertenece? (A qué ambito discursivo
pertenece? ¢(Qué tipo de tema tratara? ¢A quién esta dirigido? ¢Cual serd su finalidad? Todo hace
suponer que se trata de un texto académico.

2. Lectura global: significa que leeremos todo el texto sin detenernos demasiado en lo que no podamos
entender todavia. Esta lectura general nos permitird verificar las hipdtesis de prelectura que
realizamos en el paso anterior, identificar el tema del texto y el propésito del autor.

Efectivamente se trata de un texto académico por el tipo de registro que utiliza, los términos son
especificos del drea de Lingiliistica, por ejemplo, el concepto de ‘discurso’. La intencién del autor es
desarrollar un tema académico, sostiene que el racismo no es innato en las personas, sino que se llega
a ser racista por la influencia sociocultural y que el uso de las palabras tiene mucho que ver con eso.
En efecto, el titulo relaciona los conceptos de ‘discurso’ y ‘racismo’, términos que en la vida cotidiana
no se relacionan.
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3.Lectura analitica o por parrafos: En este momento de la lectura leeremos cada parrafo varias veces,
todas las necesarias para entender cabalmente que quiso decir el autor. Posiblemente encontremos
palabras que no comprendemos, la relectura ayuda a entender significados en contexto. Otra
posibilidad es consultar diccionarios en papel o digitales (Te recomendamos enclave.rae.es).

Una vez que comprendimos el parrafo sugerimos subrayar las ideas principales o escribir en el margen
anotaciones que resuman la idea principal de lo leido tal como puede verse a continuacién.

www.discursos.ong/An

cC & = @ B

FERSONA ¥ SOCIEDAD

Discurso v racismo

Universidad Alberio Hurlado

Insbiuto Latinoamaencand de Doclina y Estudios Sociakes ILADES

Teun A. Van Dijk

Para la mayoria de la gente, y probablemente también para muchos
lectores de este capitulo, la nocién de racismo no se asocia inicialmente
aladediscurso. Asociaciones mas obvias serian discriminacidn, prejuicio,
esclavitud o apartheid, entre muchos otros conceptos relacionados con
la dominacién étnica o ' racial ', la desigualdad tratada a lo largo de este
escrito. Ahora bien, aunque el discurso puede parecer sélo 'palabras’ el
texto y la charla juegan un papel vital en la reproduccién del racismo
contemporaneo.

Esto es especialmente verdad para las formas mas perjudiciales de
racismo contemporaneo, a saber, las de las élites. Las élites politicas,
burocrdticas, corporativas, mediaticas y educativas controlan las
dimensiones y decisiones mas cruciales de la vida cotidiana de las
minorias y los inmigrantes: entrada, residencia, trabajo, vivienda,
educacién, bienestar, salud, conocimiento, informaciéon y -cultura.
Realizan este control en gran parte hablando o escribiendo, por ejemplo,
en las reuniones de gabinete y las discusiones parlamentarias, en
entrevistas de trabajo, en los noticiarios, anuncios, lecciones escolares,
libros de textos, articulos cientificos, peliculas o talk shows, entre
muchas otras formas de discurso de la élite.

Es decir, al igual que es cierto para otras practicas sociales dirigidas
contra minorias, el discurso puede ser en primera instancia una forma de
discriminacion verbal. El discurso de la élite puede constituir asi una
forma importante de racismo de la élite. De la misma manera, la
(re)produccion de los prejuicios étnicos que fundamentan dichas
practicas verbales, asi como otras practicas sociales ocurre en gran parte
a través del texto, de la charla y de la comunicacién

La nocién de racismo no
se asocia comunmente
a la de discurso. Sin
embargo, los textos y
las charlas reproducen
ideas racistas.

Hay racismo en el
discurso de las élites
que controlan la vida
de los grupos
minoritarios

Los discursos
discriminatorios parten
de las élites y son
reproducidos por el
resto de la sociedad
respecto de las
minorias étnicas
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Los discursos

Los discursos tienen variadas estructuras, las cuales también se
pueden analizar de diversas maneras dependiendo de las distintas
perspectivas generales o del tipo de género analizado. Se asumira aqui
que tanto el texto escrito/impreso como la charla oral pueden
analizarse asi en distintos niveles a través de varias dimensiones. Cada
uno de éstos puede estar directa o indirectamente implicado en una
interaccién discriminatoria contra miembros de grupos minoritarios o a
través de un discurso sobre ellos, por ejemplo, de las siguientes
maneras. Las formas directas estan vinculadas con las representaciones
que la élite reproduce en sus discursos en forma explicita, sefialando
verbalmente los rasgos que la vuelven superior en relacién con otros
sujetos sociales (Ej: los idiomas europeos estan mas desarrollados que
los restantes). Las formas indirectas tienen que ver con lo no dicho, se
dan, por ejemplo, en los medios, al seleccionar y tratar temas que
interesan a la élite, y descartar otros como poco importantes, por
ejemplo, los reclamos de un grupo minoritario

Los informes de noticias

Las conversaciones cotidianas son el lugar natural del racismo
popular diario. Gran parte de ellas se inspira en los medios de
comunicacién. Los hablantes refieren rutinariamente a la televisién o al
periddico como su fuente (y autoridad) del conocimiento o de las
opiniones sobre las minorias étnicas. Esto es particularmente asi para
aquellos temas que no pueden observarse directamente en la
interaccién cotidiana, incluso en aquellos paises o ciudades étnicamente
heterogéneas. La inmigracion es un ejemplo prominente.

Los informes de noticias en la prensa tienen una estructura
esquematica convencional que consiste en categorias tales como el
titulo, el encabezado, los eventos centrales, el contexto, etc. Asi,
podemos centrarnos en los titulos y encabezados y ver que en las
noticias tienden a enfatizar las caracteristicas negativas de las minorias.
Muchas investigaciones han demostrado efectivamente esto. En un
estudio holandés, por ejemplo, encontramos que, de 1500 titulos
relacionados con temas étnicos, ninguno era positivo cuando implicaba
a minorias como agentes activos, responsables, mientras que esto era
completamente normal cuando uno de Nosotros era el agente
semantico en un titulo.

Las élites, especialmente en Europa, son virtualmente siempre
blancas, y también controlan los contenidos, las formas, el estilo y las
metas de las noticias y del periodismo. No es sorprendente, por lo tanto,
gue los medios de comunicacién de masas, y especialmente la derecha,
la prensa sensacionalista, sean en mayor medida parte del problema del
racismo que parte de su solucion.

En suma, especialmente en las sociedades de la informacién
contempordaneas, el discurso se aloja en el corazén del racismo. Con
esto hemos planteado que el racismo es aprendido y no natural o
innato.

Segun la Linguistica, la
discriminacion puede
ser directa o indirecta.

Los medios de
comunicacion son la
fuente de informacion
de la ciudadania

En los titulares de los
diarios el racismo
aparece en las noticias
negativas sobre las
minorias.

En Europa los grupos
blancos controlan las
noticias y reproducen el
racismo a través de la
informacion.

El racismo se aprende a
través de la
informacion.
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4.Postlectura: En este momento se integra lo leido. Es posible que varios parrafos traten sobre lo
mismo o se contradigan, o que un parrafo sea ejemplo de lo dicho en otro anterior. Debemos observar
todas estas cuestiones antes de realizar el resumen que generalice las ideas del texto. También se
puede hacer un esquema de contenido. Lo importante es que queden registradas las ideas principales
de lo que leimos para lograr una sintesis mental del texto. Esa sintesis o resumen nos servira para
comprender el sentido del texto y, seguramente, para estudiar a futuro y no tener que volver a leer
todo.

Ejemplo de resumen a partir de las notas marginales:

La nocidon de racismo no se asocia comunmente a la de discurso. Sin embargo, los textos y las
charlas de la sociedad reproducen ideas racistas que se originan en los grupos de poder (élites) que
dominan con sus escritos y palabras la vida de los grupos minoritarios.

La Lingtiistica se ocupa de analizar los distintos niveles y dimensiones de los discursos. Observa
que la discriminacion puede aparecer de manera directa (cuando se destacan cualidades del grupo
dominante) o indirecta (cuando se descartan temas que le interesan a las minorias).

Los medios de comunicacién son la fuente de opinién de la ciudadania. Se realizaron estudios de
titulares de noticias que muestran que los diarios, en general, enfatizan noticias negativas de los
grupos minoritarios. Como en Europa los grupos dominantes son blancos, los medios propagan sus
ideas contra grupos minoritarios al manejar las noticias.

Esto muestra que lejos de ser innatas, en la sociedad de la informacidn se propagan ideas racistas
que influyen negativamente en toda la sociedad

1.4. LECTURAY ESCRITURA EN LA UNIVERSIDAD

En la universidad muchas veces leemos para escribir, leer es una parte constitutiva del proceso de
escritura. Leer como escritor supone, entre otras cosas, no sélo procesar la informacién lectora
(integrarla a la red de conocimiento que ya se posee) y controlar la comprensién lectora (activar las
estrategias correspondientes segun los objetivos de lectura que se propone) sino también reconocer
en los textos los diversos recursos de la lengua que aparecen (organizacion y jerarquizacién de la
informacion, el Iéxico, los titulos, etc.).

El proceso de lectura no es automatico sino que implica un proceso estratégico en que el lector debe,
entre otras cosas, activar el conocimiento que se tiene del tema, identificar las ideas globales,
reconocer la estructura textual, comprender los contextos situacionales, esto significa, reconocer la
situacion de comunicacidn, los propdsitos del autor en relacion con el lector (informar,
persuadir, convencer) y los objetivos de los textos que en el ambito académico suelen ser
predominantemente argumentativos. (Klein, 2007)

Ademas, el lector académico debe reconocer las distintas posturas que los autores sostienen a través
de sus argumentos porque el conocimiento no es ahistérico ni definitivo sino de naturaleza
argumentativa, esto significa que dialoga con otros autores que ya se han pronunciado sobre el tema,
afavor o en contra de las mismas ideas. Es asi como la comprensidn lectora de textos académicos exige
comprender la enunciacién del otro y ubicarse en el contexto adecuado.

1.5. LECTURA CRITICA E IDEOLOGIA

A partir del desmoronamiento de las grandes narrativas de la modernidad se hace indispensable la
posibilidad de comprender el mundo y los discursos que lo rodean y lo constituyen. Y esa comprension
solo puede darse si se acepta que no hay una Unica interpretacién de los discursos, que cada uno — el
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autor y los diferentes lectores — interpreta de un modo diferente, y que cualquier interpretacion
individual estd situada sociohistéricamente.

De ahi la relevancia de la perspectiva critica, la que se basa en la conformacion social del sentido del
texto porque el significado se construye en contextos sociales, politicos y culturales, que provocan en
los receptores unas interpretaciones determinadas histérica y localmente. El lector debe saber
interpretar estos contextos y situarse respecto a ellos para entender el texto de manera completa.

Se construye, en consecuencia, un lector critico, quien efectda una lectura compleja, tiene en cuenta
el contexto, acepta que las cosas cambian segun el punto de vista, suele cuestionar la veracidad de la
informacidén y su coherencia interna, se pregunta con qué interés se la dan, a quién beneficia, qué clase
de persona la ha escrito.

Este tipo de lector se implica en el mensaje y se posiciona respecto a su contenido porque le interesa
el mundo que lo rodea. Después de leer y comprender, el lector reacciona, habla, actla, interviene.
Adopta una actitud activa e interactiva. Se posiciona frente al texto, porque todo texto contiene una
ideologia.

Por “ideologia” se entiende no solo el propdsito o la opcidn politica del autor, sino el conjunto de
representaciones sociales que configuran la cultura, el conocimiento, los valores y las actitudes que
comparten los miembros de una comunidad, y que se insertan inevitablemente en cualquier discurso
producido en la mismay para la misma. El discurso, como sostiene Bajtin, nunca es originario, proviene
de otros discursos. La mayoria de los enunciados que formulamos corresponde a algun tipo de
formacion ideoldgica como la perteneciente al periodismo de derecha o de izquierda, a los defensores
de los derechos humanos, a las mujeres victimas de violencia doméstica y/o de género, a los
estudiantes que reclaman el ingreso directo a los distintos ambitos universitarios, etc. Cada una de
estas formaciones sociales se caracteriza por reproducir en sus discursos ciertos enunciados que los
vuelven rapidamente identificables. La ideologia se reconoce en la forma de naturalizar o dar por
evidentes ciertas ideas en los enunciados (los llamados preconstruidos), que permiten ubicar ese
conjunto de representaciones y valores desde los que el sujeto habla (o es hablado). Por ejemplo,
cuando un sujeto dice “las mujeres nacieron para la cocina”, es posible reconocer en él una idea que
corresponde al llamado discurso “machista”.

En “Discurso y racismo” de van Dijk aparece muy clara la postura del autor. Este se presenta como un
especialista en el analisis de los discursos sociales, de hecho, sabemos que es un lingliista muy
reconocido que trabaja en varias universidades europeas. Estudia el tema de la discriminacién en el
lenguaje. En el texto que analizamos propone que la discriminacién no es natural, sino que se aprende
a través de los discursos que circulan socialmente y lo demuestra especificamente analizando el
discurso periodistico.

Entonces nos preguntamos, iqué ideologia posee este autor?, ¢a favor de qué ideas esta?, ¢en contra
de qué cuestiones?

La respuesta, si entendimos el texto, es muy clara. El autor esta en contra de la discriminacion racial y
de otros tipos; esto lo demuestra poniendo en evidencia los discursos sociales que, como el
periodistico, fomentan y reproducen ideas racistas en Europa. Por lo tanto, esta a favor de la igualdad
de las personas, de los derechos humanos, de las sociedades mas justas e igualitarias. Esa es la
ideologia del autor. Van Dijk pide con su texto un cambio de postura, que cada uno de los lectores
cuide su forma de hablar para no reproducir conceptos racistas. Su idea es construir sociedades
multiculturales igualitarias y pacificas, al mismo tiempo que denunciar a los grupos dominantes que
fomentan la discriminacion.
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1.6. ANALISIS CRIiTICO DEL DISCURSO

Otra herramienta que puede emplearse en la elucidacién de la ideologia, propuesta por el analisis
critico del discurso (Van Dijk, 1982), es el analisis de la polarizacidon nosotros-ellos (ingroup-outgroup),
es decir, a partir de la presentacion, generalmente, positiva del nosotros y la presentacidn negativa del
ellos. Justamente van Dijk es uno de los especialistas que estudié este fendmeno, en los discursos
periodisticos observad las siguientes caracteristicas:

En los titulares, lo negativo corresponde a los otros. En cambio, de los blancos o grupos
mayoritarios, siempre son presentadas las caracteristicas positivas. Se oculta lo negativo de las
elites. Lo negativo de los otros aparecera resaltado a partir del empleo de ciertas tipografias.
También se focalizardn o desfocalizaran los temas, seguin las necesidades de las elites.
Generalmente, cuando se habla de inmigrantes o grupos minoritarios (judios, turcos, negros,
gays u otros), se escribe sobre sus crimenes, como si todo lo problematico de la sociedad
encontrara su origen en dichas minorias.

Los hechos incdmodos para el grupo dominante se describen generalizando. Los que
pertenecen al grupo otro se describen en forma particular y detallada.

Se asocia a los grupos minoritarios con la violacidn de las normas de los grupos mayoritarios
(ellos son gente que no trabaja, que tienen drogas, que practican asaltos, son criminales, violan
nuestras normas).

La diferencia es entendida y extendida, a partir de la reproduccion discursiva, como una
amenaza al grupo nosotros (ellos son gente que se desplaza para tomar nuestros empleos,
nuestra tierra, nuestro barrio). Para referirse a los desplazamientos del grupo otro —en
especial, la inmigracidén- se usan términos como invasidn, oleadas, hordas, asalto, etc.

Las anécdotas, o historias de vida, narradas por el grupo ellos son presentadas hasta la
complicacién, pero nunca reciben una resolucién. Las que pertenecen al grupo nosotros
siempre tienen un desenlace (porque nosotros somos ordenados y tenemos un objetivo). Los
temas de las historias del grupo otro, siempre se hallan atiborradas de aristas oscuras,
perversas y degradantes.

El vocabulario se caracteriza por el uso de pronombres de distancia (ellos, aquéllos, esos) que
marcan la diferencia social. Cuando el discurso directo reproduce declaraciones del grupo otro,
se resaltan las pausas, las enmiendas y las vacilaciones del grupo otro con el fin de destacar su
bajo nivel de inteleccién y cultural. Por el contrario, cuando los mismos elementos se
presentan en boca del grupo nosotros, son empleados iréonicamente, es decir, se hiperbolizan
los elementos negativos.

Se establece una diferencia cultural a partir del manejo de los temas. Los crimenes, el
narcotrafico, la trata de personas estan, por lo general, organizados por lideres negros o latinos
(es decir, el grupo otro). Cuando el grupo otro aparece como sujeto en una noticia, se
mencionard, por ejemplo, el hecho de que tenga una familia compuesta por 8 o 9 hijos -si
tuviera dos, el dato no serd consignado, o si alguno de sus miembros es portador del HIV o
adicto o ex - presidiario. Estos mismos datos, en el caso del grupo nosotros seran tratados en
formainversa. (La familia adinerada, p.ej., compuesta por mas de una docena de hijos, es vista
como prototipo; si se tratase de una familia residente en villas de emergencia, la lectura social
seria la contraria). En la misma linea, si se habla del grupo otro, no se hard mencidn de que el
negro o el gay son profesionales; en caso contrario, la actividad del grupo nosotros serd
ostentada como simbolo de buenas costumbres.

Podemos sintetizar las estrategias discursivas de reproduccion de la ideologia en las siguientes
operaciones:
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Presentacién positiva de nosotros: como tolerantes, modernos, etc. (En prensa politica se
presenta una retérica nacionalista o una retdrica de la tolerancia).

Presentacién negativa de "los otros" o "ellos": criminales, adictos, etc. También entendida
como la distincidn entre grupo de pertenencia y grupo ajeno (ingroup / outgroup).

1.7. USO DE ESTRATEGIAS

En la lectura académica, para comprender mejor los textos, es Util poder reconocer las estrategias
discursivas que se utilizan. A continuacidn, desplegaremos una breve caracterizacion de las estrategias
mas utilizadas.

1.7.1. Estrategias utilizadas en la Explicacidon y en la Argumentacion

1.

4.

Enunciado general, es una proposicion que expresa una ley o principio que explica un
fendmeno, una teoria o una situaciéon determinada, redactada en presente genérico. En su
formulacion es frecuente el uso de sustantivos abstractos y nominalizaciones. Ej.: “El punto de
ebullicion del agua se observa a los 100 grados”. Otro ej.: “Las conversaciones cotidianas son
el lugar natural del racismo popular diario”.

Reformulacion, es un enunciado que amplia y aclara la informacidon de otro enunciado
anterior. Generalmente es introducido por un marcador textual como “es decir”, “o sea”, “en
otras palabras”. Ej.: “Es decir, que ese punto de ebullicidn se reitera, no es variable ni depende

del contexto”. Otro ej.:

e Las élites politicas, burocraticas, corporativas, mediaticas y educativas controlan las
dimensiones y decisiones mas cruciales de la vida cotidiana de las minorias y los
inmigrantes: entrada, residencia, trabajo, vivienda, educacion, bienestar, salud,
conocimiento, informacion y cultura. Realizan este control en gran parte hablando o
escribiendo, por ejemplo, en las reuniones de gabinete y las discusiones parlamentarias,
en entrevistas de trabajo, en los noticiarios, anuncios, lecciones escolares, libros de
textos, articulos cientificos, peliculas o talk shows, entre muchas otras formas de discurso
de la élite.

Es decir, al igual que es cierto para otras practicas sociales dirigidas contra minorias, el

discurso puede ser en primera instancia una forma de discriminacion verbal. (de van Dijk, en

Discurso y racismo).

Definicidn, es una proposicidon que expresa por equivalencia el significado de una palabra o
concepto, y puede ser también funcional (si indica la funciéon del objeto referenciado),
descriptiva (si caracteriza a un objeto) o de denominacion (si denomina técnicamente al
objeto). Ej.:

e LaAsamblea General de la ONU aprobd la Declaracion sobre la eliminacién de la violencia
contra la Mujer, que en su articulo primero define a ésta® como la violencia que se
encuentra dirigida contra la mujer por el hecho de serlo. Incluye actos que infligen dafio
o sufrimiento fisico, mental o sexual, y también las amenazas de tales actos, la coercion
o las privaciones arbitrarias de libertad, en el espacio publico o en el privado.

Ejemplo, es un enunciado que presenta el caso particular que explica, ilustra o aclara una ley
o concepto. Ej.: “Las formas directas [de discriminacidn] estdn vinculadas con las

5 En este y en otros casos, hemos conservado las tildes del los pronombres demostrativos, pero segun la RAE, los
demostrativos no llevan tilde salvo ambigiiedad.
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representaciones que la élite reproduce en sus discursos en forma explicita, sefialando
verbalmente los rasgos que la vuelven superior en relacién con otros sujetos sociales (Ej: los
idiomas europeos estdn mds desarrollados que los restantes”).

Descripcidn, es la estrategia que distingue a un sujeto, objeto o situacidn a través de sus rasgos
caracteristicos. Ej.: “El agua se caracteriza por no tener color, ni olor, ni sabor”. Otro ej.: “Las
élites politicas, burocraticas, mediaticas y educativas controlan las dimensiones y decisiones
mas cruciales de la vida cotidiana de las minorias y los inmigrantes: entrada, residencia,
trabajo, vivienda, educacion, bienestar, salud, conocimiento, informacidn, cultura. Realizan
este control hablando o escribiendo...”.

Comparacion, es un procedimiento que establece una relacién entre un objeto, situacién o
hecho conocido y otro que se intenta conocer. Ej.: “Se asumira aqui que tanto el texto
escrito/impreso como la charla oral pueden analizarse asi en distintos niveles”.

Narracion, historia, caso, es una estrategia que vincula hechos relacionados en el tiempo, a
veces causalmente. Ej.:

e Yo estaba leyendo apasionadamente Mujeres enamoradas, de D. H. Lawrence. Tendria
veinticinco afios. Le conté a mi analista con lujo de detalles la escena en la que —en la
pelicula basada en el libro— Alan Bates y Glenda Jackson llegan a caballo hasta las vias
del tren. Escuchan el silbido de lalocomotora que se acerca y se detienen. Ella lo observa
a él. Ella es pobre y él es rico. El es un buen jinete y tiene influencia sobre su caballo. El
caballo sabe perfectamente que el tren se acerca. El tira de las riendas y aprieta las
rodillas sobre el lomo del caballo para obligarlo a que avance. Le ordena que avance,
aunque sabe que el caballo sabe que viene el tren. Hay unos segundos aterradores que
enfocan los ojos del caballo, que se debate entre obedecer su propio instinto de
supervivencia y obedecer al amo, lo que también desea. No cuento cdmo termina, sino
lo que escribe Lawrence para esa escena y sobre los ojos desorbitados del caballo. Dice
que el caballo es como una mujer. Que las mujeres tienen voluntad doble: la de
obedecerse y la de obedecer al hombre. Asi se lo conté a mi analista. Me pregunté: “éQué
novela me dijo que era?”. Se lo repeti. El tomd nota. Yo deduje, porque él tomé nota,
gue eso que decia Lawrence era una clave femenina que yo reconocia. Era muy joven.
Después con los aflos comprendi la importancia de esa escena. Y no me cabe duda de
gue esa parte de la voluntad del caballo que lo empujaba a avanzar hacia las vias es en
las mujeres la marca del patriarcado. En esa doble voluntad se inscribe la abnegacion
femenina.

Otro ejemplo mas académico basado en la historia, caso (o anécdota) que lleva a una
conclusion

e Hace diez afios el término “piqueteros” gozaba de cierta simpatia en tanto ejemplo de
lucha contra lo peor del neoliberalismo, pero conforme la crisis se fue expandiendo a
otras clases, adquirid una connotacién fuertemente negativa asociada al delito. La
utilizacidn de pafiuelos en la cara por parte de muchos de sus militantes, para evitar ser
identificados en las filmaciones policiales, fue una de las excusas para su criminalizacién.
Las muchedumbres de manifestantes, provenientes de los suburbios pobres, que llegan
semana tras semana hasta el “corazén de la city portefia” son presentadas por los medios
como una horda peligrosa que sitia la ciudad.
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De esta forma en los medios masivos el acontecimiento de la protesta se construye a
partir de sus efectos y no de sus causas. Los desocupados-piqueteros son incluidos en las
agendas periodisticas sélo como provocadores del caos en el transito urbano —y no como
actores politicos—, con lo cual se despolitiza el conflicto. (...) Se hace evidente entonces
gue ala hora de representar la protesta de los desocupados los medios se ponen del lado
de los perjudicados por sus efectos.” (de Pereyra, La criminalizacion mediatica).

8. Illustracién®, es un recurso grafico (foto, dibujo, esquema, grafico, cuadro o infografia) que se
usa para visualizar rdpidamente procesos, relaciones y objetos que se han explicado
verbalmente.

9. Cita, es un recurso que consiste en incluir las palabras de otro en el propio discurso de manera
directa o indirecta para explicar o garantizar una proposicion. Ej.:

e "INADI tomd cuenta de lo sucedidoy todo el material estd siendo evaluado por el
Observatorio. Cualquier acto discriminatorio, racista o de caracter peyorativo en placas
o un zdcalo es repudiado”, reconocieron desde el organismo.
Con frases como "Llegé Apu", Crénica TV tuvo apuntado al mandatario de India, a quien
compard con el personaje ficticio de Los Simpsons, el famoso amigo hindi de Homero,
con una placa de absurdo contenido racista. También aprovecharon la ocasion para
realizar un juego irdnico de palabras con "No lo soiié, llegd el Indio" o "El Indio no esta
Solari", en alusion a la banda Los Redondos de Ricota y su famoso cantante el Indio
Solari.”

Otro ejemplo:

e Deacuerdo con Martini (2000), la informacién multiplica y naturaliza una buena parte de

los discursos y representaciones que circulan en la sociedad.

10. Metafora, es una proposicién que expresa una idea o concepto a través de otra idea que la
sustituye gracias a una relacidon de semejanza. Ej.: “En suma, especialmente en las sociedades
de la informacidn contempordneas, el discurso se aloja en el corazén del racismo.”

11. Explicacidn causal, es un enunciado que expresa una relacién causa-efecto (o causa- resultado,
0 causa-consecuencia), que puede enunciarse de dos maneras, segln se focalice en la causa o

6 El término ilustracion tiene distintas acepciones. No nos referimos aqui a la antigua estrategia retdrica. Empleamos el
término en el mas comun de los sentidos: Estampa, grabado o dibujo que adorna o documenta un libro (RAE).
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en el efecto. Se focaliza en la causa si por ejemplo se dice “Perdié el tren (hecho) porque se
quedd dormido” (causa). Se focaliza en el efecto cuando se dice por ejemplo “Se quedd
dormido, en consecuencia, perdié el tren”. Segun en qué se focalice, se utilizan conectores
causales o de consecuencia (a veces pueden quedar implicitos, pero son deducibles).

Existe otra manera de expresar la causalidad, sin utilizar los conectores especificos, que
consiste en usar ciertos verbos llamados “de influencia”. Algunos de ellos son producir, afectar,
causar, engendrar, motivar, determinar, influir en, suscitar, ocasionar, ser la causa de, tener
como resultado, etc. El significado de estos verbos implica que hay una relacién causal entre
sujeto y predicado. Por ejemplo: Quedarse dormido fue la causa de/ motivé/ tuvo como
resultado/determiné que perdiera el tren. Ej.: “En las noticias policiales, las retéricas
sensacionalistas coadyuvan a generar una campafia de alarma social que dificulta una vision
contextualizada de las problematicas del delito y la pobreza”.

En el punto 7 Anexo 2, Cddigos normativos para la escritura, se encuentra una
clasificacién de conectores que se recomienda consultar

1.7.2. Estrategias utilizadas especialmente en la argumentacion

En la argumentacién se pueden utilizar las estrategias que mencionamos en la explicaciéon con una
finalidad argumentativa, es decir, para apoyar o demostrar una opinion/hipétesis. Ademas, en el
ejercicio de la refutacion (propia de las argumentaciones dialdgicas) se utilizan estas otras:

1.

Concesion: consiste en una aceptacion parcial del pensamiento del otro, aunque el enunciador
no esté del todo de acuerdo. Ej.: “Para la mayoria de la gente, y probablemente también para
muchos lectores de este capitulo, la nocién de racismo no se asocia inicialmente a la de
discurso. (...) Ahora bien, aunque el discurso puede parecer solo 'palabras' el texto y la charla
juegan un papel vital en la reproduccién del racismo contempordneo.” Van Dijk, en Discurso y
racismo.

Desmentida: consiste en sostener la falsedad de un dicho o hecho. Ej.: “Podria argumentarse
gue el desarrollo politico y econémico de las naciones y del mundo determina el curso de la
historia y que el papel de la prensa, asi como de los medios electrdnicos, apenas refleja estas
tendencias de una manera mds o menos objetiva y ecuanime, sin el afan y la capacidad de
influenciarlas de una u otra manera. iPero he aqui el error!” Schenkel, P., en Chasqui,
“Democracia y prensa: mito y realidad”. Otro ej.: “...aunque el discurso puede parecer sélo
'palabras’, el texto y la charla juegan un papel vital en la reproducciéon del racismo
contemporaneo.” van Dijk, en Discurso y racismo

Como vemos estas estrategias colaboran en el desarrollo de la argumentacién, nos conducen a la idea
qgue quiere demostrar el autor. Pero debemos tener en claro que reconocer el tipo de estrategia no
tiene sentido si no comprendemos qué ideas quiere demostrar el autor con su uso.en ella si

Importante:

® En el caso de las metaforas hay que saber que no toda metafora puede constituir un
argumento que pruebe la hipdtesis

e Otras estrategias que no trabajaremos aqui son el sarcasmo y la pregunta retérica. No
son incluidas porque presentan el mismo problema que la metafora, llevan a confundir
cualquier metafora, cualquier sarcasmo y cualquier pregunta retérica con un argumento
cuando no siempre funcionan de este modo.
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e Una afirmacidn sera un argumento solo si prueba la hipétesis

1.8. UNA ESTRATEGIA ESPECIAL: USO DE CITAS. ENUNCIACION Y POLIFONIA

Hay casos en los cuales el enunciador puede hacer referencias ambiguas, dar la palabra a otro
enunciador o bien dejar oir voces ajenas en el interior de su propio discurso, estos son aspectos que
hay que tener en cuenta durante la lectura y también, como veremos en el Mddulo 3, al escribir. Esta
posibilidad de hacer circular otras voces en el interior del discurso propio es lo que cominmente se
denomina polifonia enunciativa. El objetivo de esta estrategia enunciativa puede ser variado.

Para explicarlo vamos a dar cuenta de algunos de los modos mas comunes para introducir voces ajenas
en un discurso autoral.

1.8.1. Uso de comillas

Las comillas son fronteras que sefialan la presencia de otras voces en el propio discurso. Su uso puede
tener distintas funciones.

e Cuando el enunciador no quiere hacerse responsable de una palabra o expresion que incluye
el punto de visto de otro enunciador, usa las comillas para distanciarse del mismo.
Ejemplos:

o Algunos dicen que a esta Universidad vienen todos “nenes de mama”.
o El"modelo" de mujer aparece asi en la TV.

e Cuando el enunciador quiere destacar una palabra porque se considera impropia,
vulgar o de otra lengua, o se utiliza de manera irénica:
Ejemplos:

Dijo, cargado de razon, que el asunto tenia algunas “prerrogativas”.

En el salén han puesto una “boiserie” que les ha costado un dineral.

“Show” es una palabra inglesa.

Ultimamente estd muy ocupado con sus “negocios”.

0 O O O

e Cuando se menciona un texto o un término que se toma como objeto tematico.
Ejemplos:
o En “Discurso y Racismo”, van Dijk sostiene que el racismo no es innato.
o Eltérmino “polifonia” significa muchas voces.

® (Cuando se reproducen textualmente las palabras dichas por otro autor, es el caso del
discurso referido directo.

1.8.2. Discurso Referido

El discurso referido se produce cuando un discurso incluye a otro. El discurso referido puede ser directo
o indirecto.

1.8.2.1. Discurso directo

Cuando se habla o escribe, a menudo aparecen palabras dichas por distintos sujetos. Ellas pueden
insertarse siguiendo dos modalidades: el estilo directo y el indirecto. El primero marca la separacién
entre la voz del enunciador y la del personaje citado, y simula reproducir “directamente” las palabras
de este.

Ejemplos:
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“Los medios de comunicacién son importantes agentes de sociabilizacidn, es decir, tienen
parte activa en la transmisién de muchas de las actitudes y creencias por las que las mujeres
histéricamente han estado subordinadas a los varones...", sostiene Bianco.

“No salgas ahora”, dijo ella.

1.8.2.2. Discurso indirecto

El discurso indirecto integra las palabras de otro enunciador a las del enunciador principal. La
operacién es factible gracias al uso de nexos subordinantes y a los cambios de tiempos verbales y
pronombres. La integracion borra los rasgos estilisticos que caracterizan el discurso citado. Asimismo,
tiende a la condensacion y se presenta ya como una interpretacion de las palabras del otro.

Ejemplos:

Bianco destaca el papel fundamental que tienen los medios de comunicacién en la transmisién
de creencias y actitudes que profundizan el lugar de subordinacidn de las mujeres.

Ella pidié que no saliera en ese momento.

La eleccién de una u otra forma de referir las palabras ajenas puede tener diversos efectos de
sentido en un texto. La preocupacién por diferenciar claramente ambas voces y referir los
enunciados siempre en discurso directo puede deberse, entre otras razones, o al deseo de
reforzar el efecto de veracidad o al de no comprometerse con lo enunciado.

Las citas indirectas se introducen con verbos que indican “hablar”. Aqui mostramos una lista de
algunos de ellos:

Verhos que introducen declaraciones Verbos que introducen declaraciones

que llevan preposicién “de” que NO llevan preposicidon “de”

Dijo que...
Se dio cuenta de...

Pensod que...
Hablé de...

Asegurd que...

Explico que...

Ejemplos:
e Segun Freud, el inconsciente es...
® Para el psicoanalista, el inconsciente es...
e Freud asegura que el inconsciente es...
e Como sostiene Freud, el inconsciente es...

Mds ejemplos de verbos en el médulo 3, punto 2.4 Verbos introductorios para usar en
informes

Actividades

1) Leé el siguiente texto siguiendo los cuatro pasos del proceso de lectura. Durante la lectura,

realizd en el margen las anotaciones marginales vy, al finalizar, la sintesis final propia.
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El tratamiento de la violencia contra las mujeres en los medios de
comunicacion

Programa de Investigacidn Feminista CEIICH-UNAM

La violencia constituye el principal obstaculo para la realizacién de
los derechos humanos de las mujeres y para alcanzar la igualdad de
género. En tal contexto, los medios de comunicacidn tienen una
responsabilidad fundamental. ¢éSon los medios de comunicacion
aliados de los derechos humanos de las mujeres? ¢Promueven la
erradicacién de la violencia y la discriminacién de género? De estas
preguntas parte el analisis que a continuacion se expone.

Definiendo la Violencia de Género Contra las Mujeres

Cuando nos referimos a la violencia de género contra las mujeres,
estamos recurriendo a concepciones cientificas que han sido
ampliamente definidas por la teoria feminista (Amords, 1994;
Brasileiro, 1997; Torres, 2001), y que son recuperadas por los
instrumentos juridicos de derechos humanos de las mujeres vigentes
a nivel global, regional y local. La Asamblea General de la ONU aprobd
la Declaracién sobre la eliminacién de la violencia contra la Mujer, que
en su articulo primero define a ésta como la violencia que se
encuentra dirigida contra la mujer por el hecho de serlo. Incluye actos
que infligen dafio o sufrimiento fisico, mental o sexual, y también las
amenazas de tales actos, la coercién o las privaciones arbitrarias de
libertad, en el espacio publico o en el privado.

Los Medios de Comunicacion en la Erradicacion de la Violencia
Contra las Mujeres

Los medios de comunicacién han sido sefialados como una
institucion con una responsabilidad central en la erradicacién de la
violencia contra las mujeres y, en consecuencia, en la realizacion de
sus derechos humanos. Al constituirse como una fuente de educacidn
(formal e informal) para la sociedad, al lado de la familia y la escuela,
tienen una tarea central en la busqueda de soluciones.

Es evidente que las mujeres aun estan practicamente ausentes de
los medios hoy en dia. Después de mas de una década, la
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investigacion académica sigue mostrando que estan claramente
infra-representadas por estos medios, y cuando lo estan, se las sigue
describiendo a través de una gama reducida de papeles
estereotipados. Cada dia corroboramos que la representacion de las
mujeres en el discurso de los medios de comunicacién tradicionales y
de las nuevas tecnologias, reproduce los estereotipos sexistas que, o
asocian a las mujeres a roles tradicionales (en los que se enfatiza su
supuesta vulnerabilidad, su sumisién y su adscripcidon al espacio
domeéstico), o las representan como objetos sexuales o como grupos
de consumo, concentradas solo en la compra de articulos de moda y
belleza. En contraste, en los medios no es latente el interés por
visibilizar su participacién y su poder como agentes sociales en las
esferas politica, econdmica, educativa y cultural. En este contexto,
llama la atencién el tratamiento que reciben las informaciones
relacionadas con la violencia de género en los programas de noticias.
La evidencia sefiala que:

¢ Es lugar comun encabezar o presentar estas informaciones con
titulares escandalosos, frivolos o discriminatorios;

e Las fuentes de la informacidn son principalmente las
instituciones y las mujeres-victima;

e Las noticias tienden a excusar al agresor con frases como:
“estaba obsesionado”, “estaba enamorado”, “estaba bajo los efectos
de las drogas”, cuando la verdadera razén que subyace a la actuacion
de los agresores es la desigual distribucién del poder que existe entre
hombres y mujeres;

¢ A las mujeres-victimas comunmente se les retrata con tomas de
primer plano y con voz distorsionada, lo que las vuelve protagonistas
de una cobertura sensacionalista. Este tipo de programas televisivos
de noticias, no contribuyen al debate y la reflexién, tratan la violencia
de género como un fendmeno aislado y natural. El discurso de dichos
programas constituye una parte del problema de la violencia contra
las mujeres, al representarlas como responsables de su propio abuso
(Meyers, 1997: 117).

Apuntes Finales

La violencia de género contra las mujeres constituye un problema
mundial de terribles consecuencias. No ha sido sino hasta los afios
recientes que ha salido del ambito privado para ser reconocido como
un problema publico que, para ser erradicado, demanda el concurso
y la accion de toda la sociedad. En el ambito de las soluciones es
fundamental la contribucion de los medios de comunicacidn. Ello no
significa afirmar que los medios sean los que originen o detonen Ia
violencia contra las mujeres. Pero tienen una responsabilidad central
porque, al reflejar actitudes y valores congruentes con el patriarcado,
refuerzan esta estructura social

2)Sefialar sobre el margen en el texto “El tratamiento de la violencia contra las mujeres en los medios
de comunicacién” de Aimée Vega Montiel las secuencias explicativas y las argumentativas. ¢ Cudl seria
la secuencia englobante que muestra la finalidad del autor? Justificar la respuesta dada.
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3)ldentificar las siguientes estrategias explicativas y/o argumentativas. Explicar su funcion, es decir,
responder a la pregunta: ¢ para qué estan en el texto?

e “Laviolencia constituye el principal obstaculo para la realizacién de los derechos humanos de
las mujeres y para alcanzar la igualdad de género”.

e “lLa Asamblea General de la ONU aprobd la Declaracién sobre la eliminacion de la violencia
contra la Mujer, que en su articulo primero define a ésta como la violencia que se encuentra
dirigida contra la mujer por el hecho de serlo. Incluye actos que infligen dafio o sufrimiento
fisico, mental o sexual, y también las amenazas de tales actos, la coercidén o las privaciones
arbitrarias de libertad, en el espacio publico o en el privado.”

4) ldentificar los casos de discurso referido directo y/o indirecto. ¢ Qué funciéon cumplen?

5) ¢ Cual es la funcion de las comillas en este caso: ...Las noticias tienden a excusar al agresor con frases

”n n u

como: “estaba obsesionado”, “estaba enamorado”, “estaba bajo los efectos de las drogas”, ...?

6) éCudl es la postura ideoldgica de la autora en el texto leido? ¢A favor de qué ideas y valores se
manifiesta?

7) Escribir un articulo de opinidn (15 renglones) en el que relaciones el texto de Vega Montiel, “El
tratamiento de la violencia contra las mujeres en los medios de comunicaciéon”, con el de van Dijk,
“Discurso y racismo”.

2. ACTIVIDAD INTEGRADORA DEL MODULO LECTURA

Modelo de Examen N°2

PARTE A
1) Leer el siguiente texto y luego resolver la consigna de parcial.

PARA QUE LA COMUNICACION SEA DERECHO [1]. Por Diego de Charras [2].

Hoy, el debate sobre |la problematica del derecho humano a la comunicacion, en sus diversas
variantes, aln permanece abierto. Es cierto que no ha logrado constituirse en una expresién que
pueda ser recogida por ningun tratado de derecho positivo [3] nacional o internacional. Sin
embargo, en tanto formulacién ético-politica, ha guiado buena parte de los debates mas
interesantes y productivos en pos de profundizar la mirada sobre derechos y libertades vinculados
a la comunicacion y la cultura. ¢Es posible hablar de libertad cuando las condiciones materiales y
simbdlicas de la poblacién son inconmensurablemente diferentes?; écuando la concentracion
medidtica ha devenido en una libertad sélo para unos pocos?; los medios masivos (mal llamados)
de comunicacién écumplen un rol en relacién con la constitucidn del espacio publico y el lugar de
los sujetos ciudadanos en éI?, son algunas de las cuestiones abordadas en la discusién.

Los intentos por despejar estos interrogantes sin dudas parten del abandono de la idea liberal
de individuos iguales para poder pensar la comunicacidn en el marco de sociedades globalizadas,
estamentarias [4] y complejas, con diferentes estructuras de poder que determinan las
capacidades materiales e histéricas de los sujetos, mas alld de las definiciones formales de
libertades. Hace ya casi treinta afos, Rafael Roncagliolo (1983: 14) desmenuzaba la ficcidn liberal
que consiste en “suponer la aparente igualdad de los ciudadanos abstractos frente a la real
desigualdad entre los hombres concretos”. Por otra parte, las nociones de ciudadania construidas
bajo la doctrina de mercado han sido planteadas como abstracciones similares a la del ciudadano,
pero esta vez situadas en la “libertad de consumir”. De este modo, las corporaciones pasan a ser
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guienes conforman a los sujetos sociales, pero desde otro lugar, el de poderes facticos [5] que
ocupan, o pretenden ocupar, el lugar del Estado interpelando a la ciudadania en tanto sujetos de
consumo. La inclusién social es propuesta entonces como la incorporacién potencial de todas las
personas en tanto libres de ser clientes. No existe nunca la pregunta acerca de las capacidades
materiales reales para ejercer el consumo, y luego mucho menos existe la pregunta acerca de la
posibilidad de tener una opinién individual y colectiva al respecto.

En otras palabras, “el derecho a lainformacidn y a la comunicacion —en el marco de una mirada
de desarrollo humano integral y genuino— puede entenderse en primera instancia como aquella
potestad de todos los ciudadanos para expresarse en igualdad de oportunidades y en equidad de
condiciones. Esto quiere decir que cada uno y cada una incluye entre sus derechos humanos
fundamentales el de comunicarse, entrar en relacién y entablar didlogos productivos, con otros y
con otras. Este no puede ser un derecho simplemente declamado: para que sea efectivo tiene que
apoyarse en condiciones materiales que lo garanticen” (Uranga, 2007: 56). Por otro lado, si el
espacio publico construido por los medios asume una centralidad primordial para aprehender el
universo de la cotidianeidad, deberia conformarse a partir de significados y de interpretaciones
diversas.

En un contexto de hiperconcentracion mediatica con el consecuente poder que ejercen los
monopolios de la informaciéon no resulta sencillo pensar instancias de participacion y produccién
en materia de comunicacidén. Ese deberia ser el rol que el Estado tendria que asumir. Pero es alli
donde también radica la importancia de la visualizacion de la diversidad social, donde los
movimientos y organizaciones sociales deben hacerse visibles en la diferencia.

[1] Fragmento extraido y adaptado de “Democratizar la comunicacidn audiovisual en Argentina: una carrera
de obstaculos”, Revista Sociedad N° 31. Facultad de Ciencias Sociales de la UBA. 2012

[2] Diego de Charras es docente e investigador en la carrera de Ciencias de la Comunicacién de la UBA.
Docente de posgrado UBA-UNLP. Doctorando en Ciencias Sociales. Miembro del proyecto de investigacion
UBACyT “Politicas de comunicacion en el Siglo XXI: los desafios de la regulacién del sistema de medios de
comunicacién y la nueva Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual”.

[3] El derecho positivo es aquel grupo de normas o leyes juridicas escritas que se hallan vigentes en un
Estado dispuestas por sus érganos competentes.

[4] Estamentaria: estratificada, separada en grupos sociales.

[5] Poderes fundamentados en hechos, no imaginarios.

2) Marcar con una cruz las afirmaciones que corresponden a la lectura del texto y que pueden ser
seleccionadas para construir un resumen del texto:

a) Todos/as los/las ciudadanos/as tienen las mismas posibilidades de informarse y comunicarse.
b) La igualdad de los/las ciudadanos/as es una ficcidn.

c)Para que el derecho a la comunicacidon se haga efectivo se deben garantizar ciertas condiciones
materiales.

d) La concentracién mediatica es un obstaculo para que se efectivice el derecho a la informacién
y la comunicacién.

e) El espacio publico que los medios construyen es una expresién de la diversidad de significados
e interpretaciones (2 puntos).

PARTE B

1)Realizar un informe descriptivo del texto de Charras. (Extensidn 20 lineas, 5 puntos).

2)Escribir un texto argumentativo a favor o en contra de la hipdtesis del articulo (desarrollar
claramente el punto de partida). Extension aprox. 10 lineas, no olvidar incluir una prueba que
justifique tu opinidn. (Este item vale 3 puntos).
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MODULO 3
ESCRITURA DE TEXTOS ACADEMICOS

1. ¢QUE ES ESCRIBIR? ¢ COMO ESCRIBIMOS?

Para hablar de escritura en la universidad, debemos erradicar algunos mitos muy difundidos y
comenzar a concebir su practica como un acto de comunicacidn y de creacidn de conocimiento que
tiene sus particularidades en el ambito académico.

La escritura en la Universidad no es mera “expresidon”, no es subjetividad pura. La escritura es un
trabajo retérico que debe tener en cuenta los elementos necesarios para que los receptores
interpreten el mensaje.

Los textos, al igual que los parrafos y las oraciones, se “componen”, se arman, se estructuran. La
escritura no surge por “inspiracion”, ni en forma espontanea. La escritura es una tarea intelectual en
la que intervienen los conocimientos previos del tema que se tratard, los conocimientos linglisticos y
el pensamiento ldgico e intuitivo.

Proceso de escritura

Para simplificar la tarea de escribir, es bueno pensarla como un proceso que consta de varias etapas.
A continuacioén, se explicitan las decisiones y las elecciones que el autor tendra que asumir en cada
una de ellas

- Planificacion

La produccion de un texto comienza antes de la escritura propiamente dicha, en el momento de la
planificacion. En esta etapa, el escritor se pregunta: éicudl es la finalidad de su escrito?, équién es el
destinatario?, éa quién va dirigido?, équé género discursivo es mejor para su finalidad?, équé registro
linglistico o variedad de lenguaje se corresponde con ese tipo de escrito?

El momento de la planificacion incluye también la consulta de bibliografia, el acopio de datos y la
organizacion de las ideas (cudles son las mas importantes, qué orden tendrdn en el texto).

Lo planificado generalmente se vuelca en borradores, mapas conceptuales o esquemas.
- Puesta en texto

Se llama asi al momento de escribir las ideas planificadas, de redactar las oraciones que las explicitan.
Bajo la guia del plan, el escritor organiza los materiales seleccionados en un texto. Si se trata de un
escritor experto, atendera simultdaneamente a los problemas ortograficos y gramaticales, |éxicos y
sintacticos. Pero en el caso de un escritor poco experimentado, se aconseja concentrar la atencidn en
las ideas y dejar el ajuste sintactico y ortografico para un momento posterior que se llama revision.

Transformar un plan en texto implica, ademas de desarrollar las ideas:

® mantener la coherencia y la cohesidon a lo largo del texto (en el punto 3 de este Mddulo se
encuentra la explicacion de estos temas). Evitar saltos bruscos de un tema a otro, usar
conectores para relacionar las frases, evitar repeticiones de palabras, observar que la
puntuacion colabore en la comprension de las ideas del texto;
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e atender ala construccidn de parrafos y oraciones para que respeten las reglas morfosintacticas
del espafiol y los signos de puntuacién colaboren con la claridad conceptual.

e seleccionar el léxico adecuado al tema, al ambito, al receptor y a las intenciones y objetivos
del autor.

- Revision
Si bien todas estas etapas de escritura son recursivas y el autor va revisando su escrito a medida que

va escribiendo, también debemos agregar un momento especifico de revisiéon después de la escritura
de la primera versién del texto o borrador. Algunos autores Ilaman a este momento “edicién final”.

En la revision el escritor realiza una relectura y correccion del texto. A la vez, al hacer la revision la
persona que escribe reflexiona sobre el contenido de ese texto, sobre el tema que esta desarrollando.
Por eso, cuando termina su tarea siempre sabe mas. En esta revisién el autor puede realizar cambios:

Modificar el plan

Ajustar la calidad y la cantidad de la informacidn

Cambiar el orden de los parrafos

Suprimir o cambiar palabras o frases que resultan repetitivas o poco claras
Expandir oraciones

Modificar la puntuacion

Ajustar la sintaxis de las oraciones

Corregir la concordancia y la correlacién de los tiempos verbales

Corregir la ortografia

2. ¢COMO SE ESCRIBE UN TEXTO ACADEMICO?

El proceso de escritura se realiza de la forma explicada en todos los dmbitos discursivos, pero es
especialmente importante en los géneros del dmbito académico, en el que se exige rigurosidad en el
contenido y en la expresién. Como se anticipé en el mdédulo 1 y en el modelo de parcial, durante el
curso escribiremos respuestas de parcial, opiniones e informes de lectura descriptivos. En todos ellos,
debe utilizarse el estilo académico (algunos de los rasgos son: presencia de lenguaje especializado,
enunciados no marcados, inclusion de conceptos tedricos; solo en la opinién puede aparecer alguna
marca de subjetividad).

2.1. LA ESCRITURA DE UNA RESPUESTA DE PARCIAL

Para escribir una respuesta a una pregunta o consigna de parcial, lo primero que hay que hacer es
entender bien qué se estd preguntando. Distinguir, por ejemplo, si se pregunta como, cudndo, dénde
se desarrolld/ ocurrié un hecho, o quién o quiénes lo protagonizaron. O si se solicita una definicion,
comparacién, justificacion, fundamentacion o ejemplificacién.

También es importante recordar que toda respuesta debe constituir un enunciado auténomo; es decir,
debe contener la informacién necesaria para que se entienda, sin necesidad de leer la pregunta.

Ejemplo:

e Pregunta: {Qué funcién cumplen las palabras subrayadas en el texto?
Respuesta: Las palabras subrayadas en el texto funcionan como mecanismos cohesivos. Son
conectores que relacionan ideas entre si.
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“Las palabras subrayadas en el texto cumplen la funciéon/funcionan”: esta frase tomada de la
pregunta, que retoma el sujeto y el verbo, permite entender la respuesta sin leer la pregunta, o
sea, permite construir un enunciado auténomo.

2.2. LA ESCRITURA DE UN RESUMEN

En el mdédulo 1 ya definimos y describimos el género resumen. Ahora te presentamos una serie de
reglas que pueden ayudarte a resumir, una operacién que deberas desarrollar antes de escribir un
informe de lectura.

Un buen resumen contiene tanto el tema global de un texto como los subtemas que se desarrollan en
determinados fragmentos del texto. Existen algunas pautas para resumir, van Dijk las llamé
“macrorreglas”. Son cuatro:

e Seleccionar la informaciéon de mayor importancia.

e Suprimir aquellos elementos que no sean esenciales.

Generalizar por conceptos mas globalizadores o incluyentes.

e Construir una proposicion que denote el mismo hecho, comun a diversos episodios del texto.

El resumen o macroestructura respeta el tipo textual del texto fuente.
Ejemplo:
1) A partir del siguiente texto A, se ha construido el resumen B.

A. Una mujer llegaba corriendo, se acercaba a la ventanilla, hablaba al empleado mientras hurgaba en
su bolso, pero el empleado hacia un gesto como para mostrarle algo, entonces la mujer se alejaba dos
pasos, levantaba la cabeza y miraba la inscripcion que estaba en la parte superior de la ventanilla, y
esta inscripciodn indicaba que en esa ventanilla sélo se vendian boletos de primera clase, y lo que
seguramente la mujer habia pedido era un boleto de segunda clase, ya que se iba corriendo de esa
ventanilla, y el segundo empleado, detrds de la segunda ventanilla, se ponia lentamente de perfil para
escuchar mejor las palabras de la mujer, quizas, y apoyaba una colilla de cigarrillo en el borde del
mostrador y hacia funcionar su maquina de imprimir boletos, y la mujer le daba el dinero, tomaba su
boleto, se iba corriendo hacia la puerta de acceso al andén, y pronto habia desaparecido. (Jorge
Semprun, “Levanuissment”)

B. Una mujer apurada, después de haberse equivocado de ventanilla, compraba un boleto de segunda
clase antes de dirigirse rdpidamente al andén.

Como puede observarse en este resumen, se han seleccionado los tres nucleos de accion mads
importantes: una mujer llega a la estacidn, compra un boleto y se dirige al andén. Luego el adjetivo
“apurada” y el adverbio “rdpidamente” se ocupan de construir la descripcidén de la mujer a partir de
sus actos

2.3 LA ESCRITURA DE UNA OPINION

El texto de opinidon es un texto argumentativo. En un sentido amplio, la | Te sugerimos
argumentaciéon es una practica discursiva que responde a una funcidn | que releas este
comunicativa: interpelar al receptor para lograr su adhesion. temaen
Secuencia
argumentativa,
en el Médulo
1, antes de

Ahora bien, en el ambito académico, la persona que argumenta intentara influir a
través de estrategias de convencimiento o persuasidon con instrumentos mas
orientados a la racionalidad (exhibiendo razones) que orientados a la emocién
(apelando a los sentimientos).
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Al escribir un texto argumentativo en la universidad, es importante introducir el | realizar la
tema y el punto de partida; el punto de vista personal sobre el que se | actividad que
argumentard, para luego desarrollar las razones que llevaron al escritor a asumir | se solicita a

esa posicion.

continuacion

Modelo de texto de opinion

Consigna: Escribir una opinion a favor o en contra de la siguiente opiniéon de Oscar Ramdn Puig Sol.
Justifica tu opinién con argumentos propios.

Los medios de comunicacién funcionan como propagadores de ideologias dominantes. La generacidon de la
plusvalia en ocasiones requiere de convencimiento y es ahi donde los medios masivos contribuyen en gran
medida creando patrones y necesidades inexistentes que persuaden a comprar el producto o servicio en
cuestion. La necesidad de consumir, cuando no existe, debe de ser creada para satisfacer el ciclo de produccién
y de reposicion. Los medios de comunicacion masiva, como son la prensa, radio, cine, television e internet, se
dirigen al publico sobre todo en su calidad de consumidor; y junto a la propagacion de imagenes, textos y
audios se induce desde temprana edad al consumismo.

Punto de partida

El autor Oscar Ramoén Puig Sol plantea en el articulo “Los medios de
comunicacidon masiva y su impacto en el proceso econdmico” que los medios
propagan la ideologia dominante y crean tanto nuevas formas de consumo
como necesidades inexistentes.

Punto de vista
personal y
argumentacion
(caso/anécdota,
ejemplo)

Coincidimos con el autor ya que numerosas historias particulares demuestran
gue muchos jovenes y no tan jévenes, se sienten persuadidos de comprar y
consumir habitualmente productos que no necesitan (ropa de marca,
tecnologia, deportes, viajes, restaurantes) como tantos otros bienes que no
pueden solventar y que la ideologia dominante les ha hecho creer que son
absolutamente imprescindibles para vivir en sociedad.

Lamentablemente muchas de esas historias no terminan bien y los
protagonistas tienen luego que solicitar dinero para cancelar sus deudas en el
mejor de los casos. Otros terminan delinquiendo para mantener un ritmo de
vida impuesto, condicionado por la publicidad y ciertos grupos sociales (como
sucedid con Leonardo Farifia), o para obtener aquello que no tienen y desean
(como zapatillas y celulares caros, etc).

Para terminar, esta claro que los medios colaboran con el mercado, y con
los intereses de la clase dominante, duefias de las grandes empresas
comercializadoras de numerosos productos y formas de consumo que imponen
tendencia mas alla de nuestras costumbres y posibilidades (Groupon, Spotify,
PedidosYa.com, etc). Por su parte, los medios necesitan vender y promocionan
estas y otras ideas haciéndonos olvidar de nuestra cultura, derechos y
limitaciones.

Actividad 1

Escribe una argumentacién que sera publicada como articulo de opinién en una revista editada por el
Centro de Estudiantes de la Universidad. El nimero estara dedicado al tema de la discriminacion contra
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las mujeres, en sus diversas formas: laboral o familiar. Incluye en el articulo un apartado dedicado al
modo en que los medios se posicionan frente a la tematica, por ejemplo, cuando deciden utilizar o no
el lenguaje inclusivo. Para realizar esta tarea, es recomendable disefiar el plan textual, luego escribir
la primera version y, finalmente, hacer una revisidon atendiendo a: las normas ortograficas y de
puntuacion; la organizacion del articulo (presentacién del problema, desarrollo de la argumentacion,
y conclusion) y la coherencia y la cohesidn textual.

Actividad 2

El siguiente texto de opinidn fue escrito en una situacion de examen. Te pedimos que lo corrijas y
reconozcas los aspectos bien trabajados y aquellos que deberian reescribirse.

En “La imagen de la enfermera a través de los medios de comunicacidon de masas” la autora Cristina
Heierle Valero sostiene que los medios de comunicacidén crean y difunden numerosos estereotipos
negativos de la profesidén de enfermera.

Desde nuestra perspectiva, es cierto lo que sefala la autora ya que como sostiene los medios
masivos frecuentemente minimizan, invisibilizan la labor de las enfermeras y magnifican los prejuicios.
Asi sucede por ejemplo cuando, tras alguna intervencidn quirudrgica importante, los medios destacan
la labor del médico, lo entrevistan y no dicen nada de la labor realizada por las enfermeras que
participaron en el evento. Jamas informan a la poblacién sobre las importantes labores que
desempenan. Incluso muy poca gente sabe de su importancia en las internaciones domiciliarias y en el
acompanamiento de pacientes en situacién de muerte cuando todo depende de ellas.

Por lo contrario, son multiples las historias televisivas en las que las enfermeras son presentadas
como delincuentes, asesinas o ignorantes. éSerd porque son mujeres que no las valoran? Nada se dice
sobre la intensa formacion que reciben y los grandes sacrificios que deben hacer para estudiar en las
nuevas carreras universitarias, convertirse y trabajar al mismo tiempo, muchas veces sin dormir.
Numerosas investigaciones realizadas, por ejemplo, en la UNLaM, asi lo demuestran.

2.4. LA ESCRITURA DE UN INFORME DE LECTURA DESCRIPTIVO

El Informe de lectura (IL) es uno de los géneros mas utilizados en el dmbito académico para comprobar
el saber adquirido por el estudiante durante la lectura. En nuestra materia lo usamos también para
certificar el saber “leer”, “comprender”, “relacionar”, “reflexionar”, “contextualizar”, “evaluar” y la
potencialidad del estudiante para “construir saberes nuevos”.

Practicado con seriedad, permite al estudiante ampliar sus conocimientos, recoger informacion,
ordenar su pensamiento, forjarse un criterio propio y, adicionalmente, prepararse para abordar otras
formas de escritura mas complejas como la monografia, la tesis y el ensayo.

El IL es un texto que habla de otro texto, al que es necesario haber leido criticamente, aplicando las
estrategias propias del proceso de lectura.

Es un trabajo académico en el que, segun la clase, se da informacion y / o expresan juicios de valor
acerca de un libro, de un articulo, o de cualquier fuente documental publicada, a la que cominmente
se denomina Texto Fuente (TF).

En general, se distinguen dos tipos de informes:

e informe descriptivo (ILD): En este escrito, el autor o informante describe las caracteristicas de
un texto fuente y explica su contenido, sin expresar juicios valorativos.
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informe critico (ILC): En este tipo de IL, el autor, ademds de efectuar las operaciones propias
del informe descriptivo, emite juicios criticos u opiniones evaluativas acerca del contenido, del
tratamiento de los temas, de la metodologia, etc., del texto fuente analizado.

Nota: en este curso trabajaremos con el informe descriptivo

Para escribir un Informe de lectura descriptivo, se debe respetar, entre otras caracteristicas del
género, su estructura, es decir, las partes que lo componen. Ellas son:

1.

Referencia bibliografica (Informacidn paratextual): Apellido, Iniciales del nombre (afio de
edicion). Titulo del texto fuente. Datos de la fuente. (usar sangria francesa)

Consultar en el Anexo 2 “Cémo se escribe la cita bibliografica” segun la fuente del texto

2.

Cuerpo
Presentaciones del autor y del T.F.

Se relevan los datos mas salientes de la vida y experiencia del autor; se hacen conexiones con
el T.F. y se menciona nuevamente el titulo (sin los datos editoriales a menos que esto vaya a
ser objeto de andlisis).

Descripcion (el orden de presentacion de estos elementos puede variar)
o Tema (expresado en forma breve, con sustantivos abstractos).

o Género discursivo y ambito de circulacién

o Contexto (representa el encuadre espaciotemporal y las condiciones politicas,
econdmicas y culturales de un lugar o regidn).

o Finalidad

o Quaestio (expone la problematica que se discute en la sociedad y que retoma el autor)
Se aconseja su construccion como interrogante directo o indirecto.

o Hipétesis (funciona como respuesta a la quaestio, es el punto de vista, opinion, postura
del autor). Se construye como una asercion.

Desarrollo de argumentos del T.F. (deben consignharse todos los argumentos, razones a través
de las cuales el autor fundamenta su punto de vista. Pueden mencionarse las estrategias
empleadas, de hacerlo se recomienda indicar para qué las incluye el autor). Se construyen
ordenados, con conectores y verbos declarativos: afirmar, aseverar, criticar, demostrar, negar,
contradecir, argumentar, fundamentar, postular, exponer, etc.

Andlisis ideolégico y comparacién con otros autores. (se consigna el posicionamiento
adoptado en el T.F. y se lo relaciona con otras fuentes leidas)

Cierre. (debe retomarse sintéticamente el contenido o tema del T.F.) Se construye a partir de
un conector y teniendo en cuenta la delegacidn de la voz y la enunciacién del informante.

Bibliografia (informacion paratextual que NO se solicita en instancia de examen).

SEMINARIO DE COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS | 93



2.4.1. Ejemplo de Informe Descriptivo

En el médulo 1, expusimos las diferencias entre un resumen y un informe de lectura, y sefialamos las
partes del informe descriptivo. A continuacidn, te presentamos un informe descriptivo completo.

Datos bibliograficos

van Dijk, T. (2001). Discurso y Racismo, en Persona y Sociedad,
Universidad Alberto Hurtado, ILADES. Recuperado de
http://www.discursos.org/Art/Discurso%20y%20racismo.pdf

Presentacion del autor y del
articulo dentro de su
bibliografia

Teun A. van Dijk es un especialista en el andlisis del lenguaje,
nacido en Naaldwijk, Paises Bajos. Fue catedratico de Estudios del
Discurso en la Universidad de Amsterdam hasta 2004, y es
profesor en la Universidad Pompeu Fabra de Barcelona desde
1999, donde reside desde hace unos anos. Es uno de los
fundadores de las revistas Poetics, Text, Discourse & Society. Entre
sus libros mas conocidos se encuentra La Noticia como Discurso
(Paidds, 1990). Como analista del discurso, ha dedicado gran parte
de su trabajo a estudiar el tema de la ideologia y el racismo en el
discurso. El articulo que presentamos, Discurso y racismo, se
inscribe en esa linea de interés y es anterior a otras publicaciones
en las que van Dijk acusa abiertamente a los europeos de sostener
un discurso racista (“Aun tenemos un discurso racista”), a pesar de
su proclamada apertura a la diversidad y al multiculturalismo.

Presentacion del contexto de
escritura y quaestio

Fue escrito en el 2001, después de la violencia vivida en El Ejido,
sur de Espafia, en febrero del 2000. Un marroqui, que sufria una
enfermedad mental, apufiala a una ciudadana espafiola y
despierta una nueva “caza del moro” que destroza casas,
comercios y golpea salvajemente a la poblacidon inmigrada. El
texto, que se anticipa al recrudecimiento racista en Francia contra
la comunidad arabe y al antisemitismo vivido a partir de la caida
de las Torres Gemelas, responde una pregunta tan vieja como la
humanidad pero que los acontecimientos histdricos ponen una y
otra vez en el debate internacional: cual o cuales son las causas
del racismo contemporaneo y si se puede luchar contra él.

Género discursivo, tema del
articulo e hipodtesis

Como articulo es un fragmento de un trabajo académico
presentado por van Dijk en la Universidad de Oxford en el que
analiza el fendmeno del racismo con conceptos, como veremos,
provenientes del analisis del discurso. Su intencidn es contribuir al
campo de la teoria de la comunicacién y de la cultura
contemporanea esclareciendo el papel que todo tipo de discurso
tiene en la reproduccién del racismo y en las relaciones
interculturales. El autor busca demostrar, en primer lugar, que los
medios de comunicacidn (junto a otros actores sociales) son los
responsables del racismo al reproducir la ideologia de la elite a
través de las noticias; en segundo término, busca desterrar la idea
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de que el racismo es un sentimiento natural: se reproduce/gesta a
través de los discursos.

Anadlisis de la argumentacion
del autor.

Para lograr su propdsito, el linglista inicia su trabajo tratando
de desarticular el sentido comun que, por lo general, no considera
que discurso y racismo tengan algun vinculo entre si. Para van Dijk,
la gente no advierte que es, a través del discurso, que se desarrolla
una de las formas del racismo contemporaneo, ese que él llama el
racismo de las elites “politicas, burocraticas, corporativas,
medidticas y educativas [que] controlan las dimensiones vy
decisiones mas cruciales de la vida cotidiana de las minorias y los
inmigrantes: entrada, residencia, trabajo, vivienda, educacién,
bienestar, salud, conocimiento, informacidn y cultura”. Segun van
Dijk, el discurso es el instrumento principal utilizado por la
sociedad de lainformacién para discriminar a las minorias. Dos son
sus argumentos principales: uno, el discurso discrimina en forma
directa a través de lo dicho, por ejemplo, a partir de sefialar la
supremacia de los europeos sobre otros grupos sociales; y dos, el
discurso discrimina en forma indirecta, a través de lo que los
discursos silencian, por ejemplo, cuando se ocupan siempre de las
necesidades de los mismos grupos y olvidan las de los grupos
minoritarios.

Tras explicar estas formas de discriminacién, el analista
subraya que los medios masivos de comunicacién inciden en en las
opiniones de los hombres y mujeres de la calle, sobre todo en
temas que no se tratan habitualmente en lo cotidiano. El autor
ejemplifica con un estudio realizado en 1500 titulares de informes
de noticias en la prensa holandesa sobre la inmigracidn, y concluye
que las elites blancas controlan los contenidos y formas del
periodismo, lo que hace que los medios de comunicacion
colaboren con la construccién del racismo.

Andlisis ideolégico y
comparacién con otros textos

El articulo de van Dijk se aleja ideoldgicamente del discurso
eurocentrista y de miradas como las de Ryzard Kapuscinski u
Oriana Fallaci que defienden los valores de la civilizacion
occidental y cristiana y se animan a dudar de la posible integracion
de los grupos de migrantes al llamado primer mundo. En la
actualidad, solo podemos encontrar un pensamiento parecido al
de van Dijk en un filésofo como Vattimo, que habla del amor y la
tolerancia por el otro.

Cierre del texto

En resumen, el articulo de van Dijk es un texto que explora
aspectos del racismo desde un punto de vista poco usual, el
discursivo, y desde él, trabaja la incidencia de los medios masivos
en la reproduccién de esta practica humana con el objeto de que
tomemos conciencia de ella para desaprenderla y desterrarla.

SEMINARIO DE COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS | 95




2.5. VERBOS INTRODUCTORIOS PARA USAR EN INFORMES

Un aspecto importante de la escritura de informes es la claridad en la separacidn de “voces”. En todo
informe aparecen al menos dos enunciadores, el autor del informe y el autor del texto fuente. Cada
vez que se introduce un enunciado del autor del texto fuente, se debe delegar |la enunciacion, es decir,
se debe aclarar que eso fue dicho por otra persona.

Ejemplo: En el articulo, la autora critica la forma en que los medios de comunicacion abordan los
temas referidos a las mujeres.

A continuacién, se encuentra una serie de verbos que se pueden utilizar para hacer esa delegacion, o

sea, para introducir lo dicho en el texto fuente.

Explica Califica Critica Valora Se opone
Aclara Define Ataca Apoya Desautoriza
Precisa Tilda Desacredita Avala Censura
Sostiene Compara Desaprueba Respalda Rechaza
Sefiala Juzga Arremete Defiende Reprueba
Apunta Evalua Condena Deslinda Replica
Reconoce Responde Amenaza Acusa Exhorta
Admite Se defiende Vaticina Sefiala Refuta
Confiesa Contesta Pronostica Atribuye Pide
Confirma Desmiente Predice Denuncia Reclama
Asiente Niega Advierte Inculpa Exige

3. PROPIEDADES DEL TEXTO

Ademads de tener en cuenta las etapas del proceso de escritura, a la hora de escribir y revisar el escrito
no solo es necesario respetar los cédigos normativos relativos a la puntuacion y a la ortografia sino
también aquellos referidos a la construccion textual. Para que un texto funcione como tal debe cumplir
con reglas de diversa indole. Dos propiedades basicas, constitutivas de todo texto, son la coherencia
y la cohesién.

La coherencia implica que se perciba el texto como un todo. Estableceremos diferencias entre la
coherencia global y la coherencia local. La cohesidn, por su parte, supone que las oraciones estan
conectadas entre ellas por elementos concretos.

Abordaremos ahora cada uno de estos aspectos.
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3.1. COHERENCIA

La coherencia es la propiedad inherente a todo tipo de texto que hace que pueda ser percibido como
una unidad comunicativa.

Para que un texto sea coherente, debe tener un tema central comun a todas sus partes. A esto se le
llama coherencia global. Si el texto es suficientemente extenso, se pueden distinguir varias secuencias
de significados o subtemas que recorren su estructura y que adquieren un sentido en relacién con el
tema central. Es asi como cada secuencia esta dotada de una coherencia local.

La nocion de coherencia relaciona el texto con el contexto de situacién en el que es producido y
recibido e interpretado. El contexto es siempre la condicion de posibilidad para el encuadre del texto
dentro de una situacién comunicativa determinada y para la asignacién de un sentido especifico.

Por ejemplo, el texto de Vega Montiel anticipa el tema en el titulo “El tratamiento de la violencia contra
las mujeres en los medios de comunicacidon”. Como se trata de un texto coherente, cada una de sus
partes se refiere a este tema.

El primer parrafo contiene las preguntas que se hacen sobre el tema y guian el analisis que se hace en
el resto del articulo. El segundo parrafo, y su subtitulo, abordan el aspecto mas general del tema: la
definicidn de violencia de género contra las mujeres. Los parrafos siguientes se agrupan bajo otro
subtitulo que alude al aspecto del tema general que se tratara: el rol de los medios en la erradicacion
de la violencia contra las mujeres. El parrafo final, bajo otro subtitulo, presenta las conclusiones a las
que llega la autora con respecto al tema presentado. Podemos decir que este texto tiene coherencia
global porque trata en todas sus partes aspectos del mismo tema. También es coherente con el
contexto de lugar y época en que se ha producido, en el que este tema ha cobrado una significacién
relevante.

Con respecto a la coherencia local, podemos tomar como ejemplo una de las secuencias y observar si
todas sus partes (en este caso oraciones) se relacionan entre si y se refieren al mismo subtema o
aspecto del tema general.

El parrafo final dice:

La violencia de género contra las mujeres constituye un problema mundial de terribles consecuencias.
No ha sido sino hasta los afios recientes que ha salido del dmbito privado para ser reconocido como
un problema publico que, para ser erradicado, demanda el concurso y la accién de toda la sociedad.
En el dmbito de las soluciones es fundamental la contribucién de los medios de comunicacion. Ello no
significa afirmar que los medios sean los que originen o detonen la violencia contra las mujeres. Pero
tienen una responsabilidad central porque, al reflejar actitudes y valores congruentes con el
patriarcado, refuerzan esta estructura social.

Si prestamos atencion a las frases subrayadas, vemos que ellas van relacionando las ideas y oraciones
entre si tanto por su significacion como por los mecanismos de cohesidon (que se verdn a continuacién).
Estas relaciones permiten afirmar que las ideas son coherentes entre si, a la vez que lo son con el tema
global.

3.2. COHESION

Para que un texto sea cohesivo es necesario que el emisor haya vinculado entre si las oraciones. Por
eso, se dice que es una relacién interoracional que permite que las oraciones se organicen y conformen
un texto. Los procedimientos mas generalizados para asegurar la cohesion son la referencia, la elipsis,
los conectores, la reiteracion léxica y la repeticidon total o parcial de construcciones.
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e Referencia: es un tipo de relacién en la que uno de los items que entran en ella siempre
necesita de la presencia explicita de otro para poder ser interpretado. Son fundamentalmente
los pronombres personales, demostrativos y posesivos.

Ejemplo: “La Asamblea General de la ONU aprobé la Declaracion sobre la eliminacién de la
violencia contra la Mujer, que en su articulo primero define a ésta como la violencia que
se encuentra dirigida contra la mujer por el hecho de serlo.”

e Elipsis: es una sustitucién por cero. Es la omisidn de una palabra o frase explicitada en otra
parte del texto.

Ejemplo: “Es evidente que las mujeres aun estan practicamente ausentes de los medios hoy
en dia. Después de mas de una década, la investigacién académica sigue mostrando que
* estdn claramente infra-representadas por los medios, y cuando *lo estan, se las sigue
describiendo a través de una gama reducida de papeles estereotipados.”

e Conectores: son palabras o frases que establecen relaciones entre distintos elementos del
texto (palabras, oraciones e incluso parrafos, ver Anexo 2.7) y que no se limitan a vincularlos
solamente, agregan significado.

Ejemplo: “Cada dia corroboramos que la representacion de las mujeres en el discurso de los
medios de comunicacion tradicionales y de las nuevas tecnologias, reproduce los
estereotipos sexistas que, o asocian a las mujeres a roles tradicionales (...) En contraste,
en los medios no es latente el interés por visibilizar su participacion y su poder como
agentes sociales en las esferas politica, econdmica, educativa y cultural.”

e Reiteracion: implica la repeticion de un item lexical. Hay tres tipos de repeticiones:
o Repeticidn: Es la reiteracién de la misma palabra en el desarrollo del texto.

Ejemplo: “Escribir les proporciona una visibilidad que les resulta beneficiosa. Esa “visibilidad”
no es otra cosa que la promocidén de una determinada ideologia, imagen o interés”.

o Sinonimia: Es la relacion en la que dos items lexicales pertenecen a un campo semantico
comun porque tienen caracteristicas semejantes.

Ejemplo: “Como resultado de todo lo anterior lo valioso ya no es la informacidn, sino las
audiencias. Lo que se cotiza no es la calidad de la informacidn, sino las cifras de lectores
o espectadores que tiene un medio.”

o Palabra general: Es la clase de palabra que incluye por su significado a otras palabras.

Ejemplo: “Cuando el tratamiento humillante de la mujer por parte de los medios es puesto
en discusion, la reaccion de muchos hombres es intentar minimizar la cuestion.”

® Colocacion: consiste en la co-ocurrencia de varios elementos léxicos que se relacionan
semanticamente (?) de algin modo al manifestarse en un mismo marco de conocimiento. Son
cadenas cohesivas.

Ejemplo: A minutos del cierre de las urnas. Candidatos y miembros de la Junta Nacional Electoral
coinciden en que los comicios se desarrollan "con normalidad".
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4. ACTIVIDADES

1)

2)

3)

Para esta actividad, tendras que releer el articulo “El tratamiento de la violencia contra las
mujeres en los medios de comunicacion” de Vega Montiel, cuyo texto completo leiste en el
maodulo 2.

Después de releer, aplica las macrorreglas al texto de Vega Montiel y escribi el resumen del
texto porque lo necesitaras para la actividad que sigue.

A continuacidn, presentamos de forma incompleta el ILD sobre el articulo de Vega Montiel. La
idea es que completes la estructura que te damos. Para ayudarte, te presentamos un posible
comienzo de cada parte del IL. En la segunda columna, se sugieren otras formas de introducir
cada elemento del informe. Elegi la que mds te agrade. Antes de comenzar a completar te
pedimos que reconozcas las partes: Tema - Contexto — Quaestio - Respuesta o hipoétesis —
Argumentos.

RECOMENDACIONES

a) Pensar: écon qué objetivos voy a escribir este informe? ¢para quién lo voy a
escribir?

b) Escribir la primera version

c) Finalmente, revisar su adecuacién a la estructura y al estilo verbal requeridos,
y su coherencia y cohesion.

Modelo de I.L.D. Otros modos...

Vega Montiel, A. (2014). El tratamiento de la violencia
contra las mujeres en los medios de comunicacion.
Comunicacion y Medios, Instituto de Comunicacién e
Imagen de la Universidad de Chile, N°30

Aimée Vega Montiel es investigadora................... Aimée Vega Montiel se dedicaa ...

En relacién con su especialidad, el articulo de opinién | En “El tratamiento...” la autora presenta el
académico titulado “El tratamiento ...” continta con su | tema de...// Puede sefialarse que el articulo
linea de investigacion ya que trata sobre la académico tiene como tema......// En esta
construccién que los medios realizan .............. oportunidad la autora presenta “El

tratamiento...”se trata de un articulo de
opinién de circulacién académica que...

El propdsito que persigue la autora es
convencer sobre...//La finalidad es demostrar

............................................................................ que...//La intencion de la autora es hacer

reflexionar sobre...

SEMINARIO DE COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS | 99




El encuadre del articulo tiene que ver con las
publicaciones de los medios hegemadnicos y sus
intereses, y con una realidad vigente en muchos paises
en donde los derechos humanos y especialmente los
de las mujeres estan siendo cuestionados y
revalorados.

A partir de dicho contexto, la discusidon social que se
analiza es si los medios masivos fomentan con sus
construcciones la violencia contra las mujeres.

Al respecto, la hipétesis de la autora es que si la
fomentan porque construyen los
ACONLECIMIENTOS.....eivvieierie et e

Para sostener su punto de vista, la autora desarrolla
una serie de argumentos.

En primer lugar, afirma que ......ccocevvveeceivecveeceeieeene

En segundo lugar, demuestra con las investigaciones
gue los medios se autoasignan un rol educativo con el
gue postulan los rasgos positivos y negativos de los
ciudadanos.

En concordancia con este posicionamiento, el
F= 10 1 0] (U sostiene en el texto

Este texto se inscribe en un contexto actual
de globalizacién y auge tecnolégico en el
que...//El articulo fue publicado en un
momento de...// Al texto lo podemos ubicar
en...

El articulo responde al interrogante de ...// La
problematica social que se analizaes...// La
autora cuestiona...

El punto de vista de la autora es...//La autora
sostiene que...// La opinién de la autora
sobre esta problematica es...

La primera cuestion que expone es...//El
primer argumento sefiala que...//

Luego, afirma que...

Por ultimo, asevera que... (verbos
declarativos)

Ideoldégicamente la autora se enfrenta a...//
El posicionamiento de la autora es...

Este pensamiento se opone a los discursos
de...//Se asemeja a las creencias que
sostienen que...//Polemiza con...//Discute
con...//Retoma a...
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En sintesis, la autora asegura que los medios masivos
refuerzan con sus publicaciones imaginarios machistas

) Para finalizar...// En resumen...
gue laceran los derechos de las mujeres.

5. ACTIVIDAD INTEGRADORA DEL MODULO ESCRITURA

Modelo de Examen N°3

PARTE A

1)Leer el siguiente texto y luego resolver las consignas de parcial.

INFOBAE

ESTEREOTIPOS: COMO LOS MEDIOS RETRATAN A LA MUJER EN EL SIGLO XXI
Por Emmanuel Gentile, 7 de marzo de 2015

Ellas son "expertas en ahorro", su "pasién" es ir de shopping, y sus mayores preocupaciones
pasan por mantener la figura. Son jovenes, delgadas, sexis, y les gusta estar siempre "a la moda". Si
salen a bailar y se les acercan chicos tomando cerveza, se entregan a los brazos de cualquiera,
aunque se trate del tipo mas torpe del boliche. En la casa lavan los platos con el mejor detergente,
y cuando limpian el bafio se imaginan que un superhéroe (un hombre fuerte y musculoso) viene a
ayudarlas con la suciedad mas dificil. Y si son madres, quizas tengan tiempo, con ayuda de algun
nuevo producto, de mantenerse lindas a pesar de ello.

Cualquiera que consuma medios masivos de comunicacidn -y dificilmente alguien escape de ello-
puede advertir que asi es como son retratadas las mujeres del siglo XXI. Tan arraigada estd la imagen
falsa o degradada que se difunde de ellas que casi nadie lo advierte como una problematica social.
El "modelo" de mujer aparece asi en la TV, el cine, la publicidad callejera, los diarios y revistas, y en
internet. El mensaje de un cuerpo femenino que debe ajustarse a determinados parametros
estéticos, asi como el que erige un comportamiento sumiso, se replica incesantemente sin encontrar
mayor resistencia.

"Las mujeres en los medios estamos representadas en forma muy estereotipada, es decir, se
generalizan y simplifican las diferentes formas de ser mujer en apenas unos pocos modelos que se
repiten. Los mas reiterados son el de la mujer-objeto, de la cual se valora su cuerpo o partes del
mismo como mdaximo atributo. En general se la usa para vender todo tipo de productos, tanto para
hombres como para mujeres, o también como mera decoracion puesta para agradar especialmente
a los hombres en programas de entretenimiento, informativos y/o deportivos; También estd la
madre-ama de casa, protagonista de todas las publicidades de productos de limpieza, alimentacion
infantil, servicios bancarios, etcétera", explica Mabel Bianco, presidenta de la Fundacién para el
Estudio e Investigacidn de la Mujer (FEIM), en didlogo con Infobae.
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Cuando el tratamiento humillante de la mujer por parte de los medios es puesto en discusidn, la
reaccion de muchos hombres es intentar minimizar la cuestidn, aduciendo que se trata simplemente
de una publicidad o un programa de TV, o lo que es peor, la justifican -a veces en broma, a veces en
serio- apelando a supuestas razones "biolégicas", o simplemente naturalizando la cuestién. Pero,
lejos de ser una nimiedad, el uso de esos estereotipos influye directa o indirectamente en el
comportamiento de quienes todos los dias consumen eso que segun "el mensaje" es o debe ser una
mujer. Y los mas chicos aparecen como los menos salvaguardados.

"Los medios de comunicacidn son importantes agentes de sociabilizacién, es decir, tienen parte
activa en la transmision de muchas de las actitudes y creencias por las que las mujeres
histéricamente han estado subordinadas a los varones, se las valora menos, se las discrimina y esto
perpetla todo tipo de violencias hacia las mujeres y las nifias", sostiene Bianco.

Hoy, en la Argentina, existen herramientas legales para frenar esa violencia simbdlica: la Ley
26.485 de Proteccion Integral para prevenir, sancionar y erradicar la violencia hacia las mujeres en
los ambitos en que desarrollen relaciones interpersonales sefiala entre las distintas formas de
violencia la simbdlica. La violencia simbdlica es aquella que "a través de patrones estereotipados,
mensajes, valores, iconos o signos transmite y reproduce dominacién, desigualdad y discriminacién
en las relaciones sociales, naturalizando la subordinacion de la mujer en la sociedad". La violencia
medidtica se da entonces en "la publicacidn o difusiéon de mensajes e imdgenes estereotipados a
través de cualquier medio masivo de comunicacién, que de manera directa o indirecta promueva la
explotacién de mujeres o sus imagenes, injurie, difame, discrimine, deshonre, humille o atente
contra su dignidad".

Texto adaptado para el manual. Original obtenido el 28/10/2018 en
https://www.infobae.com/2015/03/08/1714420-estereotipos-como-los-medios-retratan-la-mujer-el-siglo-

xxi/

2)En relacidn con el tema de cohesion y coherencia, mencione con qué palabra o frase cohesionan
las palabras subrayadas y de qué tipo de cohesidn se trata. (2 puntos).

PARTE B-
1)Realice un informe descriptivo del texto de Gentile. (Extension 20 lineas, 5puntos)

2)Escriba un texto de opinién en el que se responda el siguiente interrogante: “éEstas de acuerdo
con la opinidn del autor?” Justifique la respuesta con algin argumento o prueba personal.
(Extension aproximada 10 lineas. 3 puntos)
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ANEXO 1
LECTURAS RECOMENDADAS

En este anexo presentamos un conjunto de textos destinados a las practicas de lectura y escritura
de Seminario.

TEXTO 1 - EL PERIODISMO NECESITA CORAZON Por Pascual Serrano

En los ultimos tiempos el debate sobre el periodismo se limita a discutir sobre el formato y la
presentacién. “Sustituyen el problema del contenido por la cuestién de la forma, colocan la técnica en
lugar de la filosofia. Sélo hablan de cdmo redactar, como almacenar, cémo transmitir algo. Pero qué
redactar, qué almacenar y qué transmitir, de eso ni una palabra. El punto débil de estas
manifestaciones radica en que, a través de ellas, en lugar de discusiones sobre el contenido, el espiritu
y el sentido de las cosas, no nos enteramos mas que de los nuevos y deslumbrantes avances técnicos
conseguidos en el terreno de la comunicacidon” - Asi lo percibia Ryzard Kapuscinski hace casi diez afios
y ahora esa sensacién es mucho mas evidente.

El problema es que estamos creando un profesional del periodismo que ya no sabe incorporar
principios y valores éticos y culturales a su trabajo. Incluso su vocabulario se limita a la exposicién de
hechos y no incluye la elaboracidon de reflexiones complejas o andlisis de cuestiones éticas. Como
escribié Walter Lippman en su libro Public Opinion, el periodismo no nos sefiala la verdad porque
siempre hay una brecha descomunal entre la verdad y la informacidn. Las cuestiones éticas enfrentan
al periodismo al nebuloso mundo de la interpretacidn y la filosofia, y por eso los periodistas huyen de
la indagacion ética como un rebafio de corderos atemorizados.

Conceptos como neutralidad, objetividad y equidistancia sélo son argumentos empresariales para
ganar la credibilidad de los ciudadanos y la complacencia de grupos de poder, anunciantes y publicistas
gue no quieren un verdadero debate sobre el mundo en el que vivimos. Los periodistas mas
consagrados de todo el espectro politico no han dudado en denunciar el mito de la objetividad. “En
cuanto a la objetividad periodistica, es tal vez la patrafia mas grande que me ha tocado oir acerca de
nuestro oficio”, afirmd el veterano periodista italiano Indro Montanelli, un periodista al que no se le
podra acusar de antisistema.

El historiador Paul Preston, que estudié el papel de los corresponsales extranjeros que informaron
sobre la Guerra Civil Espafiola en su libro Idealistas bajo las balas, afirma que “no puede existir la
objetividad o ecuanimidad. No se puede tratar al asesino y al asesinado o al violador y la violada como
si fuesen iguales. Cada periodista, como cada historiador, que lo sepa o no, ve las cosas a través del
filtro de su sistema moral, ético e ideoldgico. Esto no quiere decir que no hay que intentar entender
las motivaciones de todos los implicados en una situacion”.

Indignacién y denuncia

“En América Latina uno se mete de periodista y lo primero que hace es indignarse, la propia realidad
te obliga. Si no haces periodismo de denuncia, no sé lo que estds haciendo”. Asi se expresa la periodista
y escritora Elena Poniatowska, quien no concibe el periodismo sin compromiso. Paul Preston recoge el
grado de implicaciéon que, inevitablemente, adoptaron algunos de los corresponsales que fueron a
Espafia en la Guerra Civil. La mayoria de ellos, a la hora de vivir en primera linea la lucha de un pueblo
contra el fascismo y la tragedia del abandono del resto de los paises que se negaron a ayudar al
gobierno legitimo espafiol, no dudaron en tomar partido, muchas veces enfrentandose a la posicién
del periddico que los habia enviado como corresponsales. Ernest Hemingway, Martha Gellhorn, John
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Dos Passos, Mijail Koltsov, Louis Fischer, Herbert Southworth, Henry Buckley, W.H. Auden, Arthur
Koestler, Cyril Connolly, George Orwell, Kim Philby... a todos los transformé la guerra.

Hemos de reconocer que el tremendo control que los grupos empresariales propietarios de los
medios ejercen sobre los profesionales nos lleva a pensar que no son buenos tiempos para un
periodismo socialmente comprometido. Por eso mismo, bucear en el periodismo de histdricos
reporteros como John Reed, Ryzard Kapuscinsky, Edgar Snow, Rodolfo Walsh y Robert Capa puede
ayudarnos a recuperar la pasion y la fuerza para seguir avanzando contracorriente.

John Reed fue el cronista de grandes hitos revolucionarios, Ryzard Kapuscirisky dedico su vida a
relatarnos los suenos descolonizadores de los paises del Tercer Mundo, Edgar Snow acerco la lejana
Asia y la revolucion china a Occidente, Rodolfo Walsh sentd los principios de un periodismo
emparentado con la literatura de no ficciéon en el marco de una terrible dictadura y Robert Capa
fotografido como nadie a los seres humanos que sufrian la guerra. Su trayectoria debe ser para nosotros,
los profesionales de la comunicacién, un ejemplo de dignidad en estos tiempos en los que las ruedas
de prensa, el ordenador con sus innumerables artilugios suplementarios o derivados y las cotizaciones
en bolsa de nuestro medio de comunicacién parece que se han confabulado para acabar con un
periodismo que crea que pueda mejorar el mundo.

*Pascual Serrano es periodista. Nacié en Valencia, Espafia, en 1964. Se licencié en Periodismo en 1993 en la
Universidad Complutense de Madrid. Entre otras actividades, fue cofundador de la revista Voces, y de la
publicacion electrénica Rebelidn que hoy funciona como diario alternativo en Internet. En 2011 publicé Contra
la neutralidad. Tras los pasos de John Reed, Ryzard Kapuscinsky, Edgar Snow, Rodolfo Walsh y Robert Capa.

El texto fue modificado para esta manual. Este articulo ha sido publicado en el n2 51 de Pueblos - Revista de
Informacion y Debate - Segundo Trimestre de 2012. www.pascualserrano.net. Editorial Peninsula. Barcelona.

TEXTO 2 - LA LIBERTAD DE EXPRESION EN LA ERA DIGITAL
Requiere la adaptacidon de los valores sobre los que se construyen sociedades progresistas
Por Bob Boorstin | Para LA NACION

Hoy, en el Dia Mundial de la Libertad de Prensa, ciudadanos y lideres de todo el mundo nos
reunimos en Costa Rica para celebrar los valores que subyacen a las sociedades abiertas y considerar
como podemos balancear mejor los derechos y responsabilidades en la era de Internet. Este es un
debate global, por supuesto, pero América latina esta en un punto de inflexidn, en el que la regién
puede elegir abrazar o no el futuro del crecimiento econémico y de la libre expresién que es impulsado
por las plataformas online.

En el centro de este debate se ubica un concepto simple: ¢ Quién es responsable por lo que aparece
en los sitios online que conforman lo que llamamos Internet? Cuando alguien crea un video ofensivo y
lo sube a YouTube, iquién deberia soportar la carga? Cuando un sitio de redes sociales incluye un post
falso en una pagina personal, édebe ese sitio ser responsable por lo que aparece? Los grados de libre
expresion y de innovacidon que puedan florecer en Internet dependen en gran medida de cémo
respondamos a este tipo de preguntas.

Las expectativas sobre seguridad y privacidad, especialmente en los medios digitales, donde todo
estd potencialmente accesible, aln no han sido definidas

Es muy claro: Internet es una plataforma con un poder sin precedentes para conectar a las personas
entre si y permitirles comunicarse, y acceder al conocimiento. Por primera vez en la historia,
practicamente cualquier persona con acceso a Internet tiene el potencial de conectarse al instante con
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cientos de millones de personas en todo el mundo. Hoy en dia existen casi 2,500 millones de usuarios
de Internet y cerca del 10 por ciento vive en América latina.

A medida que estos numeros crecen, también lo hace la necesidad de redefinir los derechos y
responsabilidades en la era digital. Debemos asegurarnos de que los derechos de los ciudadanos estén
debidamente protegidos en situaciones en las que sus libertades se vean amenazadas.

Debemos escuchar y tener en cuenta a las voces provenientes de todos los ambitos: ONG que se
preocupan por la transparencia, abogados que protegen el derecho a la informacion, los medios de
comunicacién, los editores de contenido y los lideres politicos y de gobierno. Y debemos evaluar
cualquier nueva regla de forma cuidadosa y abierta antes de arribar a decisiones que repercutiran en
las décadas futuras.

En primer lugar, debemos considerar los limites que deben existir, o no, para una nueva forma de
concebir la libertad en la era de Internet. Las expectativas sobre seguridad y privacidad, especialmente
en los medios digitales, donde todo estd potencialmente accesible, ain no han sido definidas. En
Google, nos esforzamos para maximizar la seguridad, privacidad y libertad de expresidon. No es una
tarea facil, pero encontrar el balance que permita ofrecer las oportunidades a nuestros usuarios y una
Internet fuerte y creciente es una cuestién vital para nuestra mision.

Darles a los funcionarios publicos el poder de decisidon sobre qué puede ser visto online y qué no es
un primer paso que podria atentar contra las sociedades democraticas

En segundo lugar, debemos considerar los tiempos, un elemento critico. Los expertos coinciden en
que la tecnologia -y las decisiones relacionadas a ésta, sobre contenido, privacidad y seguridad- esta
avanzando a una velocidad mucho mayor que toda la legislacidn producida en el ultimo siglo.

Desarrollar nuevas reglas y procedimientos para determinar qué se ha de publicar y qué ha de ser
ocultado del publico requiere encontrar el adecuado balance entre el derecho a acceder a la

informacidn y a escuchar todas las opiniones con los instintos de algunos de censurar puntos de
vista con los que no estan de acuerdo. Por este motivo, las reglas deben ser lo suficientemente flexibles
como para adaptarse a cambios y al mismo tiempo mantenerse firmemente arraigadas en los
principios que mantenemos.

Tercero, debemos controlar el alcance de estas decisiones. Decisiones que pudieran restringir o
castigar a las plataformas de Internet por la publicacidon de puntos de vista diferentes podrian tener
implicaciones perjudiciales tanto para el mundo virtual como para el offline. Darles a los funcionarios
publicos el poder de decisidn sobre qué puede ser visto online y qué no es un primer paso que podria
atentar contra las sociedades democraticas. No querriamos despertarnos el dia de manana para
darnos cuenta de que estamos viviendo con las restricciones que nosotros mismos nos impusimos
ayer.

Estos factores, entre otros, estdn sefialando una nueva realidad: que la negociacion de las reglas
del futuro requiere que construyamos un nuevo consenso basado en el conocimiento. América latina
tiene la ventaja de emprender esta discusidon con un camino recorrido de mds de veinte afios de
Internet funcionando en la regidn. Esto le permite llegar a establecer una visién de largo plazo basada
en una reflexion madura y en experiencia practica.

No hay duda de que estamos ante un momento histérico, que requiere la adaptacién de los valores
sobre los que se construyen sociedades progresistas. Hemos visto que una Internet libre y abierta es
capaz de grandes logros: ha impulsado la innovacién y generado crecimiento econdémico, le ha dado
una voz a quienes previamente no la tenian y oportunidades a aquellos que alguna vez estuvieron
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aislados. Hoy, en el Dia de la Libertad de Prensa, una manera de celebrar el advenimiento de la era
digital es asegurandonos que esas libertades y oportunidades se multipliquen.

TEXTO 3 - UNA REFLEXION SOBRE LOS MEDIOS Y LA DEMOCRACIA por Ignacio Ramonet
Intervencion de Ignacio Ramonet en CIESPAL, Quito (Ecuador). Resumen de Silvia Arrana
http://www.rebelion.org/noticia.php?id=118309.

En estos tiempos de globalizacion neoliberal, la informacidon se ha convertido en uno de los
problemas principales de la democracia. Se consideraba que en una democracia alguno de los tres
poderes podia cometer abusos (la justicia puede condenar a un inocente, el poder legislativo puede
sancionar leyes discriminatorias contra un sector de la poblacion -como las leyes contra los inmigrantes
en Estados Unidos o en Francia). La funcion de los medios es denunciar estos abusos. Los medios de
comunicacion de masas pueden influir en la opinidn publica; esto es lo que constituye el cuarto poder,
o contrapoder. El poder que puesto al servicio de los ciudadanos sirvié para oponerse a las iniquidades
de la esclavitud, que era legal en la democracia mas nueva, Estados Unidos, como en paises europeos
por ejemplo Francia e Inglaterra que practicaban el colonialismo, otro sistema injusto pero legal en las
democracias. La prensa llevaba campafas de denuncia de ambos sistemas.

En los ultimos 15 afios, a medida que se fue afianzando el neoliberalismo y la globalizacién, el cuarto
poder -como contrapoder- ha ido desapareciendo.

Se fue imponiendo lo privado sobre lo publico, lo individual sobre lo colectivo, y los medios de
comunicacion en su mayoria han dejado de ser un contrapoder. Los medios pertenecen a grupos
mediaticos (Murdoch, Google, Blackberry) que se expanden con la revolucion digital, que rompen las
barreras, con la espectacular expansion de internet. Se mezclan todas las esferas: la cultura de masas,
la informacion, la comunicacion y el internet. Los grupos medidticos que manejan todas estas esferas
son multinacionales, planetarios. Estos mega grupos, cuya existencia es posible por las suaves leyes
antitrust, son actores centrales del poder globalizado. Ya no se proponen ser un contrapoder, son un
cuarto poder sélo como una suma a los otros tres poderes; usan su poder para oprimir al ciudadano.
La cuestidn civica es cdmo oponerse; hay que crear un quinto poder, oponer la fuerza ciudadana para
denunciar a los poderes que actuan contra el pueblo. Esta situacion se vive en Ecuador, Bolivia,
Venezuela, Argentina, Brasil. Cuando Chavez asumié el poder los grupos mediaticos se lanzaron en
contra del gobierno elegido democraticamente. Uno puede tener diferentes opiniones del gobierno
de Chavez, pero no se puede negar que los medios usan falsedades para defender sus privilegios y
oponerse a los cambios sociales. Asumen su funcidon de perros guardianes del orden econdémico,
ideoldgico; son latifundistas mediaticos. El caso de Berlusconi en Italia es un ejemplo: primero
construyd una gran fortuna, luego adquirié medios de comunicacion y después gand las elecciones.

Entre las guerras medidticas contra gobernantes elegidos democraticamente podemos mencionar
la guerra mediatica contra Chdvez para impedir que concrete reformas o en los setentas, la guerra del
periddico El Mercurio contra el presidente chileno Salvador Allende, o la guerra en los ochentas del
diario La Prensa contra el sandinismo en Nicaragua. O las guerras mediaticas contra los presidentes de
Brasil, Argentina y Ecuador. Ya no sélo son los poderes tradicionales los que atacan sino también los
medios que usan como fachada, como arma de combate, la defensa de la "libertad de expresién”. La
informacién difundida por estos medios estad contaminada por toda clase de falsedades. La usan como
una mercancia. Los medios se han convertido en el brazo, o aparato, ideoldgico de la globalizacidn.
Medios de comunicacién y globalizacién son dos conceptos ligados. ¢Como exigir la verdad? Los
medios estan al servicio del poder econdmico y financiero, y por debajo esta el poder politico. Cada
dia aumenta el poder econémico, financiero y mediatico a expensas del poder politico que es el Unico
elegido democrdticamente.
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Los medios no respetan las leyes de la informacidn, sino que se manejan con las leyes del mercado,
oferta y demanda. En apariencias la informacién por internet o television o radio es gratuita porque
no es la informacidn lo que se vende; sino que venden ciudadanos a los anunciantes. El periodismo ha
cambiado pardmetros fundamentales: el ritmo, que es instantdneo y lo instantaneo es dificil de
verificar, se multiplican los errores, se vive un estado de inseguridad informativa;la
espectacularidad, se privilegia el horror, la fascinacion macabra con la violencia; lo visual, se basa en
la falsa ecuacién "ver es comprender", en realidad lo que se ve no es forzadamente lo que ha ocurrido.
Se ha creado una tremenda simplificacion, una lectura infantilizada.

Por otra parte, en la actualidad se confunde periodismo con comunicacién; hay millones de usuarios
de Facebook, de Twiter -que pueden tanto organizarse en campafias por causas comunitarias positivas
como también ayudar a crear confusion informativa. Esta gran cantidad de comunicados crea un Muro
de informacién que tapa la carencia de verdadera informacion y funciona como censura, una censura
"democratica". En este hueco informativo aparece Wikileaks, que demuestra: uno, que en realidad no
sabemos lo que ocurre ni en Irak ni en Afganistan ni el Departamento de Estado de Estados Unidos. Y
dos, que los periodistas son incapaces de informar. Hay una crisis de identidad: qué es el periodista,
qué es el periodismo, qué es noticia. Los medios actian en funcién de las leyes del mercado: noticia
es lo que puede interesar a un mayor nimero de personas. Han perdido la conciencia de su misién.
éQué es la verdad? ¢{Qué es la mentira? Como Wikileaks lo ha demostrado, la verdad puede ser
mentira. Repetir una cosa hasta el hartazgo es demostrar su veracidad; otra ecuacién falsa. Tanto
Wikileaks como las redes sociales -que son posibles por el internet- ayudan a resistir. En América Latina
los movimientos sociales usaron histéricamente las radios comunitarias como instrumentos de
resistencia, ahora usan también el internet.

Se puede hacer un paralelismo con lo sucedido con la alimentacién. Habia escasez de alimentos -y
sigue habiendo en algunos paises- luego la revolucién agraria permitié producir en abundancia. Hoy
sabemos que muchos de los alimentos son téxicos, pueden envenenarnos (el caso de la "vaca loca"
por ejemplo). Lo mismo sucede con la informacién; esta contaminada. Hay que crear una ecologia de
la informacidn para limpiarla, para que se respete la verdad, para mejorar la calidad informativa y asi
mejorar la calidad de la democracia.

Ignacio Ramonet es Director de Le Monde Diplomatique, cofundador del movimiento Attac y de Media
Watch Global, profesor de teoria de la comunicacidn en la Universidad Denis-Diderot, Paris VII)

TEXTO 4 - LOS MEDIOS Y LOS JOVENES Por Florencia Saintout*.

¢Qué dicen los medios de comunicacion de los jévenes? Dicen muchas cosas, pero
fundamentalmente que son sujetos del deterioro, que estan ellos mismos “deteriorados”. Que no
valoran la vida: ni la propia ni la ajena. Los asocian a la muerte.

Cotidianamente asistimos al bombardeo de noticias que nos hablan de practicas llevadas adelante
por jovenes que ponen sus vidas en riesgo. Las noticias nos muestran unos jévenes que parecieran por
momentos optar irracionalmente por la muerte. Ir hacia ella sin fin, sin sentido, o de manera suicida.
O son locos o son suicidas.

Los jovenes aparecen en las noticias como protagonistas del malestar, construidos a través de un
discurso descontextualizado y simplificador que los asocia con la muerte. Desde varios relatos: como
delincuentes, como peligrosos que necesitan ser castigados o excluidos del espacio comun por no
valorar la vida, ni propia ni ajena. Como sujetos perdidos que entonces son capaces de salir a matar y
morir; que se suben a una moto, apagan las luces, y se entregan a la velocidad infinita. Como enfermos
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gue consumen todo tipo de droga, aun las mas pesadas, hasta entrar en coma. Carentes de todo que
se involucran en las conductas mas riesgosas sin limite alguno, ni siquiera el de la propia muerte.

Ante esto, podriamos decir que efectivamente si hay datos (de organizaciones de gobierno, de
sociedades civiles, de universidades) que hablan de la cercania de los jévenes, sobre todo de ciertos
jovenes, los mas vulnerables, con la muerte. Sin embargo, es imprescindible decir también que lo que
no es cierto es lo que parecieran demostrar de manera tan contundente los medios: que éstos son
datos sin historia.

Hay que afirmar que no es cierto que hoy los jévenes estén al frente de la muerte y el riesgo porque
son irracionales o simplemente porque si. Las practicas tan recurrentemente descriptas por los medios
(donde la vida estd y se la pone en riesgo) lejos de ser irracionales o sin sentido pueden ser
comprendidas en el marco de unos jovenes socializados en un tiempo de incertidumbre mundial y de
vulnerabilidad regional.

Los jovenes hoy tienen una clara conciencia de la vulnerabilidad de la vida. De una vida en donde
no hay derechos ni garantias, donde no hay instituciones que los protejan, y que aparece construida
como una selva donde no entran todos. Hay que decirlo lo mas claro posible: los limites entre la vida
y la muerte son vistos por los jovenes, y especialmente por los jovenes de sectores subalternos, como
limites precarios porque viven en un mundo que se ha precarizado como nunca. Y esto no es porque
si, no es porque simplemente sucedié como parecen decirlos ciertos opindlogos y periodistas.

Pero, ademads, y claramente ligada a la conciencia de la vulnerabilidad de la vida (que da como
resultado un nimero altisimo de muertes violentas), la precariedad no pude ser pensada por fuera de
las heridas producidas por la dictadura y por treinta afios de politicas neoliberales en la Argentinay en
la regidon de las que los jévenes hoy portan marcas aun sin poder decirlo.

Sabemos que la muerte ademas de ser un dato biolégico ineludible es un acontecimiento
histéricamente construido y culturalmente compartido: no morimos igual.

Norbert Elias (1987), en su “Sociedad de los moribundos”, trabaja la idea de que en las sociedades
modernas, de la mano de la extensidn de la vida por los procesos de desarrollo cientifico y las practicas
de la higiene y del cuidado, la muerte puede ser aquello que se sabe pero que es posible al mismo
tiempo de ser “olvidada”, puesta entre paréntesis. Pero ademas, dird Elias, de acuerdo con los
procesos de pacificacion social, la muerte podra ser construida como un acontecimiento natural, de la
vejez, en una cama.

Para nuestros jévenes la muerte no es mas eso que se espera al final, cuando duelan los huesos de
viejo y haya cansancio de la vida. La muerte es, en cambio, lo que ya no es sagrado, que puede estar a
la vuelta de cualquier esquina.

Los jovenes no quieren morirse. Ningun joven dice que quiere morirse.

Pero aunque nadie quiere morir, la muerte estd y los jovenes estan nuevamente en el frente. Y no
porgue si, como dicen los medios, sino porque algunas de las heridas que se abrieron en la historia
todavia no se han saldado. Porque si hay consecuencias de lo ocurrido y no existe el planeta joven
suspendido en el espacio.

Miércoles, 10 de septiembre de 2008. Recuperado de http://www.paginal2.com.ar/diario/laventana/26-
111275-2008-09-10.html

*Directora del Proyecto de Investigacidn: “Comunicacion y Juventud: representaciones de la muerte”. FPyCS,
UNLP.
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TEXTO 5 - ALARMA Y ALARMISMO: MEDIOS DE COMUNICACION Y CRISIS ECONOMICA (1)
(Texto seleccionado para aspirantes al Departamento de Ciencias Econdmicas)

En los ultimos cinco afios, la crisis econdmica y financiera ha puesto en evidencia la importancia de
los medios de comunicacion en la generacién y mantenimiento de estados de opinién econdmica, de
los que es imposible disociar la evolucion misma de la crisis. Aunque en la historia econdmica se han
dado precedentes claros de esa interrelacion entre medios y situacién econdmica, sobre todo en
momentos de boom y crash financieros (Arrese, 2010) (2), quizd nunca como en la actualidad el analisis
de esa interacciéon haya sido tan relevante.

La discusién sobre el papel de los medios en la actual crisis econdmica y financiera tiene muchas
facetas, pero se puede sintetizar en dos grandes temas de debate. Por un lado, se cuestiona su
actuacién previa a la crisis, idesde el punto de vista del cumplimiento o no de su funcién de alertar
ante los riesgos y peligros que acechaban al sistema econdmico y financiero; por otro, se debate su
comportamiento durante la crisis, en esta ocasion desde la éptica de si los medios generan o no una
alarma excesiva en torno a las malas noticias, en lugar de explicarlas y contextualizarlas en su justa
medida.

En la abundante bibliografia econdmica y financiera sobre las causas de la crisis existe un cierto
consenso sobre las responsabilidades de ciertas instituciones, entre otras, entidades financieras,
agencias de calificacidn, bancos centrales y gobiernos. También en muchos trabajos late la idea de que
“toda la sociedad” tiene una cuota de culpabilidad en la generacién de esta crisis sistémica (Davis,
2010, Mason, 2010). Pero por lo que se refiere a los medios, en los analisis expertos no queda nada
claro si su papel ha sido el de una de esas instituciones decisivas para bien o para mal, o si simplemente
forman parte de ese “toda la sociedad” mas indefinido y genérico.

Con respecto al tratamiento de la crisis durante su evolucién, también se encuentran opiniones
divergentes. El tono de las noticias, la vision mds o menos pesimista de la actualidad, la utilizacion de
simplificaciones y estereotipos, etc. adquieren especial relevancia en momentos de crisis econdmica.
En tal situacion, ademas de las ya tradicionales tensiones que caracterizan al ejercicio del periodismo
econdmico (Arrese, 2006), los medios deben afrontar el hecho de que sus contenidos generan estados
de opinién, niveles de confianza o desconfianza, que inciden directamente en la propia marcha de la
economia. En Espafia esta realidad se ha vivido de forma especialmente intensa. Cabe recordar la
reunién del presidente Zapatero con los editores de los principales grupos de prensa, para pedirles
que evitasen la critica alarmista y que trataran de infundir tranquilidad a los ciudadanos, sobre todo
en torno a la solvencia del sistema financiero. Se inscribe también aqui la tensa relacién con los medios
internacionales, acusados en ciertos momentos de atacar sin fundamento a la economia espafiola, lo
gue incluso llevd a que se pidiera al Centro Nacional de Inteligencia que investigara el rol de la prensa
internacional anglosajona en el fomento de la crisis de la deuda soberana. Sin embargo, frente a la
acusacion genérica de alarmismo de los medios, también hay autores que critican lo contrario: que los
medios, durante la crisis, son excesivamente cautos, y se contagian con facilidad de las directrices de
las autoridades, interesadas en no alarmar en exceso a la poblacion y a los mercados

Conclusiones

Existe bastante consenso al afirmar que los medios, sobre todo los mas influyentes en este ambito
informativo prensa de calidad y especializada, pudieron haber cumplido mejor su funcidn en los afios
previos a 2008. Pero en eso, como ya se ha comentado, no han sido muy distintos a muchas otras
instituciones. Asimismo, parece aceptarse que iniciada ya la crisis la conciencia de la importancia de
mejorar la cobertura, y de cuidar el impacto de las noticias en la economia, aumentd en la mayoria de
las redacciones. Pero tampoco los medios se han podido despegar del todo de los factores
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estructurales y profesionales que condicionan su cobertura, y que los hacen en exceso dependientes
de las fuentes expertas y de las visiones oficiales de la realidad, en general inmersas en el marco de
analisis de la economia capitalista. En general, la visidn de los profesionales es mas bien positiva sobre
el desempefio de los medios en esta crisis, aun reconociendo que se pudo hacer mas y mejor, jsobre
todo en los afios que precedieron al colapso financiero; por el contrario, desde el mundo académico
se dibuja un panorama muy negativo, de un periodismo econdmico incapaz de desempefiar su funcién
de servicio a la sociedad, atrapado en una red de intereses empresariales y de condicionantes
profesionales que lo atenazan.

La crisis no ha concluido y serd necesaria mas perspectiva para hacer una valoracién conjunta del
papel de los medios de comunicacidn en estos aifios. Mientras tanto, es importante seguir aportando
evidencias sobre el grado en que el periodismo econdmico cumple y ha cumplido o no con su funcién,
en un momento tan importante de la historia econdmica.

(1) Fragmento del articulo escrito por Angel ARRESE (Universidad de Navarra) y Alfonso VARAMIGUEL
(Universidad de Navarra), y publicado en Estudios sobre el Mensaje Periodistico Vol. 20, Num. 2 (2014).

Recuperado de http://revistas.ucm.es/index.php/ESMP/article/viewFile/47042/44113

(2) ARRESE, Angel (2010): “Periodismo econémico, entre el boom y el crash”, en ARRESE, Angel et al. (coords.).
Periodismo econdmico. Viejos y nuevos desafios. Actas del XXII Congreso Internacional de Comunicacion
(Periodismo econdmico. Viejos y nuevos desafios) (pp. 1727). Pamplona, Eunsa

TEXTO 6 - DERECHO A LA COMUNICACION, TODAVIA NO PARA TODOS por Raul Trejo Delarbre
(Texto seleccionado para aspirantes al Departamento de Derecho)

En Comunicacion Y Derechos humanos, Aimée Vega Montiel coordinadora. Universidad Nacional
Auténoma de México. México, 2012

Rosa Cruz es una indigena purépecha que vive en el norte del estado mexicano de Michoacan.
Apenas habla espafiol, pero le gustaba colaborar en la modesta radiodifusora, Radio Uekakua, que
hace ocho afios instald la comunidad. Rosa Cruz se hizo locutora y acostumbraba a saludar en
purépecha a sus vecinos, recibia mensajes de ellos, los respondia con actitud de servicio. EI 29 de enero
de 2009, policias de la Agencia Federal de Investigaciones asaltd la emisora, desmanteld e incauté el
equipo técnico. Hoy, esa indigena enfrenta cargos por apropiarse de un bien propiedad de la nacién
mexicana —el espacio radioeléctrico— y esta en riesgo de ser sentenciada a 12 afios de prisidn. Radio
Uekakua habia gestionado su regularizacion legal desde 2002 pero el gobierno mexicano, que tres afios
después legalizé una docena de estaciones comunitarias, no se ocupd de esa emisora. La intolerancia
gue padecen Rosa Cruz y quienes, como ella, encuentran persecuciones cuando lo Unico que hacen es
ejercer su derecho a la comunicacidn, contrasta con la expansién de recursos comunicacionales y el
acceso a ellos en todo el mundo. Estamos, con este siglo XXI, en el umbral de una fascinante sociedad
de Derecho a la comunicacién, todavia no para todos.

La desigualdad en el acceso a las opciones comunicacionales establece un motivo de tensién
adicional tanto en el desempefio como en el estudio de los medios. Acotados por intereses
mercantiles, corporativos, politicos, gremiales, entre otras fuentes de sujecion, los medios de
comunicacion contemporaneos suelen ser refractarios a la exigencia y la participacion de la sociedad.
Hoy en dia es casi impensable que algun gobernante o dirigente social diga que esta en contra de la
libertad de expresién. Sin embargo, el ejercicio de esa reivindicacidon encuentra frecuentes e intensos
obstaculos que van desde la persecucion a los comunicadores hasta la preservaciéon de regimenes
juridicos y practicas que nutren o favorecen el desempefio de una comunicacion autoritaria. Se trata
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de una comunicacidn a cargo de unos cuantos, y dirigida a muchos mas que no tienen, a su vez,
posibilidades para influir de manera categérica en sus contenidos. El uso de la comunicacién como
ariete comercial o, en otros casos, como herramienta de propaganda politica, origina mensajes de
contenidos pobres, esquematicos y repetitivos. La concentracion de muchos medios en pocas manos
impide que la sociedad sea algo mas que consumidora de tales mensajes. El desarrollo tecnolégico y
la consolidacion corporativa se combinan para propiciar esa situacion. Aunque abren opciones de
participacion y expresidon que ganan importancia respecto de los medios convencionales, las nuevas
tecnologias también han servido para fortalecer la capacidad comunicativa de las corporaciones
privadas. Los medios son recursos formidables para crear consensos y movilizar a las sociedades, pero
también para confundir y para propiciar, o afianzar, el sometimiento de los ciudadanos a regimenes
autoritarios. El populismo mediatico, que reproduce viejas costumbres clientelares apuntalandose
ahora en los medios y en otros casos de plano subyugandolos a sus intereses, se esta convirtiendo en
nuevo escollo de las democracias contempordneas. En México dos empresas, Televisa y Televisidon
Azteca, concentran 93% de las frecuencias comerciales que utiliza la televisidn privada. Solamente tres
de cada 10 hogares disponen de suscripcién a algun servicio de televisidon de paga, de tal manera que
70% de los mexicanos no tiene acceso a otra televisidén que no sea la de caracter abierto que difunden
las mencionadas empresas. En la radio, una decena de grupos comunicacionales ocupa la mayoria de
las frecuencias. La prensa también experimenta un proceso de concentracion empresarial. En ninguno
de esos medios hay reglas eficaces para el derecho de réplica, que es una de las manifestaciones mas
elementales de la libertad de expresidon. Las corporaciones mas influyentes en televisién y radio se
consideran propietarias del espacio radioeléctrico —que es, formalmente, propiedad de la nacion—vy el
gobierno federal actia como si lo fueran. La legislacién para los medios en México no establece limites
a la concentracidn de recursos comunicacionales, no favorece la diversidad de opciones, no limita la
publicidad engafiosa, no protege los derechos de los nifios ni promueve contenidos de calidad. Los
televidentes y radioescuchas, en esa legislacion mexicana, no son reconocidos como ciudadanos sino
como meros consumidores —para utilizar la distincién subrayada por Néstor Garcia Canclini—. La
libertad de expresidn esta sometida al arbitrio de las corporaciones mediaticas.

La investigacién acerca de los medios resulta indispensable para documentar y explicar las
condiciones en las que se ejerce la comunicacidn. Sin un trabajo serio y sistematico acerca de la
circunstancia y los contenidos de los medios, que tome en cuenta sus lenguajes y practicas, que sea
capaz de entenderlos en sus contextos sociales, que los conciba como afluentes de la cultura popular
pero también como recursos del poder politico, que estudie tanto a las audiencias como las
modalidades de produccion, que advierta sus implicaciones juridicas, tecnolégicas, historicas, entre
otras vertientes disciplinarias, no comprenderiamos a los medios mismos y seria imposible disefiar
politicas publicas capaces de promover una comunicacién interesada en los derechos de sus
sociedades.

TEXTO 7 - EL DEPORTE PUBLICO O MEDIATICO (1) por Néstor F. Hernandez y Carlos G. Carballo
(Texto seleccionado para aspirantes al Departamento de Educacion Fisica)

El deporte ha seguido un ciclo histérico caracterizado por su creciente complejizacion,
internacionalizacién y masificacion. Aqui se tratara de ofrecer un modelo sintético explicativo para
reconocer e interpretar su derrotero, caracterizado como una sucesion de anillos concéntricos. El
primer nucleo de estos anillos concéntricos esta representado por la aparicion formal del fenémeno
en las Public Schools de la Inglaterra de la primera mitad del siglo XIX, donde surgieran dos de los
deportes mas emblematicos de la tradicion deportiva inglesa: el futbol y el rugby. Los divertimentos
un tanto brutales que los jévenes realizaban fuera del horario y del espacio de la escuela, en lugar de
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ser prohibidos, fueron transformados en una actividad intramuros, facilitando de este modo su
normatizacién. Reservado hasta entonces como una prdctica propia de la aristocracia y la burguesia y
comprobada su eficacia para canalizar la agresividad de los jévenes, no tardd en crecer cruzando las
rigidas fronteras de las clases sociales de ese pais, atravesado por el proceso de industrializacién
naciente. Este segundo anillo, representado por el ingreso del deporte a las fabricas y su practica por
parte del sector proletario, significé -dejando por ahora de lado el tema de la exclusién de las mujeres-
la constitucion de un fendmeno cultural compartido por todas las clases, a pesar de sus profundas
diferencias y de la obvia distincion entre deportes de clases altas y deportes de obreros. Pero también
la experiencia fabril doté y reforzé aquellos aspectos del deporte en que éste era particularmente
solidario con el incipiente capitalismo industrial: la doctrina del éxito y de |a eficiencia, la necesidad de
especializacion, la busqueda del récord. El ideal de obrero-soldado-deportista eficiente, fuerte y sano
terminaba por configurarse de este modo. El tercer anillo de crecimiento se manifiesta en su
internacionalizacidn. El Imperio Britanico fue una compleja trama que se sostenia en una poderosa
fuerza militar y en una formidable red comercial a lo largo y a lo ancho del mundo, pero también en la
sutil presencia de usos y costumbres que no tardaron en aparecer como “universales”. En este marco
se crea el Comité Olimpico Internacional y se lanza a la organizacién de los Juegos Olimpicos. Este paso
fue mucho mas que simbdlico pese a la pobre repercusidn inicial de los Juegos: en forma creciente,
tanto el estado como las empresas comenzarian a poner atencion en el deporte, posibilitando que éste
se transforme en una nueva seccidén dentro de los productos de un sector de creciente poder: la
prensa.

El cuarto anillo de crecimiento queda entonces representado por la transformacidn del deporte en
objeto y a la vez producto de la prensa. El deporte debe la radio y a la prensa escrita, pero en mayor
medida a la televisién, no sélo su actual omnipresencia, sino el hecho de haberse transformado en
empresa en si. El constante bombardeo de informacién deportiva no hizo necesariamente mas
deportista a la gente, pero si impuso al deporte como un elemento mds de consumo (y a sus empresas
subsidiarias como la industria de la indumentaria, del turismo, etc.). La transformacion del deporte en
espectaculo de masas supone como correlato la instalacién de un publico en caracter de espectador
(pasivo-receptivo) y de consumidor (no productor-no creador).

La constante aparicidon del deporte en los medios no es justificada por las propias empresas
medidticas por la capacidad que tiene el fenédmeno para publicitar e inducir la demanda de los articulos
mas variados. Por el contrario, se invierte el razonamiento con la remanida frase de que “se muestra
lo que la gente quiere ver”. En este aspecto, Giovanni Sartori (2) es categorico al afirmar, refiriéndose
a los sondeos de opinidn que “... consisten en respuestas que se dan a preguntas (formuladas por el
entrevistador). Y esta definicion aclara de inmediato dos cosas: que las repuestas dependen
ampliamente del modo en que se formulan las preguntas (y, por tanto, de quien las formula), y que,
frecuentemente, el que responde se siente ‘forzado’ a dar una respuesta improvisada en aquel
momento.

El espectaculo deportivo como producto televisivo refuerza los procesos tipicos de la television,
orientados mas a la desinformacion y subinformacién que a la informacién. El propio Sartori define a
la subinformacion como “una informacién totalmente insuficiente que empobrece demasiado la
noticia”. La postulacion como “noticia de la semana” de un hecho trivial como el desempefio de un
arbitro de futbol es un ejemplo claro del tipo de proceso descrito.
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(1) Fragmento adaptado para este manual del articulo ACERCA DEL CONCEPTO DE DEPORTE: ALCANCES DE SU(S)
SIGNIFICADO(S), escrito por Néstor Hernandez y Carlos Carballo. Facultad de Humanidades y Ciencias de la
Educacién, UNLP

Publicado en la revista Educacion Fisica y Ciencia- 2002-2003- Volumen 6. Universidad Nacional de La Plata
Recuperado de https://www.efyc.fahce.unlp.edu.ar/article/view/EFyCv06a08/html

(2) SARTORI, G. (1998) Homo videns. La sociedad teledirigida. Taurus, Madrid.

TEXTO 8 - EL LOBBY CONTRA LAS REFORMAS DEL SISTEMA DE SALUD' - POR CARLOS FEO
ACEVEDO? y OSCAR FEO ISTURIZ?
(Texto seleccionado para aspirantes al Departamento de Salud)

Una de las estrategias mds y mejor utilizadas por los grandes intereses del complejo médico
industrial esta relacionada con el descrédito y la destruccién de los Sistemas Publicos de Salud. Para
ello inundan al pais de noticias que revelan la ineficiencia de los servicios de salud hospitalarios,
siempre partiendo del concepto de que lo publico no funciona, y reforzando la medicalizacion de la
vida cotidiana, que reproduce un sistema de salud centrado en la enfermedad, lo que a su vez
repercute en los margenes de ganancia de la industria farmacéutica. Pero la industria farmacéutica no
es la Unica interesada en impedir las transformaciones del Sector Salud. El mundo de la bancay de las
aseguradoras privadas, desde los tempranos afios 90, han intensificado su accionar en la salud. La
creacién de Administradoras de Fondo de Pensiones ha sido muy exitosa y ha construido un modelo
para la privatizacidn no sdélo de las pensiones sino de toda la Seguridad Social, y en ella tiene un espacio
central la atencidn en salud. El papel que han jugado los medios en la construccién de las condiciones
pro-privatizadoras ha sido tan intenso, que incluso muchas de las reivindicaciones de la lucha de los
trabajadores tienen que ver con conseguir un seguro privado que garantice la salud de su gremio, por
fuera de las responsabilidades que debe tener el Estado para hacerlo. Sin embargo, gracias al nuevo
espiritu que recorre Nuestramérica, se han fortalecido las voces que, contra viento y marea (o valdria
mejor decir, contra medios y corporaciones), han logrado confrontar las politicas privatizadoras e
imponer en la agenda politico-sanitaria el tema de la Universalidad de la Salud y reivindicar la Salud
como un derecho social y humano fundamental, y no una mercancia. En este proceso de ruptura,
nuevos medios contrahegemadnicos estan ocupando cada vez mas espacios y acompanando estas
nuevas luchas por una vida digna.

Conclusiones ¢qué hacer? Ante este complejo panorama en el cual el poder de los medios de
comunicacién se sobredimensiona y parece omnimodo, las personas no pueden concebirse como
sujetos pasivos y victimas de la alienacion medidtica por esencia. Los colectivos humanos son actores
sociales con capacidad de romper esa capsula medidtica, pero para ello es necesario el conocimiento
y reflexidn constante sobre la naturaleza de los MCM y su papel en la sociedad. Bolivia recientemente
demostré cémo la fortaleza e identidad cultural de ese pueblo fue factor esencial en la lucha contra la
alienacién y la colonizacién mediatica: la emblematica empresa de comida chatarra McDonalds se
rindié ante la tenacidad cultural de este pueblo y optd por cerrar sus puertas e irse del pais, pues
econdmicamente no le era rentable. La poblacidén boliviana, fortalecida en su identidad cultural, no
abandond su paladar al mejor postor y sigue prefiriendo sus ricas comidas tradicionales. Es por ello
qgue consideramos que el rescate de la historia y la revalorizaciéon cultural de nuestros pueblos es un
factor determinante para contrarrestar los efectos nocivos de los medios masivos de comunicacion,
en un mundo regido por el capital. Fortalecer las bases de una cultura contrahegemodnica permitird
tener mas herramientas a la hora de decidir en qué creer, cdmo actuar, qué comer, cdmo vestirnos,
como relacionarnos. Es necesario volver al sentido original de la comunicacion, que etimolégicamente
viene del latin communicare que significa 'comun’, donde comunicacién seria entonces 'poner en
comun, compartir algo'. Tomando en cuenta esta concepcidn, tendriamos que repensar el sentido de
unilateralidad con que se manejan los medios de comunicacidn, que siguen el modelo cldsico: emisor,
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mensaje, receptor. Y una manera en que el receptor sea participe de esta nueva comunicacién, es que
a él también se le escuche.

1Salide em Debate. Impacto de los medios de comunicacién en la salud publica. Rio de Janeiro, v. 37, n. 96, p.
84-95, jan./mar. 2013 93

Recuperado de https://drive.google.com/drive/u/0/folders/16GCArmM-VeZhpdaNK NgO-Qb43HahCpf
2Doctorando en Comunicacién Universidad de La Habana - Habana, Cuba. Psicélogo social de la Universidad
Central de Venezuela — Caracas, Venezuela.

3Especialista en Salud Publica y Salud de los Trabajadores. Profesor Titular de la Universidad de Carabobo —
Carabobo, Venezuela. Consultor del Instituto Suramericano de Gobierno en Salud de UNASUR.

TEXTO 9 - INGENIEROS DEL SIGLO XXI: IMPORTANCIA DE LA COMUNICACION Y DE LA FORMACION
ESTRATEGICA EN LA DOBLE ESFERA EDUCATIVA Y PROFESIONAL DEL INGENIERO. POR M.2 PAZ
KINDELAN Y ANA M.2 MARTIN?

(Texto seleccionado para aspirantes al Departamento de Ingenieria)

El impacto de la globalizacién, de las nuevas tecnologias y los requerimientos de una economia
basada en el conocimiento en el umbral del siglo XXI llevaron a un marcado interés por el desarrollo
de competencias y destrezas claves en la formacién integral del individuo a nivel educativo y
profesional. El concepto de “destreza” a nivel profesional ha ido evolucionando progresivamente en el
discurso publico. Si en un principio se referia a las capacidades analiticas especificas de un trabajo, las
habilidades técnicas, o las competencias vocacionales, en esta nueva era se utiliza para nombrar todas
aquellas competencias genéricas, aptitudes y atributos personales que contribuyen a construir el
desarrollo econdmico y la cohesidn social de la nueva sociedad del conocimiento. En la vieja economia,
el énfasis se ponia en la productividad. Ahora los bienes y servicios se hacen a medida de las
necesidades particulares del consumidor, de tal modo que el énfasis radica en la variedad y rapidez en
la innovacién. Asi, los diversos sectores de la industria requieren de los trabajadores un conjunto de
habilidades mas complejas para mantener y aumentar su competitividad. Estas incluyen la creatividad,
flexibilidad e iniciativa, mayor concentracion en el consumidor, capacidad de liderazgo, orientacién
practica, sentido critico, y finalmente, la habilidad para afadir los valores de la novedad y el
entretenimiento a los productos y servicios (cfr. Carnevale & Desrochers, 1999, 33).

Las destrezas lingliisticas como leer y escribir, asi como las destrezas matematicas, es decir, la
capacidad para analizar y razonar en busca de una solucion, han sido siempre un nucleo basico en la
educacion tradicional de los colegios. Todo esto se ha visto ahora rebasado por la demanda de una
amplia gama de competencias, aptitudes y capacidades entre las que sobresalen el manejo de los
ordenadores y las nuevas tecnologias, el trabajo en equipo, el conocimiento de idiomas extranjeros, y
el aprendizaje auténomo y continuo a lo largo de toda la vida.

En una posicidn relevante se encuentran las “destrezas comunicativas” que son las herramientas
esenciales para comunicarse eficazmente en el entorno académico y profesional. Huckin y Olsen las
definen como absolutamente necesarias para sobrevivir y triunfar en las diversas situaciones que
vivimos en el mundo real. Dave Francis, en 1987 sienta las bases para un programa para la mejora de
la comunicacién a gran escala dentro de cualquier organizacidn que posea una estructura auténomay
produzca un determinado género o proporcione servicios: empresas de negocios, fabricas, hospitales,
grandes superficies comerciales o departamentos en instituciones oficiales.

Entre los doce ingredientes principales que hacen que una persona se comunique eficazmente,
Francis enumera los dos siguientes: 1) Capacidad para comunicarse de forma eficiente a través de la
palabra escrita (destreza de escritura); capacidad para comunicarse de forma eficiente a través del
medio oral (competencia comunicativa oral). Las destrezas comunicativas son, pues, indispensables
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para transmitir los conocimientos y la informacidn, intercambiar ideas y hacer llegar los resultados del
trabajo a un publico determinado.

En la década de 1990, comenzd a dejarse sentir una cierta preocupacion en el mundo de la
ingenieria por la actual formacién de los estudiantes y también por la de los profesionales que trabajan
en este campo.

En primer lugar, las exigencias de una economia global hacen replantearse los esquemas educativos
tradicionales en el mundo ingenieril y llevan a centrar la atencién en las claves del nuevo paradigma
gue progresivamente habra de asentarse en la sociedad del conocimiento. Estas vienen definidas por
un conjunto de “competencias y atributos personales” destacados que deben configurar el perfil del
futuro ingeniero y que desembocan en la llamada nueva cultura educativa. Para el ingeniero, hoy mas
gue nunca, el fendmeno de la globalizacion, el rdpido desarrollo de las nuevas tecnologias y su
introducciéon en el mundo de la industria, la evolucidén hacia una economia basada en la informacidn y
en el conocimiento, la movilidad en el mercado laboral, etc., le exigen la integracién de unas
competencias bdsicas y unas destrezas genéricas en su persona, y en definitiva, en su actividad
profesional. Al mismo tiempo, requieren de él una actitud despierta —la curiosidad y el interés para el
aprendizaje de todos aquellos conocimientos y aptitudes que lo hagan capaz de afrontar los cambios
y desafios de esta nueva sociedad emergente. Por lo tanto, podemos afirmar que el gran reto que se
le presenta al ingeniero del siglo XXI en el terreno de la educacidn no es tanto el dominio de unas
destrezas técnicas propias de su campo de estudio, sino sobre todo tomar conciencia de laimportancia
de adquirir las capacidades bdasicas y las destrezas genéricas o profesionales necesarias para
desempenar las tareas y los cargos requeridos en su carrera profesional.

TPublicado en ARBOR Ciencia, Pensamiento y Cultura CLXXXIV 732 julio-agosto (2008)
2Ana Maria Martin y Maria Paz Kindelan son investigadoras y docentes de la Universidad Politécnica de Madrid
en el drea de Linglistica aplicada a la ciencia y la tecnologia.
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ANEXO 2
CODIGOS NORMATIVOS PARA LA ESCRITURA

1. ¢COMO SE REALIZA LA CITA BIBLIOGRAFICA?
1.1. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Las referencias son un listado con la informacidn completa de las fuentes citadas en el texto, que
permite identificarlas y localizarlas para cerciorarse de la informacién contenida alli o complementarla,
en caso de ser necesario. A continuacidén, te presentamos las normas establecidas para esta Catedra.

1.2. LIBROS

Libros impresos en papel

Yndurain, F. J. (2006). Electrones, neutrinos y quarks. Barcelona, Espaia: Critica.
(Apellido, Iniciales del nombre (afio) Titulo en cursiva. Ciudad, Pais: Editorial)
Libro en versién electrdnica. Online

De Jesis Dominguez, J. (1887). La autonomia administrativa en Puerto Rico. Recuperado de
http://memory.loc.gov/

(Apellido, A. A. (Afo). Titulo en cursiva. Recuperado de http://WWW.XXXXXX.XXX)C

1.3. PUBLICACIONES PERIODICAS
1.3.1. ARTICULOS CIENTIFICOS

Articulo impreso

Fields, D. (2007). Mas alla de la teoria neuronal. Mente y Cerebro, (24), 12-17.
(Apellido, A. A. (Afio). Titulo del articulo. Nombre de la revista (en cursiva), volumen(nimero), pp-pp.)
Articulo online

Mota de Cabrera, C. (2006). El rol de la escritura dentro del curriculo de la ensefianza y aprendizaje del
inglés como segunda lengua (esl/efl): Una perspectiva histérica. Accion Pedagdgica, 15(1), 56-
63. Recuperado de http://www.saber. ula.ve/accionpe/

(Apellido, A. A. (Afio). Titulo del articulo. Nombre de la revista (en cursiva), volumen(nimero), pp-pp.
Recuperado de)

1.3.2. PERIODICO

Impreso con autor

Manrique Grisales, J. (14 de noviembre de 2010). La bestia que se tragd Armero. El Espectador, pp. 16-
17.

(Apellido A. A. (Fecha). Titulo del articulo. Nombre del periddico (en cursiva), pp-pp.)
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Impreso sin autor

Drogas genéricas. (25 de septiembre de 2010). E/ Tiempo, p. 15.
(titulo del articulo. (fecha). Nombre del periddico (en cursiva), pagina)
Online

Bonet, E. (2 de febrero de 2011). Miles de personas oran en la plaza Tahrir de El Cairo. El Tiempo.
Recuperado de http://www.eltiempo.com/

(Apellido, A. A. (Fecha). Titulo del articulo. Nombre del periddico (en cursiva). Recuperado de)

1.3.3. ARTICULO DE REVISTA

Impreso
Newman, V. (13 de noviembre de 2010). La informacion: éen la urna de cristal? Semana, (15), p. 10.

(Apellido, A. A. (Fecha). Titulo del articulo. Nombre de la revista. (en cursiva), Volumen (NUmero), pp-
Pp.)

Online

Coronell, D. (2011, 29 de enero). Una decision contraevidente. Semana. Recuperado de
http://www.semana.com/

(Apellido, A. A. (afio, mes, dia). Titulo del articulo. Nombre de la revista (en cursiva). Recuperado de)

Nota: Se debe incluir el mes y el aiio para las revistas que tienen publicaciones mensuales. En el caso
de que la publicacién sea diaria o semanal se incluye el dia.

1.4. OTROS TIPOS DE TEXTO
1.4.1. INFORMES

Autor corporativo, informe gubernamental

Ministerio de la Proteccidon Social. (1994). Informe cientifico de casos de fiebre amarilla en el
departamento del Meta. Recuperado de http://www.minproteccionsocial.gov.co/

(Nombre de la organizaciéon. (Ano). Titulo del informe (en cursiva). Recuperado de
http://WWW.XXXXXX.XXX)

Autor

Manrique, D., & Aponte, L. (junio de 2011). Evolucion en el estudio y conceptualizacion de la
consciencia. En H. Castillo (Presidencia), El psicoandlisis en Latinoamérica. Simposio llevado a
cabo en el XXXIll Congreso Iberoamericano de Psicologia, Medellin, Colombia.

(Autor, A., & Autor, A. (Fecha). Titulo de la ponencia (en cursiva). En A. Apellido del presidente del
congreso (Presidencia), Titulo del simposio o congreso. Simposio o conferencia llevado a cabo en el
congreso Nombre de la organizacion, Lugar.)

1.4.2. TESIS Y TRABAJOS DE GRADO

Aponte, L, & Cardona, C. (2009). Educacion ambiental y evaluacion de la densidad poblacional para la
conservacion de los condores reintroducidos en el Parque Nacional Natural Los Nevados y su
zona amortiguadora (tesis de pregrado). Universidad de Caldas, Manizales, Colombia.
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(Autor, A., & Autor, A. (Aho). Titulo de la tesis en cursiva (Tesis de pregrado, maestria o doctoral).
Nombre de la institucién, Lugar.)

2.PUNTUACION

Segun la Real Academia Espafiola, los signos ortograficos son todas aquellas marcas graficas que, no
siendo numeros ni letras, aparecen en los textos escritos con el fin de contribuir a su correcta lectura
e interpretacion. Cada uno de ellos tiene una funcidn propia y unos usos establecidos por convencién.
Hay signos de puntuacién (coma, comillas, corchete, dos puntos, interrogacién y exclamacion (signos
de), paréntesis, punto, puntos suspensivos, punto y coma, raya) y signos auxiliares (apdstrofo,
asterisco, barra, diéresis, guion, llave). (Real Academia Espafiola (2005) Diccionario panhispdnico de
dudas)

Conocer y dominar las reglas de puntuacién es fundamental para la escritura académica ya que se trata
de organizar el discurso y sus diferentes elementos para facilitar su comprensidn, evitar confusiones,
sefialar la presencia de distintos autores, etc. Se trata, en definitiva, de construir textos entendibles,
claros y precisos. Por ello, es importante saber que este conocimiento estd a nuestro alcance, solo
requiere reflexionar sobre sus reglas de usoy aprender su ldgica.

A continuacidn, presentamos los principales signos, sus usos mas frecuentes y algunos errores

comunes para tener en cuenta:

normalmente la
existencia de
una pausa
breve dentro de
un enunciado.

ultimo elemento va introducido por una
conjuncién (y, e, o, u, ni), delante de la
cual no debe escribirse coma.

Signo Se usa para... Ejemplos
Coma (,) Unir elementos de una serie. “Las élites politicas, burocraticas,
indica Cuando la enumeracion es completa, el corporativas, mediaticas y

educativas controlan las
dimensiones

y decisiones mas cruciales de la
vida cotidiana de las minorias...”
(van Dijk:2001)

Para delimitar incisos.

Para aclaraciones / explicaciones
incidentales deben utilizarse dos comas,
una delante del comienzo del inciso y
otra, al final.

La misma funcién la cumplen los
paréntesis y los guiones.

“Para la mayoria de la gente, y
probablemente también para
muchos lectores de este capitulo,
la nocidn de racismo no se asocia
inicialmente a la de discurso.” (van
Dijk:2001)

Separar los sustantivos que funcionan
como vocativos.es decir,

palabras que nombran interlocutores
del enunciado.

“- ¢Seior Presidente, cree que
descenderd el indice de
desempleo?”

“Estamos contentos, muchachos,
por los resultados obtenidos.”

Marcar la ausencia del verbo

Cuando el verbo esta elidido por haber
sido mencionado con anterioridad o
estar sobrentendido.

“Mi padre trabaja en docencia; mi
madre, en relaciones publicas.”
“Los que tienen entrada, por la
otra puerta”
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Marca la presencia de conectores,
ordenadores y enlaces: es decir, pues
bien, en primer lugar, por un/otro lado,
en fin, por ultimo, ademas, sin embargo,
en cambio y otros similares.

Si estas expresiones van en medio de la
oracidn, se escriben entre comas.

“Es decir, al igual que es cierto
para otras practicas sociales
dirigidas contra minorias, el
discurso puede ser en primera
instancia una forma de
discriminacion verbal.” (van
Dijk:2001)

“Este tipo de conexidad tan
directa es, también, propia del
discurso cientifico”.

Separar los dos términos de la
construccion con no solo..., sino
(también)

“Sus palabras fueron consideradas
ofensivas no solo por mi, sino
(también) por todos los
presentes.”

RAE (2005) Diccionario
panhispanico de dudas.

Marcar la alteracion del orden
sintdctico tradicional.

(Esto significa que si se invierte el orden
Sujeto + Predicado, la coma separa el
elemento desplazado)

“En la actualidad, los discursos
medidticos contribuyen a generar
estereotipos sexistas”

Para separar el apellido e inicial del
nombre del autor en las referencias
bibliograficas, indices.

van Dijk, T. (2001). Discurso y
Racismo, en Persona y Sociedad,
Universidad Alberto Hurtado,
ILADES. Recuperado de
http://www.discursos.org/Art/Disc
urso%20y%20racismo.pdf

Recordemos que no hay que poner coma entre el sujeto y el verbo, ni entre el verbo y su objeto
directo, salvo que lo separe una frase incidental.

La joven mujer, mird a la empleada que recién habia llegado. (Incorrecto)
La joven mujer mird, a la empleada que recién habia llegado. (Incorrecto)
La joven mujer mird, por primera vez, a la empleada. (Correcto)

Signo

Se usa para...

Ejemplos

Dos Puntos (:)
Detienen el
discurso para
llamar la
atencién sobre

Para abrir o cerrar una enumeracion.

“En la consola hay tres
botones: dos azules y uno
rojo.”

Natural, sana y equilibrada:
asi debe ser una buena
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lo que sigue,
que siempre
esta en
estrecha
relacién con lo
expresado.

alimentacion.

Para citas textuales.

Ya lo dijo W. Shakespeare: “El
orden es la virtud de los
mediocres.”

Separar una ejemplificacion del resto de la
oracion.

De vez en cuando, tiene
algunos comportamientos
inexplicables: hoy ha venido a
la oficina en zapatillas.

Para conectar oraciones relacionadas entre
si.
Especialmente en titulos y epigrafes.

“La literatura medieval:
estudio comparativo de los
principales motivos
recurrentes.”

Después de formulas de tratamientos:

“Querida Mama:”

Recordemos que es incorrecto escribir dos puntos entre una preposicion y el sustantivo o
sustantivos que esta introduce:

Los presidentes de: Bélgica, Holanda y Luxemburgo se reunieron en la ONU. (Incorrecto)
Los presidentes de Bélgica, Holanda y Luxemburgo se reunieron en la ONU. (Correcto)

PUNTO SEGUIDO

Signo Se usa para... Ejemplos

Marcar las abreviaturas Ud.,, etc.
Punto (.)
Es la mayor Terminar una oracion y continuar con el | “He releido ayer toda la primera
pausa mismo tema, después del punto, en el parte de mi novela. Me ha
sintactica. mismo renglon. parecido poca cosa.”

Para cerrar la unidad de sentido de un

“(...) segun la funciéon dominante,

parrafo, pero después de éste, en una

linea aparte, empleando la sangria

correspondiente, se inicia otro parrafo.

PUNTO Y APARTE

el texto podrd ser reconocido como
discurso literario, periodistico,
politico, cientifico, etc.

La ubicacion genérica del mismo es
de suma utilidad para el escritor y
el lector ya que guia y facilita la
tarea de produccion y
comprension.”

Para cerrar el escrito.
PUNTO FINAL

Hemos planteado que el racismo
es aprendido y no natural o
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innato. Este proceso de
aprendizaje comienza ya en la
escuela.

(van Dijk, Teun:2001)

Recordemos que actualmente las siglas no llevan puntos entre las letras que las componen: UNLAM,
CABA. (Correcto) U.N.L.A.M, C.A.B.A (incorrecto)

No debe escribirse punto tras los signos de cierre de interrogacién o de exclamacion: ¢ Quiénes
estdn a favor de ley?. jVamos a llegar tarde por tu culpa!. (Incorrecto)

Nunca se usa el punto final en los titulos y subtitulos de libros, articulos, capitulos, obras de

arte, etc.

Signos

Se usan para...

Ejemplos

Punto y coma (;)
Indica una pausa
mayor que la
marcada por la
comay menor que
la sefialada por el
punto.

Separar, dentro de una misma
oracion, los elementos que incluyen
enumeracion y comas.

Se reunieron el periodista,
Ignacio Ramonet; el analista del
discurso, Teun Van Dijk el escritor,
Saborido ; y el filésofo, Juan Pablo
Feinmann.

Separar oraciones yuxtapuestas.
Oraciones sintacticamente
independientes, pero con una
estrecha relacidon semantica.

“En los ultimos 30 afos, hemos
experimentado grandes
cambios: hemos pasado de la
dictadura a la democracia y
de una administracion
centralizada a otra casi federal,
con gobiernos y parlamentos
autondémicos; hemos entrado en
el Consejo de Europa, la OTAN y
la Unidn Europea y
hemos adoptado el euro”.

Delante de conjunciones o locuciones
conjuntivas como pero, mas, aunque,
sin embargo, por tanto, por
consiguiente, en fin, etc., en
oraciones largas.

Su discurso estuvo muy bien
construido y fundamentado sobre
sélidos principios; pero no
consiguié convencer a muchos de
los participantes en el Congreso.

Recordemos que, aunque el uso de los puntos suspensivos presenta un mayor grado de
subjetividad en su empleo (en muchos casos, es posible optar, en su lugar, por otro signo de
puntuacioén, como el punto y seguido, los dos puntos o la coma) no significa que se deba eliminar.

SEMINARIO DE COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS | 121



Signo

Se usan para...

Ejemplos

Puntos
suspensivos
Sefialan un
suspenso en el
discurso.

Dejar una oracion incompleta.

“En este texto la cadena estd
constituida por: ameba, animal,
sustancias orgdnicas, cuerpo,
célula, plasma, membrana
plasmadtica...”

Marcar que se ha suprimido un
fragmento al transcribir un texto.
Pueden encontrarse al principio o al
final de la transcripcion, segun cual
sea la parte suprimida. En este caso
suelen aparecer entre corchetes o
paréntesis.

Para van Dijk: “... después de los
medios de comunicacion de masas el
discurso educativo es el mds
influyente [...] Todos los nifios,
adolescentes y adultos jovenes, se
ven confrontados diariamente a
muchas horas de estudio y libros de
textos -los unicos libros que son
lectura obligatoria...”.

(van Dijk.2001)

Para expresar duda, temor u otro
sentimiento

“Yo diria
que...hum...francamente...no sé.”

Recordemos que como se usa con el mismo valor que la palabra etcétera o su abreviatura no debe
escribirse detras de estas.

Buscé informacidn sobre el tema de los rehenes de la embajada en varios periddicos: La Nacién,
Clarin, Pagina, etc...(Incorrecto)
Buscé informacidn sobre el tema de los rehenes de la embajada en varios periddicos: La Nacidn,
Clarin, Pagina, etc. (Correcto)

Actividades

1) Indicar cual es el enunciado que presenta errores de puntuacion:

a) En contraste los medios no muestran ningun interés por visibilizar la participacion de las mujeres y

su poder como agentes sociales en las esferas politica y econdmica, educativa y cultural.

b) La violencia de género contra las mujeres constituye un problema mundial de terribles

consecuencias.

c) Es evidente que las mujeres estan practicamente ausentes de los medios hoy en dia.

d) Seglin Aimeé Vega Montiel ...la Asamblea General de la ONU aprobd la Declaracion sobre la
eliminacién de la violencia contra la Mujer, que en su articulo primero la define como la violencia que

se encuentra dirigida contra la mujer por el hecho de serlo.

2) En el siguiente fragmento, colocar las comas donde correspondan segun las reglas vistas:

Mi abuela tenia el pelo blanco en una ola encrespada sobre la frente que le daba cierto aire
colérico. Llevaba casi siempre un bastoncillo de bambu con pufio de oro que no le hacia
ninguna falta porque era firme como un caballo. Repasando antiguas fotografias creo
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descubrir en aquella cara espesa maciza y blanca en aquellos ojos grises bordeados por un

circulo ahumado un resplandor de Borja y aun de mi. Supongo que Borja heredé su gallardia

su falta absoluta de piedad. Yo tal vez esta gran tristeza.

(Ana Maria Matute, Primera Memoria. 2010)

3) Corregir el siguiente fragmento teniendo en cuenta los signos de puntuacion anteriormente
desarrollados:

es evidente que las mujeres estan practicamente ausentes de los medios hoy en dia tras mas de una
década la investigacién académica sigue mostrando que estan claramente infra-representadas por
estos medios y cuando lo estan se las sigue describiendo a través de una gama reducida de papeles
estereotipados cada dia corroboramos que la representacién de las mujeres en el discurso de los
medios de comunicacidn tradicionales y de las nuevas tecnologias reproduce los estereotipos sexistas
gue o bien asocian a las mujeres a roles tradicionales supuesta vulnerabilidad sumisién adscripcién al
espacio doméstico etc. o bien las representan como objetos sexuales o como grupos de consumo que
solo se interesan en la compra de articulos de moda y belleza en contraste los medios no muestran
ninguln interés por visibilizar l[a participacién de las mujeres y su poder como agentes sociales en las
esferas politica econdmica educativa y cultural en este contexto llama la atencién el tratamiento que
reciben las informaciones relacionadas con la violencia de género en los programas de noticias

4) Reformular los siguientes fragmentos que ilustran errores habituales en la escritura de los ILC y
colocar la puntuacion correcta:

a) La autora cuestiona si los medios de comunicacion promueven la erradicacién de la violencia de
género contra las mujeres, afirma que son los responsables de buscar soluciones.

b) “El estudio de la violencia de género en los medios” es un articulo académico que fue extraido de la
revista Question en el afio 2009, que se especializa en periodismo y comunicacidn, y trata la polémica
de la violencia de género en los medios.

c) Marcelo Pereyra, es un destacado periodista.

d) Por otra parte las mujeres, estan estereotipadas en los medios de comunicacion actualmente. Es
decir que estdn ausentes, en cuanto a su participacién en dichos medios.

3.ACENTUACION

En el registro oral de la lengua, las palabras poseen una silaba que se pronuncia con mayor intensidad
en relacién con las otras, a esta silaba se la llama “silaba ténica”. En el registro escrito, ese acento
fénico se representa con un signo grafico: la tilde o acento ortografico. Sin embargo, no corresponde
en todos los casos graficar la tilde para sefialar el acento. El inico modo de saber cuando llevan tildes
las palabras es reflexionar sobre algunas reglas.

3.1 REGLAS DE ACENTUACION GRAFICA DE LAS PALABRAS

Para aplicar las Reglas, primero es necesario separar la palabra en silabas e identificar la silaba ténica
y la posicién que ocupe. Si la silaba ténica estd en ultimo lugar, decimos que la palabra es AGUDA; si
lo hace en la anteultima, es GRAVE vy si recae en la antepenultima, es ESDRUJULA. A partir de esta
clasificacion es que podemos aplicar las reglas que se indican a continuacién:
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Palabra segln la posicion de | Palabra con acento Ejemplos
la silaba tonica ortografico obligatorio
Aguda Toda palabra aguda que Comunicacion

(co-mu-ni-ca-cion)
atrds (a-trds)
Manejé (ma-ne-jo)
Arbol (dr-bol)
Cardcter (ca-rdc-ter)
Tupac (Tu-pac)

termine con las letras: n, s o

.of ../ .. (Ultima silaba) vocal

Grave Toda palabra grave que no
terminan en n, s o vocal.

../ .../... (antelltima silaba)

Esdrujula Todas las palabras esdrujulas | Didlogo (dia-lo-go)

34 llevan acento ortografico Ejército (e-jér-ci-to)
.of .../ .../ (antependltima (tilde) Perimetro (pe-ri-me-tro)
silaba)

3.2 OTROS CASOS DE ACENTUACION ORTOGRAFIA

3.2.1 Debido a las caracteristicas vocalicas: El hiato

La unidn de una vocal cerrada (u, i) y otra abierta (a, e, 0), sea cual sea el orden, o de dos vocales
cerradas distintas forman lo que se llama un DIPTONGO. Los diptongos pertenecen a la misma silabay
se pronuncian rapidamente, de un solo golpe, por ejemplo: Hin/ca/ pie, ciu/dad, au/to/pis/ta. . Sin
embargo, cuando la intensidad del acento recae sobre la vocal cerrada esto nos obliga a pronunciar
las vocales separadas asi se rompe el diptongo y cada vocal pertenece a una silaba diferente, por
ejemplo: am/nis/ti/a, e/xis/ti/a, geo/gra/fi/a. A este fendmeno se lo denomina HIATO y se representa
en la escritura a través de la tilde o acento grafico contradiciendo la regla ortografica.

3.2.2 Para diferenciar clases de palabras: La tilde diacritica

La tilde diacritica sirve para diferenciar palabras que pertenecen a diferentes categorias gramaticales
pero se escriben de forma idéntica (homdéfonos).

Es el caso de los monosilabos que por regla general no llevan tilde.

Algunos ejemplos:

Homofonos Clases de palabra Ejemplos
El/ él El: articulo El cine es mi gran pasion.
El: pronombre personal Voy con él al cine.
Tu/td Tu: Posesivo ¢Me prestads tu libro?
Tu: pronombre Tu tienes mi libro.
Mi/mi Mi: nota musical La sinfonia era en mi bemol.
Mi: posesivo Mi reloj esta roto.
Mi: pronombre personal Alguien esta detras de mi.
Si/ si Si: nexo condicional Si preparas la cena, voy.
Si: nota musical Tocaron una nota en si bemol
Si: adverbio de afirmacion Si, yo preparo la cena
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Si: pronombre personal Volvié rapidamente en si.
Mas/ mas Mas: conector adversativo Quiero ir al teatro, mas no puedo.
Mds: adverbio de cantidad Me gustaria tener mds tiempo.
Aun/ aldn Aun: adverbio que significa | Aun si es verdad no lo aceptaran.
"incluso"
Aun: adverbio que significa | Aun no ha llegado.
"todavia"
Se/sé Sé: del verbo saber y ser iYa sé la leccidn!, iSé inteligente!
Se: pronombre personal Ustedes se conocen mucho.

3.2.2.1 Tilde Diacritica en Interrogativos y Exclamativos

Las palabras como, cual, cuan, cuando, cudnto, dénde, qué y quién llevan tilde diacritica cuando son
interrogativos y exclamativos (directos o indirectos). No llevan tilde principalmente cuando funcionan
como conjunciones o relativos (introduciendo oraciones subordinadas):

Ejemplos con tilde:

¢Dénde fueron los nifios? ¢ Cual era el juego elegido? iCoOmo nos divertimos ayer!
¢Cuanto tiempo demoraste en llegar? ¢ Quiénes fueron los mas veloces? ¢ Qué hicieron?
Es necesario saber quiénes vienen al evento. Decime qué tan dificil puede ser.

Un caso particular: porqué / por qué / porque / por que

® porqué: Es un sustantivo que equivale a causa, motivo, razdn, y se escribe con tilde por ser
palabra aguda terminada en vocal. Ej.: “No comprendo el porqué de tu actitud”, “Todo tiene
su porqué”, “Hay que averiguar los porqués de este cambio de actitud”.

® por qué: Se trata de la secuencia formada por la preposiciéon por y el interrogativo o
exclamativo qué. Introduce oraciones interrogativas y exclamativas directas e indirectas: é Por
gué no llamaste? / No sé por qué te vas tan rapido.

® porque: Se trata de un conector. Puede usarse con dos valores:

-Como conjuncidn causal, para introducir oraciones subordinadas que expresan causa: “No fui a la
fiesta porque no tenia ganas”.

-También se emplea como encabezamiento de las respuestas a las preguntas introducidas por la
secuencia por qué: —¢Por qué no viniste? —Porque no tenia ganas.

® por que: Puede tratarse de una de las siguientes secuencias:

- La preposicién por + el pronombre relativo que. En este caso es mas corriente usar el relativo
con articulo antepuesto (el que, la que, etc.):

Este es el motivo por (el) que te lamé. Los premios por (los) que competian no resultaban muy
atractivos. No sabemos la verdadera razén por (la) que dijo eso.

- La preposicién por +la conjuncién subordinante que. Esta secuencia aparece en el caso de verbos,
sustantivos o adjetivos que rigen un complemento introducido por la preposicidén por y llevan
ademads una oracion subordinada introducida por la conjuncidn que:
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Al final optaron por que no se presentase. Estdn ansiosos por que empecemos a trabajar en el
proyecto. Nos confesd su preocupacion por que los nifios pudieran enfermar.

3.2.3 Acentuacion de letras mayusculas
Las mayusculas llevan tilde si les corresponde segun las reglas dadas. Ejemplos: Africa, MARTIN.
Actividades:

1. Determinar, en cada caso, si las palabras que aparecen a continuacién llevan o no tilde, y explique
por qué.

a) por, fue, vi, fe, fin, dio

b) expresion, mediacion, planificacion, reformulacion, relacion
c) desafio, leido, bibliografia, teoria, mayoria

d) comunicar, feliz, traducir, ubicar, felicidad.

e) parrafo, academico, didactico, imagenes, etnico, sintesis

2. Enlas siguientes oraciones, indicar si la palabra en negrita lleva o no tilde, y explicar por qué [U2].

a) No sé como voy a hacer para terminar el trabajo para la fecha indicada.
b) Lamentamos informarles que su pedido ha sido rechazado.

c) Hasta cuando, nos preguntamos, tendremos que seguir viniendo.

d) éCual es la secuencia dominante en el texto leido?

e) iQue bérbaro tenés el cabello!

3. Colocar las tildes segun correspondan en el siguiente fragmento.

“La Universidad como institucion tiene, a primera vista una funcion principal: formar a los
profesionistas de un pais, sin embargo, esta vision la reduciria a un centro de capacitacion laboral. A
lo largo de esta guia defenderemos que la institucion univer-sitaria forma ciudadanos y, por tanto, si
bien es esencial que los estudiantes adquieran competencias profesionales tambien lo es el hecho de
gue a traves de ese proceso de profesionalizacion ellos se apropien de competencias que les ayuden a
intervenir adecuadamente en su entorno social, cultural y economico. Esto es, la Universidad debe
cooperar significativamente a la ciudadanizacion de sus egresados porque esto es condicion para que
no solo encuentre sentido en su trabajo por criterios de eficiencia laboral, sino, sobre todo, por el
significado que esta tiene para su comunidad”. (Rivera Diaz, Antonio. (2014), “El desarrollo de las
competencias argumentativas”.México, Encuadre. ). [U3]

4.USO DE LAS MAYUSCULAS

La escritura de las letras mayusculas se realiza en posicion inicial de palabra de acuerdo a distintas
normas. Entre las mads usuales encontramos obligatoriedad en:

® Todo nombre propio: Néstor - Tupac Amaru - Carlos Gardini- América- Argentina.

® Los titulos de jerarquia o de cargos importantes cuando equivalen a nombres propios y
designan a una sola persona: La Reina de Inglaterra - El Presidente de la Republica.

e Los tratamientos si estan en abreviatura, como: Sr., D. (sefior, don), U. o V. (usted), V.S. (usia).
Cuando se escriben con todas sus letras no deben llevar mayuscula: usted, sefior, don.

® Los sustantivos y adjetivos que componen el nombre de una institucion, cuerpo o
establecimiento: el Supremo Tribunal de Justicia - el Museo Nacional de Bellas Artes.
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® La primera palabra del titulo de cualquier obra de creacion (libros, peliculas, cuadros,
esculturas, piezas musicales, programas de radio o television, etc.); el resto de las palabras que
lo componen, salvo que se trate de nombres propios, deben escribirse con mintscula: Ultimas
tardes con Teresa, La vida es suefio, Volver al futuro, El periodismo necesita corazon, Las
mafanas de la radio, La voz argentina.

e Los sustantivos y adjetivos que forman el nombre de disciplinas cientificas, cuando nos
referimos a ellas como materias de estudio, y especialmente en contextos académicos
(nombres de asignaturas, catedras, facultades, etc.) o curriculares: Soy licenciado en Biologia;
Me he matriculado en Arquitectura; El profesor de Cdlculo Numérico es extraordinario. Fuera
de los contextos antes sefialados, se utiliza la minuscula: La medicina ha experimentado
grandes avances en los ultimos afios

La puntuacidn exige la escritura con mayuscula inicial en los siguientes casos:

e Sise trata de la primera palabra de un escrito o va después de punto: Hoy no iré. Mafiana
puede que si.

e Sisigue a los puntos suspensivos, cuando estos cierran un enunciado: Compramos mariscos,
vino, helado... La cena resultd un éxito. Pero si los puntos suspensivos no cierran el enunciado,
sino que este continta tras ellos, la palabra que los sigue se escribe con inicial minuscula: Estoy
pensando que... aceptaré; en esta ocasion debo arriesgarme.

o Después de los dos puntos que siguen a la formula de encabezamiento o saludo de una carta:
Muy sefior mio: / Le agradecer®é...

® Tras los dos puntos que anuncian la reproduccién de una cita o palabras textuales: Pedro dijo:
«No volveré hasta las nueve».

Aclaraciones y otros usos:

e La numeracién romana se escribe con las letras mayusculas cuando acompafia un nombre
propio: Felipe Il. En el caso que acompanfe a un sustantivo comun, se escribird en versalita:
siglo xx volumen vi.

e Cuando una palabra empieza con ch o Il se escribird con mayuscula la Cy la L: Chimborazo —
Llevaba.

® Los puntos cardinales norte, sur, este y oeste, se escribirdn con minuscula, pero con mayuscula
sus abreviaturas: N, S, E, O, SE.

e Cuando no encabezan pdrrafo se deben escribir con minuscula los nombres de los dias de la
semana, de los meses, de las estaciones del aifo y de las notas musicales.

Actividad
Aplicar las reglas de las mayusculas a los siguientes parrafos.

a) pascual serrano es periodista. nacio en valencia, espafia, en 1964. se licencio en periodismo en 1993
en la universidad complutense de madrid. entre otras actividades, fue cofundador de la revista voces,
y de la publicacidn electrdnica rebelién que hoy funciona como diario alternativo en internet. en 2011
publicé “contra la neutralidad”. “tras los pasos de john reed, ryzard kapuscinsky, edgar snow, rodolfo
walsh y robert capa”. [U4]

b) la segunda ley de newton estipula que a toda accién se opone una reaccion igual y de signo
contrario. es una ley fundamental de la fisica, y también se aplica a otros campos como la psicologiay
la politica. internet acaba de provocar una reaccidn en espafia, por fin. nunca antes se habia estudiado
seriamente el fendmeno, y menos por parte de un peso pesado de la cultura o la politica. hasta la
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publicacion de “la red”, de juan luis Cebrian; un libro que pretende analizar las consecuencias politicas,
econdmicas y sociolégicas de la nueva cultura digital. (José Cervera Una botella medio llena).

5.EL GERUNDIO

El gerundio es una forma no personal del verbo con terminacién regular en _ando para la 1°
conjugacion (cantar-cantando) y para 2° y 3° conjugacion en _iendo, (comer- comiendo /salir-
saliendo). Los usos del gerundio son:

® En perifrasis o frases verbales: El joven estd estudiando. (perifrasis verbal) / El especialista
espariol continua viniendo a Buenos Aires a hacer su propaganda. [ Los galeristas extranjeros
siguen exponiendo.

e Con una funcidn adverbial:

*Manifiesta un momento anterior o simultaneo al momento significado por el verbo principal, al cual
modifica. Ejemplos:

- Habiendo abandonado la idea de un ataque violento, la amnistia constituye una salida posible.
(Anterioridad: primero abandonan la idea del ataque, luego constituyen la amnistia).

- Los legisladores propusieron una nueva solucion presentando con rapidez el proyecto.
(Simultaneidad: proponen y presentan al mismo tiempo).

*La accion que expresa el gerundio debe interpretarse como una circunstancia (de tiempo, modo o
condicién) de la accidon del verbo principal. Es decir, la funcién del gerundio es siempre de
complemento circunstancial. El uso del gerundio serd correcto si expresa en qué momento, de qué
modo, por qué motivo o con qué condicién se da la accidn principal. Ejemplos correctos:

Estuvo toda la tarde procesando la informacion.
Caminando demasiado despacio no llegard a la entrevista.
Regaldndole flores conquistd su corazon.

5.1 Usos incorrectos del gerundio

No es correcto usar gerundio con valor de posterioridad al momento significado por el verbo principal.
En estos casos es necesario conjugar el gerundio, constituyendo dos oraciones -cada una con su verbo
conjugado- y coordinarlas.

*Forma incorrecta: La victima fue agredida en su casa, muriendo horas después en el hospital.
*Forma correcta: La victima fue agredida en su casa y murio horas después en el hospital.

Como el gerundio es un modificador del verbo, no puede calificar a un sustantivo. En estos casos se
utiliza una suboracion subordinada relativa adjetiva.

*Forma Incorrecta: El Gobierno ha aprobado un decreto requlando las importaciones asidticas.
*Forma Correcta: El Gobierno ha aprobado un decreto que regula las importaciones asidticas.

*Forma incorrecta: La propuesta conteniendo los 6 puntos a tratar fue publicada anteayer.
*Forma correcta: la propuesta que contenia los 6 puntos a tratar fue publicada anteayer.

Es aceptado el gerundio como modificador de un sustantivo en la siguiente expresion: Hombres trabajando

Actividad

En los siguientes enunciados, sefalar el gerundio y analizar su uso
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a) Eltexto, argumentando su punto de vista, nos parece muy realista.

b) El nuevo titular de Biologia ingresd en la universidad en 1980, graduandose cinco afios después.

c) Elestudiante defendié su monografia apoyandose en datos bibliograficos.

d) El Gobernador ha aprobado un decreto regulando los aumentos de precios de los combustibles.

e) La profesora mirdndome fijamente me pregunto si habia leido el ensayo.

f) El autor analiza el tema de la manipulacién masiva en democracia, presentando su texto en el afio
2016.

6.CONCORDANCIA

La concordancia es la relacién entre dos o mas palabras variables con respecto al género, nimero y
persona. Existen dos tipos de concordancia: nominal (nUmero y género) y verbal (persona y nimero).
Ejemplos de concordancia nominal:

Fuertes vientos (adjetivo y sustantivo estan en masculino y en plural)

Los estudiantes del taller de teatro le van a ofrecer una funcion al publico. (Pronombre y referente
concuerdan en nimero singular)

Ejemplos de concordancia verbal:
Fuertes vientos azotaron la region. (Sustantivo y verbo concuerdan en 3°persona plural)

Entre el sujeto y el verbo hay una regla general: el verbo concuerda con el nicleo del sujeto en nimero
y persona; pero existen también casos especiales de concordancia.

Ejemplos:

e Si el nucleo del sujeto es un sustantivo colectivo, el verbo va en singular: El periodismo
transmite a la poblacion las noticias segun su punto de vista.

e Si el nucleo del sujeto es un sustantivo colectivo seguido por un complemento en plural, el
verbo puede ir en singular o plural: Un grupo de cronistas amplian las noticias destacadas. /
Un gran numero de personas lee todos los dias el diario.

e Sien la oracién hay varios nucleos de un sujeto seguidos de una palabra resumidora (todo,
nada), el verbo va en singular: El gusto del publico, los principios de la empresa, la necesidad
de venta, todo influye en el mensaje periodistico.

® Siel sujeto estd compuesto por 19, 22 y 32 persona, el verbo en primera persona del plural:
Vos, yo, cualquier lector, compramos el diario de nuestra preferencia.

e Sielverbo precede a unsujeto compuesto, puede concordar con el primer nucleo, en singular:
Los atrae la informacidn y el entretenimiento.

e Sihay varios nucleos de un sujeto unidos por el coordinante o, los verbos generalmente estan
en plural (pero a veces pueden ir en singular): El titular de la pdgina deportiva duda. ¢ Ganard
Boca o River? / Una crisis politica o un hecho policial ocupan la primera plana.

Actividad

Identificar y corregir los errores de concordancia (entre sujeto y verbo, sustantivo y adjetivo o
pronombre y referente) que se encuentran en este fragmento.

El texto titulado “La criminalizacion mediatica” fue publicado en la revista Encrucijadas en el afio
2005, y tratan el tema de la manipulacién de la informacién que hace los medios de comunicacién
en relacién con la exclusiéon social. El texto fuente se inscribe en el contexto del post
neoliberalismo en Argentina y de las consecuencias de las politicas de privatizacién y
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desindustrializacion implementada en la década de los "90. Las temdticas abordadas por el autor
en esta oportunidad forman parte de varias de sus publicaciones.

El articulo es argumentativo, intenta persuadir a sus lectores de que los medios de comunicacién
contribuyen a crearle una realidad particular a partir de imaginarios sociales.

7. LISTADO DE CONECTORES

RELACION CONECTIVOS

Adicidn y, también, ademds, mds, aun, adicional a lo anterior, otro aspecto, asimismo,
por afiadidura

Contraste pero, sin embargo, por el contrario, no obstante, aunque, a pesar de,
inversamente, en cambio

Causa/ efecto porque, por consiguiente, asi pues, por tanto, por lo tanto, por esta razon,
puesto que, ya que, en consecuencia, de ahi que, asi, por este motivo, pues, por
eso, de modo que, segun

Temporalidad después, luego, mas tarde, antes, seguidamente, a continuacion, entre tanto,
posteriormente, ahora, ya, enseguida, inmediatamente, cuando, en el
momento, tiempo después, finalmente

Comparacién asi como, tal como, tanto como, del mismo modo, de la misma manera,
asimismo, igualmente

Enfasis sobre todo, ciertamente, lo que es mas, lo que es peor, repetimos, en otras
palabras, como si fuera poco, lo que es mas importante, especialmente

Reformulacion, por ejemplo, en otras palabras, es decir, tal como, verbigracia, como es el caso
Ilustracién o ampliacion de, de esta manera, asi, asi como

Orden primero, segundo, siguiente, luego, después, a continuacion, finalmente, antes,
desde entonces, en primer lugar, por ultimo, al final, al principio, inicialmente,
enseguida

Cambio de perspectiva por otra parte, de otra manera, en otro sentido, por el contrario, en contraste
con

Condicién si, con tal que, supongamos, puesto que, siempre que, ya que

Resumen o conclusion para terminar, resumiendo, por ultimo, finalmente, en conclusién, en suma, en

sintesis, como conclusion, en resumen
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8.PARADIGMA VERBAL

MODO INDICATIVO

Presente Pretérito Pretérito Futuro Condicional
Perfecto Simple Imperfecto Imperfecto Simple

canto canté cantaba cantaré cantaria
cantas cantaste cantabas cantaras cantarias
canta cantd cantaba cantara cantaria
cantamos cantamos cantabamos cantaremos cantariamos
cantais cantasteis cantabais cantareis cantariais
cantan cantaron cantaban cantaran cantarian
Pretérito Perfecto Pretérito Pretérito Futuro Perfecto Condicional

Compuesto Anterior Pluscuamperfecto Compuesto
he cantado hube cantado habia cantado habré cantado habria cantado
has cantado hubiste cantado | habias cantado habras cantado | habrias cantado
ha cantado hubo cantado habia cantado habra cantado habria cantado
hemos cantado | hubimoscantado | habiamoscantado | habremos cantado | habriamos cantado
habéis cantado | hubisteis cantado | habiais cantado habréis cantado habriais cantado
han cantado hubieron cantado | habian cantado habran cantado habrian cantado
MODO SUBJUNTIVO

Presente Pretérito Imperfecto Futuro

Imperfecto

cante cantara cantase cantare
cantes cantaras cantases cantares
cante cantara cantase cantare
cantemos cantaramos cantasemos cantaremos
cantéis cantarais cantaseis cantareis
canten cantaran cantasen cantaren

Pretérito Pretérito Pluscuamperfecto Futuro Perfecto

Perfecto

Compuesto

haya cantado hubiera o hubiese cantado | hubiere cantado
hayas cantado | hubieras o hubieses cantado | hubieres cantado
haya cantado hubiera o hubiese cantado | hubiere cantado
hayamos cantado | hubiéramos o hubiésemos cantado | hubiéremos cantado
hayadis cantado | hubierais o hubieseis cantado | hubiereis cantado
hayan cantado | hubieran o hubiesen cantado | hubieren cantado

MODO IMPERATIVO

canta ti
cantad vosotros
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9. SOLUCIONARIO

Puntuacion
1) Los enunciados que presentan errores de puntuacion son:

a) porque existe una enumeracién y solamente se coloca una conjuncion delante del ultimo
elemento. La manera correcta es la siguiente:

Forma correcta: En contraste, los medios no muestran ningun interés por visibilizar la participacion de
las mujeres y su poder como agentes sociales en las esferas politica, econdmica, educativa y cultural.

d) ya que se debe usar comillas para las citas textuales. La manera correcta es la siguiente:

Forma correcta: Segun Aimmé Vega Montiel “... la Asamblea General de la ONU aprobd la
Declaracion sobre la eliminacion de la violencia contra la Mujer, que en su articulo primero la define
como la violencia que se encuentra dirigida contra la mujer por el hecho de serlo.”

2) Mi abuela tenia el pelo blanco en una ola encrespada sobre la frente que le daba cierto aire

colérico. Llevaba casi siempre un bastoncillo de bambu con pufio de oro que no le hacia
ninguna falta porque era firme como un caballo. Repasando antiguas fotografias, creo
descubrir en aquella cara espesa, maciza y blanca, en aquellos ojos grises, bordeados por un
circulo ahumado, un resplandor de Borja y, aun de mi. Supongo que Borja heredd su gallardia,
su falta absoluta de piedad. Yo, tal vez, esta gran tristeza.

3) El fragmento que posee una correcta puntuacion es el siguiente:

Es evidente que las mujeres estan practicamente ausentes de los medios hoy en dia. Tras mds de una
década, la investigacion académica sigue mostrando que estdn claramente infra-representadas por
estos medios, y cuando lo estdn, se las sigue describiendo a través de una gama reducida de papeles
estereotipados. Cada dia corroboramos que la representacién de las mujeres en el discurso de los
medios de comunicacidn tradicionales y de las nuevas tecnologias reproduce los estereotipos sexistas
que, o bien asocian a las mujeres a roles tradicionales (supuesta vulnerabilidad, sumisién, adscripcidn
al espacio doméstico, etc.) o bien las representan como objetos sexuales o como grupos de consumo
que solo se interesan en la compra de articulos de moda y belleza. En contraste, los medios no
muestran ningun interés por visibilizar la participacidén de las mujeres y su poder como agentes sociales
en las esferas politica, econdmica, educativa y cultural. En este contexto, llama la atencion el
tratamiento que reciben las informaciones relacionadas con la violencia de género en los programas
de noticias.

4) Los errores de puntuacion en los ILD son los siguientes:

a) La autora cuestiona si los medios de comunicacién promueven la erradicacion de la violencia de
género contra las mujeres y afirma que son los responsables de buscar soluciones. (uso incorrecto de
la coma).

b) “El estudio de la violencia de género en los medios” es un articulo académico que fue extraido de la
revista Question en el afio 2009, que se especializa en periodismo y comunicacién. Y trata la polémica
de la violencia de género en los medios. (Ambigliedad)

c) Marcelo Pereyra es un destacado periodista. (uso incorrecto de la coma).

d) Por otra parte, las mujeres estan estereotipadas en los medios de comunicacién actualmente. Es
decir, que estan ausentes en cuanto a su participacion en dichos medios. (uso incorrecto de la coma)
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Acentuacion
Ejercicio 1

a) No llevan tilde por ser palabras monosilabas.

b) Llevan tilde por ser palabras agudas y terminar con la letra “n”.

c) Llevan tilde para sefialar el hiato. Es decir, marca graficamente que el sonido fuerte cae sobre la
vocal cerrada de la unién de dos vocales.

d) No llevan tilde por tratarse de palabras agudas que terminan en consonantes que no son “n” o “s”.
e) Llevan tilde por ser palabras esdrujulas.

Ejercicio 2

a)-c)-d)- Las palabras en negrita llevan tilde por tener un sentido interrogativo.
b) No lleva tilde porque es un pronombre relativo.
e) Lleva tilde por su sentido exclamativo

Ejercicio 3

La Universidad como institucién tiene, a primera vista una funcidn principal: formar a los profesionistas
de un pais, sin embargo, esta visidn la reduciria a un centro de capacitacién laboral. A lo largo de esta
guia defenderemos que la institucién universitaria forma ciudadanos y, por tanto, si bien es esencial
gue los estudiantes adquieran competencias profesionales también lo es el hecho de que a través de
ese proceso de profesionalizacion ellos se apropien de competencias que les ayuden a intervenir
adecuadamente en su entorno social, cultural y econémico. Esto es, la Universidad debe cooperar
significativamente a la ciudadanizacién de sus egresados porque esto es condicién para que no solo
encuentre sentido en su trabajo por criterios de eficiencia laboral, sino, sobre todo por el significado
gue esta tiene para su comunidad.

Uso de Mayusculas

Escritura correcta del primer fragmento: Pascual Serrano es periodista. Nacié en Valencia, Espafia, en
1964. Se licencié en Periodismo en 1993 en la Universidad Complutense de Madrid. Entre otras
actividades, fue cofundador de la revista Voces, y de la publicacidn electronica Rebelién que hoy
funciona como diario alternativo en Internet. En 2011 publicé Contra la neutralidad. Tras los pasos de
John Reed, Ryzard Kapuscinsky, Edgar Snow, Rodolfo Walsh y Robert Capa.

Escritura correcta del segundo fragmento: La segunda ley de Newton estipula que a toda accidn se
opone una reaccion igual y de signo contrario. Es una ley fundamental de la fisica, y también se aplica
a otros campos como la sicologia y la politica. Internet acaba de provocar una reaccién en Espafia, por
fin. Nunca antes se habia estudiado seriamente el fenédmeno, y menos por parte de un peso pesado
de la cultura o la politica. Hasta la publicacién de La Red, de Juan Luis Cebridn; un libro que pretende
analizar las consecuencias politicas, econdmicas y socioldgicas de la nueva cultura digital. (José
Cervera, Una botella medio llena)

Gerundio

a) Incorrecto: gerundio: argumentando. Se refiere a un sustantivo.

b) Incorrecta: gerundio: graduandose. Graduarse es posterior a ingresar en la universidad.

c) Correcto: gerundio: apoyandose. Es al mismo tiempo que defiende y se apoya.

d) Incorrecto: gerundio: regulando. Modifica a un sustantivo.

e) Correcto: gerundio: mirdndome. Las dos acciones se dan en simultaneo.

f) Incorrecto: gerundio presentando. El analisis del tema y la presentacion del texto no son acciones
simultaneas.
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Concordancia

Escritura correcta del fragmento: El texto titulado “La criminalizacion mediatica” fue publicado en la
revista Encrucijadas en el afio 2005, y trata el tema de la manipulacién de la informacion que hacen
los medios de comunicacién en relaciéon con la exclusién social. El texto fuente se inscribe en el
contexto del post neoliberalismo en Argentina y de las consecuencias de las politicas de privatizacién
y desindustrializaciéon implementadas en la década de los "90. La tematica abordada por el autor en
esta oportunidad forma parte de varias de sus publicaciones.

El articulo es argumentativo, intenta persuadir a sus lectores de que los medios de comunicacion
contribuyen a crearles una realidad particular a partir de imaginarios sociales.

Sitios consultados:

https://www.gramaticas.net

http://www.rae.es
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ANEXO 3
MODELOS DE EXAMEN

1.
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA MATANZA
SEMINARIO DE COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS
EXAMEN FINAL
Temal
APELLIDO..........cccceeenc... NOMBRE.......cccoteeterreererreecresnnseeseesnssananes [0]\1] ESORRRR
CAITErA. .. ceceeereerseeseecnssasssessrassnsssssessnssnssrsess asssessessnssanans Aula de examen.........cccveevererrereeereneenes

PRIMERA PARTE:
1)Leer el texto y los paratextos, luego resolver las consignas

ESTUPIDEZ VIRAL' LAS REDES QUE ATONTAN?
Antonio Ferndndez Vicente®

La Historia de la humanidad es la confluencia de historias estupidas. Y esto no es ser pesimista,
sino un realista bien informado. A fin de cuentas, todos somos un poco estupidos, yo mismo por
escribir unas lineas sobre la estupidez y tu, lector, por leerlas. Sin embargo, es cierto que para el
observador atento de la estupidez hay fendmenos regulares de disparate que se difunden con
rapidez en nuestros dias. La estupidez se vuelve viral y se contagia de forma instantanea. Es un logro
de nuestra querida civilizacion digital.

En ocasiones, la incapacidad para comprender y la presuncién de sabiduria se convierten, por
utilizar uno de esos lenguajes que embrutecen, en trending topic*. Me estoy refiriendo, claro est3,
a la estupidez funcional que es heredera de la televisidn, y que toma la forma informe y cadtica de
lo que se llaman redes sociales. Siempre han existido, y nuestra sociedad ha sido en toda época una
gran malla de vinculos y relaciones interconectadas, Pero existen algunas practicas que hacen de la
estupidez funcional un fendmeno contagioso. La mas importante es la aceleracién. Cuando se lee
muy deprisa -0 muy despacio- no se entiende nada. Ahora se vive muy deprisa, y ocurre que el
pensamiento humano opera en tiempos lentos. Pero para actualizarse en esas redes que se instalan
en nuestras vidas, nos sometemos a la tirania del tiempo real, de la lectura transversal, panoramica
y de la escritura fugaz, impensada.

No hay tecnologia neutral: las distracciones constantes del WhatssApp nos impiden centrar la
atencién en aquello que tengamos delante. Impiden también los momentos de soledad auténtica,
son maquinas de transmitir mensajes que producen olvido por saturacion. Aniquilan la posibilidad
de pensamiento; violentan las conversaciones que disminuyen en la misma medida en que pasamos
nuestras vidas en las pantallitas. Hay que ser estUpido para pasar la mayor parte de la vida pendiente
de una pantallita que como el espejo magico, nos halaga y encandila. El smartphone es lo contrario
de lo que dice: es una privacidon sensorial, un instrumento que debilita nuestro pensamiento y
nuestra imaginacion.

Las redes se han convertido en la nueva religion, en el opio al que el individuo comun acude para
encontrar un entorno familiar, repleto de lugares comunes, de clichés, de videos estlpidos y memes
gue ni siquiera son ridiculos, porque lo ridiculo puede conllevar parte de transgresién. Son
superficiales en el peor de los sentidos, como simple repeticidon de lo mismo.
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La lectura de mensajes cortos, que se encubren unos a otros y se funden con la escritura
acelerada difunde sin limites la ignorancia bajo la forma de ilusién ilustrada. Y aniquila la curiosidad.
El prisionero de la red se cree poderoso cuando lo Unico que hace es someterse a la légica
destructiva de la conectividad permanente. Es curioso que las nuevas izquierdas también se sirvan
de estos mundos virtuales de espectaculo lamentable para representar lo que tendria que ser nueva
politica. También ellos desconectan de los tiempos lentos en favor de esta adoracidn de la velocidad
gue acaba con la inteligencia. Y con la politica.

A veces me pregunto por qué somos tan ddciles. Una situacién social y econdmica tan
lamentable tendria que producir un levantamiento popular inmediato. Pero sdlo parece haber dos
motivos que podrian desencadenarlo: la supresién del ocio improductivo (futbol, televisidn
basura...) y la de las redes sociales. Seria una hecatombe. Una revolucién fria. Me despido como
otro estlpido mas, consciente de serlo, quizds un poco mas tras haber escrito las lineas
precedentes.

1. Que se expande como un virus, rapidamente y produce contagio.

2. Publicado el 1/4/2017 en Rebelidn.org.

3.Master en Filosofia y Doctor por la Universidad de Murcia donde obtuvo el Premio Extraordinario de doctorado. Ha
sido profesor visitante en diversas universidades de Francia, e Italia. Es docente de la Universidad Castilla, La Mancha en
la Facultad de Periodismo. Imparte cursos y seminarios sobre cine, literatura y musica. Publica sus articulos en distintos y
variados medios de comunicacién.

4.En espaiiol, tendencia, tema de tendencia, tema del momento.

2) {Qué afirmaciones de las que siguen incluirias en un resumen del texto leido? Sefidlalas con una
cruz. (2 Puntos.) Agrega otra frase que podria formar parte de ese texto resuntivo.

a) El uso que se hace en la actualidad de las redes sociales obstaculiza la comunicacidn
intrapersonal

b) La participacion en las redes sociales tal como se da en la actualidad es adictiva y
perniciosa

c) Los mensajes que se producen en las redes sociales generan y difunden conocimiento
sustancial y profundo.

d) El uso de las tecnologias de la comunicacién y las redes sociales no es inofensivo

e) El uso de las redes sociales colabora en el desarrollo del pensamiento y la imaginacidn
SEGUNDA PARTE:

1) ¢Estas de acuerdo con la postura del autor? Justifica tu respuesta con al menos un argumento
personal. Escribe un texto argumentativo de aprox. 10 lineas que comience con la mencidn del
autor y su punto de vista. 3 puntos

2) Escribi un ILD sobre el texto leido (5 puntos). Recordd incluir todos los aspectos descriptivos,
explicativos que corresponden a lo solicitado: referencia bibliografica, presentacion, idea central,
argumentos del autor, etc. Alrededor de 20 lineas
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EXAMEN FINAL
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PRIMERA PARTE:
1) Leer el texto y los paratextos, luego resolver las consignas

LA COMUNICACION ES ACCION: COMUNICAR DESDE Y EN LAS PRACTICAS SOCIALES'. Por
Washington Uranga®
Comunicacidn y produccién de conocimiento.

Para dar cuenta de la tarea que implica la construccion del conocimiento, comenzamos por
poner en comun aquel que compromete a la constitucidén de nuestras propias subjetividades, formas
de ser. No podemos evitar auto—reconocernos como sujetos que transitamos la vida en medio de la
crisis, sujetos que nos constituimos interpelados® por el desconcierto, la inestabilidad, las
inseguridades y la tensién entre el dolor y la felicidad. Pero también interpelados por la tarea
sustancial de no dejar de pensarnos y re—descubrirnos como sujetos de conocimiento que
reaprenden el mundo a la vez que se reaprenden y, precisamente en ese acto, se encaminan hacia
la transformacidn individual y colectiva. Este constante proceso de aprender y re-aprendernos es
también un proceso atravesado por la comunicacion.

Por eso la investigacién en comunicacion es un soporte fundamental para el andlisis de las
précticas sociales* y para una mejor construccién de los escenarios. Porque resultan
imprescindibles ciertos saberes, instrumentos y técnicas que permitan reconocer cdmo “lo
comunicacional” se constituye en este espacio y cdmo colabora en la construccién de los sujetos
en medio de las relaciones individuales y colectivas. Y porque no se puede entender la trama de la
vida contemporanea si no se la mira también a través de la clave de la comunicacion.

Es necesario investigar también coémo a través del sistema mediatico son “habladas” las
realidades de los sujetos y de los actores sociales, de los poderosos, pero también de los
dominantes. Desentrafiar esta trama supone también dejar en evidencia mecanismos de
dominacion en la sociedad actual.

Asi, la voluntad de emprender y sostener la tarea de investigar y producir conocimiento en
comunicacién significa una decision politica estratégica que supone la articulacion, es decir, el
didlogo de las dimensiones politicas y culturales del complejo entramado social.

Conocemos poco todavia sobre la comunicacién en relacidn a las practicas sociales. El desarrollo
tecnoldgico complejiza dia a dia el campo de nuestra accién. De alli que avanzar en el estudio y la
investigacion sobre los procesos comunicacionales en relacion directa con las practicas sociales es
una decision que deberia ayudarnos a hacer lecturas mas certeras de las practicas sociales en
escenarios concretos y particulares y para comprenderlos en relacion con otros mas globales.
También para comprendernos cada uno y cada uno de nosotros y nosotras como sujetos en este
momento histdrico que nos toca vivir.

El papel del comunicador
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Visto asi y reconociendo la tradicién periodistica como origen de nuestra profesiéon, tenemos que
decir que hoy el papel del comunicador adquiere un grado de complejidad y una trascendencia muy
importante en la construccién de lo social.

Por esta misma razén preferimos expresar esta nueva realidad definiendo al comunicador como
un facilitador del didlogo publico en el espacio publico, a modo de articular saberes entre actores
diversos y plurales.

Esta definicién acrecienta la responsabilidad ética del comunicador con la veracidad, pero
también con su apego a la necesaria pluralidad de voces que esta en la base misma del derecho a la
comunicacién entendido como derecho humano fundamental.

Por ultimo: la labor de los comunicadores debe dar cuenta de un compromiso politico con la
sociedad en la que estdn insertos, con los actores que en ella se constituyen. Un compromiso
politico, entiéndase bien, que es un aporte a la construccion del bien comun. Sin comunicadores
comprometidos politicamente con la sociedad y firmemente asentados en valores éticos es
imposible el cambio social y, en general, la construccién de sociedades mas humanas, mas justas y
mas equitativas.

1.http://www.washingtonuranga.com.ar/ septiembre de 2005

Washington Uranga es periodista, docente e investigador de las Universidades de Buenos Aires y La Plata, redactor especial
del diario Pagina 12 (Buenos Aires) y dirige la Maestria en Periodismo de la Facultad de Ciencias Sociales de la UBA.
3.Interrogados, exigidos, demandados.
4.Una practica social es un modo recurrente de realizar una cierta actividad, compartido por todos los integrantes de
una comunidad.

2) éQué te permite deducir la lectura de cada uno de los paratextos que acompanian este texto?

2 puntos

SEGUNDA PARTE:

1) ¢Te parece correcta la postura del autor? Justifica tu respuesta con al menos un argumento
personal. Escribe un texto argumentativo de 10 lineas aprox. que comience con la mencidn del autor
y su punto de vista. 3 puntos

2) Escribi un ILD sobre el texto leido (5 puntos). Recorda incluir todos los aspectos descriptivos
y explicativos que corresponden a lo solicitado: referencia bibliografica, presentacion, idea central,
argumentos del autor, etc. Alrededor de 20 lineas.
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SEMINARIO DE COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS
EXAMEN FINAL.

Temal

APELLIDO.........cceceervurrnrinneisencnnes NOMBRE........ccccetvreirrrrnnsinrrsenrsieecnnes (]|
CARRERA.......ccitirtrirtrinticinecnnnnisnnnenecneees AULA DE EXAMEN........cccevurinernrinriinnnsienines

PRIMERA PARTE:
1)Leer el texto y los paratextos, luego resolver las consignas

LA INFLUENCIA DE LOS MEDIOS MASIVOS EN LA FORMACION DEL SUJETO: UNA PERSPECTIVA
PSICOANALITICA. ! Por Enrique Guinsberg?

El rol de los medios masivos de difusién en la formacién del Sujeto siempre ha sido muy sefalado,
pero poco estudiado por las ciencias sociales y los comunicdlogos en general.

Las “ciencias sociales” poco tienen en cuenta los esenciales aportes que pueden brindar los marcos
tedricos de la psicologia (y el psicoanalisis en particular) cuya especificidad es precisamente el
estudio del sujeto.

El del psicoandlisis es el paradigma tedrico que mejor comprende a la Subjetividad, pero debe
ubicarla dentro de los procesos culturales.

Multiples datos demuestran que si bien la familia sigue teniendo un peso afectivo central, es
bastante menor respecto de los procesos de ideologizacién y construccion de la realidad, donde la
relacion del sujeto con los medios tiene un peso fundamental

Respecto a la estructuracién del aparato psiquico, recordemos que el nifio nace puro ELLO, a partir
de los cuales se forman el YOy el SUPER YO?3 en el citado proceso de socializacién que se realiza con
la intervencion de las multiples instituciones sociales citadas.

La constitucién del Yo es producto tanto de un complejo proceso de identificaciones como del
paulatino reemplazo del principio del placer por el principio de realidad. Y si bien en ambos la familia
y luego la escuela tienen el rol central, hoy no puede negarse ni minusvalorarse la creciente
influencia de los medios masivos de difusidn, por llegar antes que tales instituciones o porque no
todos los niflos acceden al aparato educativo.

Es cierto que los modelos identificatorios bdsicos surgen sobre todo de los vinculos afectivos del
nifio con sus relaciones directas (padres, abuelos, maestros mas tarde.), Pero écomo dejar de ver
que hoy el nifio se encuentra en contacto con multiples modelos y figuras provenientes por ejemplo
de un televisor con el que se relaciona desde siempre, y luego con caricaturas, juegos electrénicos,
etc.?

Modelos de todo tipo, llamativos, impactantes y deseados por su éxito, omnipotencia, belleza, son
exponentes de un poder y fuerza que los nifios ven en los padres, pero ante los cuales éstos pueden
quedar comparativamente disminuidos, dejan una evidente secuela que hasta ahora no ha sido
analizada cuantitativa y cualitativamente con el rigor que merece. Una elemental observacion sobre
los comportamientos de nuestro tiempo permite ver cémo existe un muy alto grado de
identificacion con multiples figuras mediaticas. Este es un proceso psicolégico mediante el cual un
sujeto asimila un aspecto, una propiedad, un atributo de otro y se transforma, total o parcialmente,
sobre el modelo de éste. La personalidad se constituye y se diferencia mediante una serie de
identificaciones.
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Asimismo, junto a esa llegada directa, existe otra indirecta a través del entorno familiar y educativo
-ya formados e ideologizados por los medios -, compaiieros de juegos, etc. que transmiten
comportamientos, normas, modelos, necesidades y actitudes cotidianas fomentadas por los héroes
prototipicos, anuncios publicitarios, consejos de personajes admirados y seguidos, etc.

En este sentido no puede olvidarse que el juego es una expresion tipica del mundo infantil que no
responde sélo a una actividad de diversién sino también es expresion de sus necesidades afectivas
- por eso las terapias se hacen mediante su ejercicio-, lo que hace que jugar con imagenes de los
héroes televisivos o juguetes promocionados por las emisoras, o a ser tales héroes implica la
internalizacién de las significaciones y contenidos de los mismos: se trata de un modelo a imitary a
seguir. Al respecto es evidente que los modelos promocionados de manera positiva son aquellos
gue responden a los valores de una cultura determinada, mientras que se hace lo contrario con
aquellas expresiones rechazadas por ella.

En cuanto al paso del principio del placer al de realidad resulta evidente la incidencia de los medios
al ser estos actualmente no sélo los que muestran a esta ultima sino incluso “construyen” lo que
debe entenderse por “realidad”. Evidencia que recalcan numerosos estudiosos, por ejemplo, Eliseo
Verédn al afirmar categéricamente que “los medios informativos son el lugar donde las sociedades
industriales producen nuestra realidad”.

1.Psicologia em Estudo, Maringa, v. 8, n. 1, p. 3-12, jan./jun. 2003

#46+)15

2.Psicélogo argentino residente en México desde 1976, con Maestria en Ciencias de la Comunicacion y Doctorado en
Estudios Latinoamericanos. Desde 1979 es Profesor-Investigador de Tiempo Completo en la Universidad Auténoma
Metropolitana-Xochimilco, México D.F. Codirector de la revista semestral Subjetividad y Cultura.

Autor de multiples articulos, asi como de ponencias en congresos internacionales, y de los siguientes libros: Sociedad,
salud y enfermedad mental; Control de los medios, control del hombre. Medios masivos y formacion psicosocial;
Publicidad: manipulaciéon para la reproduccion; La salud mental en el neoliberalismo; y junto con Marie Langer,
Memoria, historia y didlogo psicoanalitico.

3.EI ELLO es el reservorio de los impulsos. Opera de acuerdo al principio del placer y desconoce las demandas de la
realidad. (impulsivo, egoista. amante del placer) EI SUPER YO es la parte del psiquismo que representa los pensamientos
morales y éticos recibidos de la cultura (conciencia moral) El YO surge a partir de cumplir de manera realista los deseos y
exigencias del ELLO de acuerdo con el mundo exterior y atiende las demandas del SUPER YO.

2) éQué te permite deducir la lectura de cada uno de los paratextos que acompaiian este texto? 2
puntos

SEGUNDA PARTE:

1) Los medios de difusidon tienen una influencia notoria en la formacién de la subjetividad”.
¢Estds de acuerdo con la afirmacion anterior? Escribe un texto argumentativo de aprox. 10 lineas
gue justifique tu respuesta. Comenza refiriéndote al autor y su postura. 3 puntos.

2) Escribi un ILD sobre el texto leido (5 puntos). Recorda incluir todos los aspectos descriptivos
y explicativos que corresponden a lo solicitado: referencia bibliografica, presentacidn, idea central,
argumentos del autor, etc. Alrededor de 20 lineas
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Temal
APELLIDO........eeeereeeecreeersreneessensesssnssssnsesssnnens NOMBRE.:........cccovvererrnnrreirrsnraneeesessasenesans DNI.....cccvueerenne
(0] (=] - TSR AUl de EXaME@N......ueeeeerceeeneeiieeneesinensesssnsasesessessssneesens

PRIMERA PARTE:

1) Leé el texto y los paratextos, luego resolvé las consignas en este mismo documento (si es
necesario se pueden agregar hojas debidamente numeradas, pero no se deben dejar espacios en
blanco ni tachar los renglones).

LA IMAGEN DE LA ENFERMERA A TRAVES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS! POR
CRISTINA HEIERLE VALERO?

A pesar de que las enfermeras han conseguido logros espectaculares, estos no han cambiado la
imagen que de ellas se trasmite. La imagen enfermera estd plagada de estereotipos. A nuestro juicio
la imagen de la profesién enfermera funciona como separada del sistema de los cuidados médicos
y del sistema nacional de salud. Esto se debe a la ausencia de signos visibles que identifiquen a los
miembros de esta profesidn, como si las enfermeras no necesitaran que se visualice su imagen.

Las imagenes no son estructuras aisladas. Cuando alguien interpreta una imagen lo hace de
acuerdo con los valores previos en relacién con ella. Este analisis nos lleva al concepto de
estereotipo, "el conjunto de creencias y valores -comunmente aceptado-, sobre los atributos que
caracterizan a un grupo social, y que ayuda a categorizar dichos atributos para hacer mas coherente
la comprensién del mundo".

Los medios de comunicacion de masas actlan como agentes que refuerzan y divulgan
determinados estereotipos y valores. En la actualidad, los estereotipos sobre las enfermeras
comparten y refuerzan los valores sociales existentes en las relaciones entre hombre-mujer,
profesional-ayudante, experto-aficionado, etc., trasmitidos y afianzados por los medios de
comunicacion de masas. Sin duda, como afirma Siles, "la evoluciéon de la coexistencia de una
enfermeria vocacional ligada al género, con una enfermeria profesional y cientifica ha sido, a la vez
una fuente de conflictos y de enriquecimiento".

Los medios de comunicacion son fundamentales en la creacidon y difusion de los estereotipos tal
como muestra el uso en los medios de estereotipos sexuales. Es conocida y muy visible la utilizacion
por la industria pornografica de la imagineria enfermera.

En un estudio realizado en Espaia se identificaron diecinueve imdgenes en las que se mostraban
enfermeras. En ninguna aparecian como protagonistas de la noticia, sino como alguien no
identificado, que se diluye en el grupo, acompafiantes secundarias, sin autonomia.

En varias investigaciones realizadas en Grecia, EE. UU., Inglaterra, entre otros paises se concluye
que la imagen que se proyecta de las enfermeras es la de poca independencia profesional y escaso
nivel académico. Se las identifica con la caridad y la religiéon, con baja remuneracién y malas
condiciones de trabajo y con tendencia a efectuar tareas secundarias. Sostienen estos trabajos que
laimagen que la sociedad tiene de las enfermeras esta llena de estereotipos que incluyen las figuras
de santas, prostitutas, brujas y heroinas.

Desde luego, el sometimiento al que ha estado abocada la profesion de enfermera ha sido
sostenido por la transmision de una imagen tradicional de la profesion como asistente de
enfermeros (varones) y médicos.
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La imagen que se proyecta de las enfermeras esta fundamentada en una idea falsa del cometido
profesional. Esto se traduce en un desconocimiento de la poblacién sobre lo que representa la
profesién. Raramente pueden verse imagenes que representen la intelectualidad, la toma de
decisiones con respecto a la salud de la poblacidn y los servicios a la sociedad de las enfermeras. No
se visualiza donde trabajan, no se informa de la evolucién de la carrera y se las sigue considerando
como ayudantes del médico. Lo que se trasmite y percibe es una imagen poco reconocida y
respetada.

El hecho de que la enfermeria haya pasado de ser una vocacién a ser una disciplina académica
deberia haber propiciado un cambio en la imagen que de las enfermeras trasmiten los medios, sin
embargo, pocas veces aparecen como protagonistas de una noticia, sino que se las sigue mostrando
marginalmente y como relleno o decoracién.

1publicado en el nro. 49 de la Revista de Enfermeria y Humanidades “Cultura de los cuidados” en 2017.
2profesora de Enfermeria Comunitaria. Escuela Universitaria de Enfermeria Virgen de las Nieves, Granada, Espafia

2)Sefiala con una cruz el punto de vista sostenido por la autora en el texto (2 ptos.)

a) Los medios de comunicacién son fundamentales en la creaciéon y difusidon de estereotipos
negativos de las enfermeras.

b) La industria pornografica utiliza muy a menudo imagenes de enfermeras.

c) Casi nunca se ven en los medios imagenes que representen la intelectualidad, la toma de

decisiones con respecto a la salud y los servicios a la sociedad de las enfermeras.
SEGUNDA PARTE:

1)Escribi un informe descriptivo sobre el texto leido (5 pts.). Recorda incluir todos los aspectos
descriptivos, explicativos que corresponden a lo solicitado: referencia bibliografica, presentacion,
idea central, argumentos del tf, etc. Importante: evita repetir frases del texto. Usa la reformulacién.
(extension aproximada de 20 a 25 lineas).

2)A continuacion, desarrolla tu opinidon a favor o en contra del punto de vista de la autora. Justifica
tu postura con al menos un argumento personal. Recorda incluir como prueba un ejemplo o una
anécdota. (extension 10 lineas aprox. 3ptos)
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PROGRAMA -

FUNDAMENTACION

La importancia de esta asignatura en el Curso de Ingreso es fundamental, el alumno trabaja con
conceptos introductorios a Contabilidad Basica, primera materia del area contable que va a cursar en
cualquiera de las carreras que se dictan en el Departamento de Ciencias Econémicas

OBIJETIVO

La asignatura tiene como objetivo principal que el alumno aprenda los conceptos basicos contables y
la mecanica de registracion de las operaciones fundamentales.

CRITERIOS DE EVALUACION

A los fines de conformar la nota final, partiendo de la premisa que la asignatura es tedrico-practica,
se evaluara los conceptos adquiridos de ambas partes y luego se promediaran.

Para poder alcanzar la nota 4 o mas se deberda promediar el puntaje obtenido en la evaluacién
tedrica y evaluacidn practica cuando ambas tengan mds de 40 puntos, si una de las partes no lo
alcanzara la nota final serd insuficiente.

Ejemplos :

- Si el alumno obtiene en Teoria 40 puntos y en Practica 100 puntos, los mismos se promedian,
obteniendo 70 puntos, lo que equivale como “ Nota final 7 "

- Si el alumno obtiene en Teoria 60 puntos y en Practica 30 puntos, los puntos no se promedian. “
Nota final 2 “

CONTENIDOS

Mddulo 1 Conceptos Contables Basicos

Ente. Organizaciones. Recursos. Beneficios. Clasificacién de las personas. Patrimonio. Bienes
econdmicos. Clasificacién de los recursos. Fuentes. Activo. Pasivo. Patrimonio neto. Aporte de los
propietarios. Resultados: clasificacion y efectos sobre el Patrimonio Neto. Variaciones patrimoniales.

Moddulo 2 La Contabilidad

Concepto de Contabilidad. Objetivos de la contabilidad. Sistema contable. Componentes del sistema
contable.



Maddulo 3 La Informacién Contable

Informes contables. Usuarios de la informacion. Estados contables. Concepto. Objetivos. Clasificacion
de los estados contables. Estados contables Basicos. Principios de Contabilidad Generalmente
Aceptados.

Maédulo 4 Las Cuentas

Cuentas. Elementos de la cuenta. Clasificacion. Mecanica para el uso de las cuentas. Plan de Cuentas.
Manual de Cuentas. Registros contables. Método de registracion. Clases. Funcidon de los registros.
Requerimientos legales. Medios mecdnicos y otros. Secuencia del proceso contable. Formas de
procesamiento de datos. Registros complementarios.

Moédulo 5 El Ciclo Operativo y Ciclo Contable

Ciclo operativo. Ciclo contable. Diferencias con el ciclo operativo. Aportes de capital. Aperturas de
libros segun el tipo de ente. Sociedad anénima. Cuentas contables relacionadas con la apertura de la
S.A. Sociedad de Responsabilidad Limitada.

Modulo 6 Operaciones basicas. Fuentes de registracion.

Operaciones bdasicas. Fuentes de registraciéon. Compras. Ventas. Costo de mercaderias vendidas.
Determinacion del costo. Cobros. Pagos.

Modulo 7 Determinacion de Resultados. Hechos generadores

Hechos financieros. Ingresos y egresos econdmicos. Clasificacion de los resultados. Imputacion de
resultados a periodos: cuadro resumen.
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Grilla de clases

Primera instancia

Contenidos Semana | Semana | Semana | Semana | Semana | Semana | Semana | Semana
1 2 3 4 5 6 7 8
Concepto X

contables basicos

Determinacién de X
Resultados

La contabilidad
Informacién
Contable X

Las cuentas

Registros
contables

Ciclo operativo — X
Ciclo contable

Sociedades,

Registracion de
constitucién de
sociedades X

Devengamientos X

Operaciones X
basicas

Fuentes de
registracion

Ejercicio X
integrador
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Segunda instancia

Contenidos Semana Semana Semana Semana Semana
1 2 3 4 5
Concepto contables basicos X

Determinacion de Resultados

La contabilidad X

Informacién Contable

Las cuentas — Registros
contables

Ciclo operativo — Ciclo X
contable

Sociedades, Registracion de
constitucion de sociedades

Devengamientos

Operaciones basicas X

Fuentes de registracion

Ejercicio integrador X
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MODULO 1
CONCEPTOS CONTABLES BASICOS

Ente. Organizaciones. Recursos. Beneficios. Clasificacion de las personas. Patrimonio. Bienes
econdmicos. Clasificacion de los recursos. Fuentes. Activo. Pasivo. Patrimonio neto. Aporte de los
propietarios. Resultados: clasificacion y efectos sobre el Patrimonio Neto. Variaciones
patrimoniales.

Ente: 1o que es, existe o puede existir. Existen dos clases de entes:

e Personas humanas

e Personas juridicas de existencia ideal u organizaciones.

Organizaciones: Son agrupamientos de individuos o conjunto de ellos, que administran los recursos con
el objetivo de desarrollar actividades coordinadas para el logro de beneficios

Recursos

e Humanos: Personas que prestan servicios en una organizacién. Los entes de
existencia ideal no son duefios de los trabajadores, sino que sélo requieren de sus
servicios a cambio de un salario, jornal u honorario.

e Economicos: Los recursos econdmicos son los bienes materiales o inmateriales
y derechos contra terceros susceptibles de ser valuados econdmicamente en
valores monetarios. El ente los utiliza para desarrollar su actividad.

Beneficios

« Beneficios econdmicos: El lucro monetario o rédito pecuniario que
intentan obtener las organizaciones.

o Beneficios sociales: Son los beneficios que obtienen los entes de su actividad y
que no constituyen lucro (Ej: beneficios sociales que genera un club de barrio)
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Clasificacion de las personas
o Fisicas: comprende a todo ser humano vivo con o sin aptitud para desarrollar actividades.

o Juridicas: son personas de existencia ideal formadas por personas fisicas, personas juridicas o
conjunto deellas, olacombinacion de fisicasy juridicas.

1. Publicas. Son de caracter publico aquellas donde existe participacién estatal o
brindan algun beneficio o servicio de tipo social al publico en general.

Son entidades dependientes del Estado Nacional, de estados provinciales, de los
municipios y entes autarquicos.

2. Privadas. Son las personas fisicas, juridicas o conjunto de ellas unidas para obtener
un beneficio. Se clasifican en:

e Asociaciones o fundaciones civiles. Tienen un objetivo comun y si obtienen un
beneficio econdémico no lo reparten, sino que lo reinvierten en el ente.
(Asociaciones vecinales, culturales, asistenciales, religiosas, deportivas,
fundaciones asistenciales, etc.)

e Sociedades:

e Formales: constituidas de acuerdo a la Ley General de

Sociedades N° 19.550. (Por ej.: Sociedad Andnima, Sociedad de
responsabilidad limitada, otras previstas en la ley)
A partir de la sancion de la Ley 26994, el 1 de Agosto de 2015 se
implementaron una serie de novedades para las sociedades comerciales. La
ley citada dio una nueva definicidn al concepto de sociedad y modifico el Art
12 de la Ley 19550: “Habrd sociedad si una o mds personas en forma
organizada conforme a uno de los tipos previstos en esta ley, se obligan a
realizar aportes para aplicarlos a la produccion o intercambio de bienes o
servicios, participando de los beneficios y soportando las pérdidas”. En
funcidon de lo expuesto, aparece la novedad de las sociedades de un solo
socio, denominadas SAU (sociedad andnima unipersonal). Estas se han
incluido dentro de las sociedades por acciones en la Ley 19.550

¢ No formales: no inscriptas regularmente en la Inspeccién General de Justicia
o Inspeccidn General de Personas Juridicas. Constituidas a través de contratos
privados. (Por ej.: Sociedades de hecho)
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PATRIMONIO

El patrimonio es el conjunto de bienes, derechos y obligaciones que posee un ente.

Bienes econémicos son aquellos que tienen la caracteristica de ser escasos, por lo cual se les
asignara un valor pecuniario

Los bienes que integran un patrimonio pueden ser:

e tangibles: se pueden tocar. Por ej: dinero, cosas muebles e inmuebles, animales,
plantaciones;

e intangibles: no se pueden tocar peroigualmente pueden usarse. Por ej: marcas, patentes,
derechos de autor.

Los derechos pueden ser:

e de recibirdinero,
e derecibirunbien,
e de utilizar un bien

e de recibir la prestacion de unservicio.

Las obligaciones son deudas con terceros que
e surgen de contratos y deleyes

® 0seasumen voluntariamente.

“ Contablemente los bienes y derechos reciben el

nombre de ACTIVO y las obligaciones el nombre de

PASIVO. Por lo tanto, si se quiere expresar al
patrimonio mediante una férmula se dice que:

PATRIMONIO = ACTIVO + PASIVO ”

Sin embargo, si se profundiza el analisis, mientras el Activo refleja bienes de propiedad del ente (o
bienes sobre los cuales el ente posee el control de los beneficios) y derechos a favor del ente, el
pasivo implica la obligacién del ente de dar o de hacer a favor de terceros, es decir que
matemdticamente el ACTIVO tiene signo positivo y el PASIVO signo negativo.

Se llega asi al concepto de PATRIMONIO NETO que es mas restringido que el anterior ya que se
refiere al calculo matematico para obtener el valor neto o remanente del Activo con respecto al
Pasivo. Es decir que:
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ACTIVO - PASIVO = PATRIMONIO NETO

O también

ACTIVO = PASIVO + PATRIMONIO NETO

Esta igualdad es la Igualdad contable basica o estatica.

Su representacion grafica es:

PASIVO
ACTIVO

P.N.

La misma se determina al inicio de la vida del ente, en cada cierre de periodo y en cada
momento que se quiera conocer esta informacion. Muestra que el Activo es igual a la suma del
Pasivo y Patrimonio Neto y también que todos los RECURSOS son financiados por alguien. Es decir
que hay una FUENTE de financiacion de los recursos.

Los bienes y derechos son los F@CUrsos econémicos, llamados Activos, con que cuenta el ente para
desarrollar su actividad. Ellos se clasificacion de la siguiente forma:

® Recursos de rapida movilidad

Estan en poder del ente durante poco tiempo. Rotan continuamente. (Por ej.: dinero,
mercaderias, etc.)

® Recursos permanentes

Conforman la estructura necesaria para que la actividad se lleve a cabo. (Por ej: instalaciones,
magquinarias, inmuebles, etc.)
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Las fuentes de financiacién son aquellas que permiten al ente obtener dinero que deberd
reintegrar segun corresponda. Las fuentes pueden clasificarse en:

e Fuente ajena: Pasivo

e Fuente propia: Patrimonio neto

En un primer momento el Patrimonio Neto es igual al aporte de los propietarios (Capital). Al finalizar
el primer ejercicio, el Patrimonio Neto puede aumentar o disminuir con respecto al momento inicial:
esa variacion depende de los resultados que se hayan obtenido durante la actividad del ente. Si el
resultado del ejercicio es positivo el Patrimonio Neto aumenta; si el resultado es negativo el
Patrimonio Neto disminuye.

Ademas de los resultados, también influyen en la cantidad del Patrimonio Neto los aportes y retiros
que los socios realicen.

La vida total de un ente se divide en periodos de igual duracion denominados ejercicios econémicos.
Finalizado cada ejercicio se establece el resultado obtenido en el mismo y se elaboran informes
contables para uso interno y externo.

Al finalizar un ejercicio econdmico concluye el ciclo contable y decimos que estamos en el momento
de Cierre de ejercicio

Resumiendo:
Al iniciar la sociedad:

PATRIMONIO NETO = Capital

Finalizadoelprimerejercicio:

PATRIMONIO NETO = Capital +/- resultados del ejercicio.

En ejercicios siguientes:

PATRIMONIO NETO = Capital +/- resultados acumulados +/- resultados del
ejercicio + nuevos aportes — retiros.
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ACTIVO

Un ente tiene un activo cuando, debido a un hecho ya ocurrido, controla los beneficios econdmicos
que produce un bien (material o inmaterial con valor de cambio o de uso para el ente).

Un bien tiene valor de cambio cuando existe la posibilidad de:
a) canjearlo por efectivo o por otro activo;

b) utilizarlo para cancelar una obligacién; o

c) distribuirlo a los propietarios del ente.

Un bien tiene valor de uso cuando el ente puede emplearlo en alguna actividad productora de
ingresos.

En cualquier caso, se considera que un bien tiene valor para un ente cuando representa efectivo o
equivalentes de efectivo o tiene aptitud para generar (por si 0 en combinacién con otros bienes) un
flujo positivo de efectivo o equivalentes de efectivo. De no cumplirse este requisito, no existe un
activo para el ente en cuestion.

La contribucién de un bien a los futuros flujos de efectivo o sus equivalentes debe estar asegurada
con certeza o esperada con un alto grado de probabilidad, y puede ser directa o indirecta. Podria, por
ejemplo, resultar de:

a) su conversion directa en efectivo;

b) su empleo en conjunto con otros activos, para producir bienes o servicios para la venta;
C) su canje por otro activo;

d) su utilizaciéon para la cancelacidon de una obligacion;

e) su distribucidn a los propietarios.

Las transacciones o sucesos que se espera ocurran en el futuro no dan lugar, por si mismas, a activos.

El cardcter de activo no depende ni de su tangibilidad ni de la forma de su adquisicion (compra,
produccién propia, donacidn u otra) ni de la posibilidad de venderlo por separado ni de la erogacién
previa de un costo ni del hecho de que el ente tenga la propiedad.

PASIVOS

Un ente tiene un pasivo cuando:

a) debido a un hecho ya ocurrido esta obligado a entregar activos o a prestar servicios a otra
persona (fisica o juridica) o es altamente probable que ello ocurra;

b) la cancelacidn de la obligacion:

1) es ineludible o (en caso de ser contingente) altamente probable;
2) debera efectuarse en una fecha determinada o determinable o debido a la
ocurrencia de cierto hecho o a requerimiento del acreedor.

Este concepto abarca tanto a las obligaciones legales (incluyendo a las que nacen de los contratos)
como a las asumidas voluntariamente. Se considera que un ente ha asumido voluntariamente una
obligacidon cuando de su comportamiento puede deducirse que aceptara ciertas responsabilidades
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frente a terceros, creando en ellos la expectativa de que descargard esa obligacién mediante la
entrega de activos o la prestacion de servicios.

La caracterizacién de una obligacion como pasivo no depende del momento de su formalizacion.

La decision de adquirir activos o de incurrir en gastos en el futuro no da lugar, por si, al nacimiento de
un pasivo.

Generalmente, la cancelacion total o parcial de un pasivo se produce mediante:
a) la entrega de efectivo u otro activo;
b) la prestacién de un servicio;
c) el reemplazo de la obligacién por otro pasivo;
d) la conversion de la deuda en capital.

Un pasivo puede también quedar cancelado debido a la renuncia o la pérdida de los derechos por
parte del acreedor.

En ciertos casos, los propietarios del ente pueden revestir también la calidad de acreedores. Asi
ocurre cuando:

a) le han vendido bienes o servicios al ente;

b) le han hecho un préstamo; o

c) tienen derecho a recibir el producido de una distribucién de ganancias que ya ha sido
declarada.

PATRIMONIO NETO

El patrimonio neto de un ente resulta del aporte de sus propietarios o asociados y de la acumulacién
de resultados. En los estados contables que presentan la situacion individual de un ente, es:

Patrimonio neto = Activo - Pasivo

Aporte de los propietarios

Uno de los componentes del aporte de los propietarios es el Capital. Los socios o propietarios deunente
secomprometenatransferirlealentebienesyderechosdeloscualesanteriormente eran propietarios. El
capital que se expone en el Patrimonio Neto incluye todos los aportes comprometidos, estén o no
integrados.

Resultados: clasificacion y efectos sobre el Patrimonio Neto.

Con respecto a los resultados obtenidos por el ente, los mismos pueden ser positivos o negativos.

1. RESULTADOS POSITIVOS: Los resultados positivos son aquellos que hacen
variar la composicién del patrimonio e incrementan en forma cuantitativa
el patrimonio neto del ente.
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Se clasifican en Ingresos y en Ganancias.

e Son ingresos los aumentos del patrimonio neto originados en la produccién o
venta de bienes, en la prestacion de servicios o en otros hechos que hacen a las
actividades principales del ente.

Los ingresos resultan generalmente de ventas de bienes y servicios pero
también pueden resultar de actividades internas, como el crecimiento natural o
inducido de determinados activos en una explotacion agropecuaria o la
extraccion de petréleo o gas en esta industria.

e Son ganancias los aumentos del patrimonio neto que se originan en
operaciones secundarias o accesorias 0 en otras transacciones, hechos o
circunstancias que afectan al ente, salvo las que resultan de ingresos o de
aportes de los propietarios.

2. RESULTADOS NEGATIVOS son aquellos que hacen variar la composicién del
patrimonio y disminuyen en forma cuantitativa el patrimonio neto del ente.

Se clasifican en Gastos y en Pérdidas.

e Son gastos las disminuciones del patrimonio neto relacionadas con los ingresos.
(Costo de Mercaderias Vendidas, Gastos de Administracion)

e Son pérdidas las disminuciones del patrimonio neto que se originan en
operaciones en operaciones secundarias o accesorias, o en otras transacciones,
hechos o circunstancias que afectan al ente, salvo las que resultan de gastos o
de distribuciones a los propietarios.

Mientras los ingresos tienen gastos:
e Las ganancias no los tienen (pero pueden tener impuestos que las graven)

e laspérdidasnoestanacompafiadasporingresos (peropuedenreducirlasobligaciones
impositivas).

Hemos dicho ya que la igualdad patrimonial bdsica también denominada estatica es:

ACTIVO = PASIVO + PATRIMONIO NETO

Sien laigualdad estdtica se reexpresa el Patrimonio Neto discriminando los componentes del resultado
se obtiene la siguiente igualdad:

ACTIVO = PASIVO + CAPITAL + INGRESOS + GANANCIAS - GASTOS - PERDIDAS
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Haciendo pasaje de términos se puede expresar esta igualdad del siguiente modo:

(564

ACTIVO +GASTOS + PERDIDAS = PASIVO + CAPITAL + INGRESOS + GANANCIAS

La igualdad obtenida recibe el nombre de dindmica.

Su representacion grafica es:

PASIVO
ACTIVO

CAPITAL

R.N. R.P ”

VARIACIONES PATRIMONIALES

En el desarrollo de la actividad del ente los bienes, derechos y obligaciones que componen
el patrimonio variaran ya que el ente:

e adquirira nuevos bienes y derechos, recurrird a financiamiento
e obtendrd resultados
® podra recibir nuevos aportes

e habra retiros por parte de los propietarios.

“ Habra hechos o actos generados por la actividad del ente y

otros generados por hechos del contexto, susceptibles de registracion, que
modificardn el patrimonio del ente en forma cualitativa y/o
cuantitativa. Estos cambios se denominan Variaciones
patrimoniales. ”

Variaciones permutativas entre activos y pasivos:

1. Aumento del Activo con igual aumento en el Pasivo: compra de mercaderias en cuenta corriente.
(+A;+P)

2. Aumento del Activo con igual disminucion del Activo: depdsito de dinero en efectivo en la cuenta
corriente bancaria. (+ A; -A)
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3. Disminucion del Activo con igual disminucién del Pasivo: pago con cheque propio a un
proveedor. (-P;-A)

4. Aumento del Pasivo y disminucién del pasivo por igual valor: documentacién de una deuda en
cuenta corriente. (-P; +P)

Variaciones permutativas propias del patrimonio neto

1. Aumento del PN con igual disminucion del PN : creacidn de una reserva legal o facultativa a partir
de resultados no asignados. (-PN; +PN)

Variaciones modificativas originadas por resultados:

1. Aumento de resultados negativos y disminucion de activos: pago en efectivo del servicio de agua
consumida en el periodo. (+ RN; -A)

2. Aumento de resultados negativos y aumento de pasivos: honorarios devengados en el periodo
pendientes de pago. (+ RN; +P)

3. Aumento de resultados positivos y aumento de activos: venta de bienes a un valor superior al
costo. (+A; +RP)

4. Aumento de resultados positivos y disminucién de pasivos : quita otorgada por un proveedor. (-
P; +RP)

Variaciones modificativas originadas en operaciones con los propietarios:

1. Aumento del Activo con igual aumento en el PN: compromiso de aporte de capital. (+A; +PN)
2. Disminucién de Activo con igual disminucion del PN : retiros de capital o de utilidades. (-PN; -A)

3. Disminucidn del pasivo con igual aumento en el PN : capitalizacidon de una deuda. (-P; +PN)
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MODULO 2
LA CONTABILIDAD

Concepto de Contabilidad. Objetivos de la contabilidad. Sistema contable. Componentes del
sistema contable.

CONCEPTO DE CONTABILIDAD

Segun Fowler Newton:

“La contabilidad es una disciplina técnica que a partir del procesamiento de datos sobre
e |a composicion y evolucion del patrimonio de un ente,
e |os bienes de propiedad de terceros en su podery

e ciertas contingencias,

produce informacion para la toma de decisiones de administradores y terceros interesados y
para la vigilancia sobre los recursos y obligaciones del ente.”

OBJETIVOS DE LA CONTABILIDAD

El objetivo principal de la contabilidad es brindar informacion.
Existen diferentes clasificaciones de los objetivos:
1. Conreferencia al uso

e Contabilidad para uso Externo: Nos referimos a la informacién que los terceros necesitan
para lograr tomar decisiones en referencia al otorgamiento de créditos, situacion
econdmica, situacion impositiva, etcétera.

* Contabilidad para uso interno: Es aquella que se utiliza para fijar las politicas de direccién a
los efectos de definir y evaluar la gestion del ente.

2. Con referencia al tiempo

* Informacidn del pasado: Esta informacidn es necesaria para administrar y planificar, nos
muestra la situacién del ente a una fecha determinada y su comparaciéon con hechos
acaecidos en el pasado con el mismo origen.

* Informacidn del presente: Es aquella que sirve para comparar con lo planificado y realizar
las modificaciones necesarias. Marca la realidad concreta a una fecha determinada.

* Informacion del futuro: Son los elementos que el ente utiliza para proyectar o presupuestar
acciones del futuro, tratando asi de gerenciar, anticipandose a los hechos.
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Sistema contable

e Recibe y almacena datos
® Procesa e interrelaciona esos datos

e Elabora informes contables para uso interno y para uso externo.

Componentes del sistema contable

Las herramientas con que cuenta el sistema contable para realizar su tarea son:
e Medios de registracion.
e (Cuentas.
e Registros contables.
e Métodos de trabajo.
e Archivos de registros.

e Normas contables.
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MODULO 3
LA INFORMACIONCONTABLE

Informes contables. Usuarios de lainformacidn. Estados contables. Concepto. Objetivo. Clasificacion
de los estados contables. Estados contables Basicos. Principios de Contabilidad Generalmente
Aceptados.

INFORMES CONTABLES

Son los informes que se elaboran a partir del procesamiento de la informacidn pertinente
relacionada con la actividad econémica del ente.

Los informes contables se clasifican en:

e Informes contables puros: son los estados contables basicos y complementarios
mencionados en las normas contables. Informan sobre la situacidon y evolucién
patrimonial del ente y sobre la evolucion financiera. Son de presentaciénobligatoria y
se elaboran de acuerdo a las normas contablesy a las fijadas por los entes de control.

e Informes de gestidon: analizan la labor que se realizé en el ente, las tareas desarrolladas,
el andlisis de los resultados obtenidos, el comportamiento del personal, las
investigaciones de mercado y otros. (Ej.: informe de costos, presentismo del personal,
informes de produccidn, etc.). Se confeccionan de acuerdo a disposiciones internas
del ente y normalmente son de uso interno.

USUARIOS DE LA INFORMACION

La situacién y evoluciéon patrimonial de un ente interesa a diversas personas que tienen necesidades
de informacién no totalmente coincidentes. Los usuarios pueden ser internos o externos.

Usuarios externos

Son aquellos que no pertenecen al ente pero toman decisiones basadas en los estados contables. Por
ejemplo:

e |os inversores actuales y potenciales,
e |os empleados,

e |os acreedores actuales y potenciales,
e entidades financieras,

e |os clientes, especialmente cuando tienen algun tipo de dependencia comercial
del ente,

e el Estado nacional y provincial,

e |os entes de control.
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Usuarios internos

Son aquellos que, siendo parte del ente, recurren a documentacién que ha sido confeccionada por la
organizacion a efectos de que puedan tomar decisiones y fijar politicas futuras. Por ejemplo:

e Socios

e Directores
e Gerentes
e Auditores
e Sindicos

e Empleados

ESTADOS CONTABLES

Concepto

Los estados contables son informes contables que se elaboran para ser presentados a terceros
ajenos al ente.

Los estados contables constituyen uno de los elementos mds importantes para la transmisiéon
de informacién econdémica sobre la situacién y la gestion de entes publicos y privados que
tengan o no fines de lucro. Es necesario que los datos contenidos en dichos estados se
presenten adecuadamente, de modo que la informacién sea util.

Objetivo

El objetivo de los estados contables es proveer informacidon sobre el patrimonio del ente
emisor a una fecha y su evolucidon econdmica y financiera en el periodo que abarcan, para
facilitar la toma de decisiones econdmicas.

Clasificacion de los estados contables.

e Estaticos: son los que muestran la situacidon patrimonial del ente a un momento
determinado. (Ej.: Estado de situacion patrimonial.)

e Evolutivos: son los que muestran una situacidn inicial, los cambios ocurridos durante el

periodo y la situacion al cierre del mismo. (Ej. Estado de Evolucidon del Patrimonio
Neto.)
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Estados contables Basicos.

Los estados contables a presentar al finalizar cada periodo son los siguientes:

1. Estado de situacién patrimonial o balance general: en una empresa individual
expone el activo, el pasivo y el patrimonio neto en un momento determinado.

2. Estado de resultados (en los entes sin fines de lucro, estado de recursos y gastos.):
suministra informacion de las causas que generaron el resultado atribuible al
periodo.

3. Estado de evolucién del patrimonio neto: informa la composicién del patrimonio
neto y las causas de los cambios acaecidos durante los periodos presentados en
los rubros que lo integran.

4, Estado de flujo de efectivo: informa la variacién en la suma de los siguientes
componentes patrimoniales: el efectivo y los equivalentes de efectivo.

Acompafian a los estados enunciados la “Informacion complementaria” que forma parte de
ellos, contiene todos los datos que aclara y amplia la informacién expuesta en los estados
contables. La informacion se expone en el encabezamiento de los estados contables, en notas
0 en cuadros anexos.

Estos estados contables son de presentacion exigible para todo tipo de ente formalmente
constituido.

PRINCIPIOS DE CONTABILIDAD GENERALMENTE ACEPTADOS

En la VII Conferencia Interamericana de Contabilidad y la VII Asamblea nacional de graduados en
Ciencias Econdmicas efectuada en Mar del Plata en 1965, se enunciaron 13 principios y un postulado
basico. Esos principios y el postulado posteriormente han sido modificados y reemplazados por otros
criterios, sin embargo, los siete que se enuncian a continuacién, expresan conceptos bdsicos que se
aplican en Contabilidad.

e Ente: los estados financieros se refieren siempre a un ente donde el elemento subjetivo o
propietario es considerado como tercero. El concepto de “ente” es distinto del de “persona”
ya que una misma persona puede producir estados financieros de varios “entes” de su
propiedad.

e Bienes Economicos: los estados financieros se refieren siempre a bienes
econdmicos, es decir bienes materiales e inmateriales que posean valor econémico y por ende
susceptibles de ser valuados en términos monetarios.

e Moneda de Cuenta: los estados financieros reflejan el patrimonio mediante un recurso que
se emplea para reducir todos sus componentes heterogéneos a una expresion que permita
agruparlos y compararlos facilmente. Este recurso consiste en elegir una moneda de cuenta 'y
valorizar los elementos patrimoniales aplicando un “precio” a cada unidad.

Generalmente se utiliza como moneda de cuenta el dinero que tiene curso legal en el pais
dentro del cual funciona el “ente” y en este caso el “precio” estds dado en unidades de
dinero de curso legal. En aquellos casos donde la moneda utilizada no constituya un patrén

Iu
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estable de valor, en razén de las fluctuaciones que experimente, no se altera la validez del
principio que se sustenta, por cuanto es factible la correccién mediante la aplicacion de
mecanismos apropiados de ajuste.

Empresa en Marcha: Salvo indicacidon expresa en contrario se entiende que los estados
financieros pertenecen a una “empresa en marcha”, considerandose que el concepto que
informa la mencionada expresion, se refiere a todo organismo econémico cuya existencia
personal tiene plena vigencia y proyeccion futura.

Ejercicio: En las empresas en marcha es necesario medir el resultado de la gestidn
de tiempo en tiempo, ya sea para satisfacer razones de administracion, legales, fiscales o para
cumplir con compromisos financieros, etc. Es una condicién que los ejercicios sean de igual
duracion, para que los resultados de dos o mds ejercicios sean comparables entre si.

Devengado: Las variaciones patrimoniales que deben considerarse para establecer el
resultado econémico son las que competen a un ejercicio sin entrar a considerar si se han
cobrado o pagado.

Realizacion: Los resultados econdmicos solo deben computarse cuando sean realizados, o
sea cuando la operacion que los origina queda perfeccionada desde el punto de vista de la
legislacion o practicas comerciales aplicables y se hayan ponderado fundamentalmente todos
los riesgos inherentes a tal operacidon. Debe establecerse con caracter general que el
concepto “realizado” participa del concepto devengado.

CoNTABILIDAD | 163



MODULO 4
LAS CUENTAS

Concepto. Elementos de la cuenta. Clasificacion. Mecdanica para el uso de las cuentas. Plan de
Cuentas. Manual de Cuentas. Registros contables. Método de registracion. Clases. Funcion de los
registros. Requerimientos legales. Medios mecanicos y otros. Secuencia del proceso contable.
Formas de procesamiento de datos. Registros complementarios.

Concepto

Son instrumentos a través de las cuales nos valemos para representar contablemente las distintas
variaciones patrimoniales, desde el punto de vista cualitativa y cuantitativamente.

Cada cuenta deberd referirse a un objeto o grupo de elementos homogéneos.

Ejemplo:

Todos los vehiculos que marchen sobre ruedas, de propiedad de la empresa, que serdn
utilizados para el desarrollo de las actividades de la empresa y no se destinen a la venta
habitual, recibird la siguiente denominacion: Rodados.

Clasificacion
1. Segun su Naturaleza o funcidén
Teniendo en cuenta a los distintos elementos que una cuenta representa, podemos clasificarlas en:
e Cuentas Patrimoniales: Activo
Pasivo
Patrimonio Neto
Regularizadoras del Activo
Regularizadores del Pasivo

Regularizadora del Patrimonio neto

e Cuentas de Resultados: Positivos

Negativos

e Cuentas de Movimiento
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Cuentas patrimoniales: Son las utilizadas para describir los componentes del Activo, Pasivo y el
Patrimonio Neto.

Ejemplos:
Cuentas del Activo
Caja: representa el dinero en efectivo.

Deudores por ventas: representan importes a cobrar por operaciones de ventas de mercaderias
en cuenta corriente comercial.

Cuentas del Pasivo

Documentos a pagar: Representan importes adeudados por la empresa, originados en
operaciones documentadas con pagareés.

Sueldos a pagar: representa las deudas del ente con el personal en relacion de dependencia por
sus servicios prestados.

Cuando es necesario desdoblar la informacion de un elemento patrimonial, mostrandolo con mayor
claridad, se utilizan cuentas Regularizadoras, que en general actlan restando a un elemento del
Activo, del Pasivo o del Patrimonio neto.

Ejemplo:

Si estimamos que es muy probable que un derecho o parte de él no sea cobrado, deberia
ajustarse el derecho original para que no quede valuado por encima del valor que se espera
recuperar.

La cuenta a utilizar para ajustar el crédito es “Prevision para deudores incobrables”, cuenta
Regularizadora del Activo, ia qué cuenta del Activo regulariza? a la que represente el derecho,
por ejemplo:

Deudores en gestion judicial XXXX

- Prevision para Deudores incobrables (xxx)

Cuentas de Resultado: Utilizadas para suministrar las causas que generan el Resultado atribuible al
ejercicio.

Las mismas actuan durante el ejercicio econdmico para ser canceladas al cierre del mismo contra el
Resultado del ejercicio.

Ejemplos:
Cuentas de Resultado Positivo:

Ventas: Representa el monto total de ventas de mercaderias, producto de las unidades
vendidas por su precio de venta al contado.
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Alquileres positivos devengados: representa los alquileres devengados como consecuencia de la
locacion de bienes de propiedad de la empresa.

Cuentas de Resultado Negativo:

Costo de la mercaderia vendida: representa el costo asignado de la mercaderia vendida,
producto de las unidades vendidas por su precio de costo unitario.

Gastos de publicidad: Representa los montos en concepto de campafas publicitarias o
propagandas.

Cuentas de Movimiento: Son cuentas de caracter transitorio, al cierre de cada ciclo contable las
mismas deben quedar sin saldo, trasladando sus importes a otras cuentas de cual dependen
pudiendo ser estas Patrimoniales o de Resultado.

Se emplean para mayor informacién sobre un tema o para un mayor control.
Ejemplo:

Si el ente deseara obtener informacion de las ventas efectuadas en un periodo, pero
discriminadas estas, de las ventas al contado de las que se efectuaron en cuenta corriente,
podria acumuldrselas en dos cuentas de movimiento, “Ventas al contado” y “Ventas a crédito”,
que quedardn saldadas trasladando sus importes al final de dicho lapso, en la cuenta “Ventas”
de Resultado Positivo.

2. Segun el significado de sus saldos

e Cuentas Acumulativas: acumulan en sus saldos importes a través del tiempo, por ejemplo:
Capital, Inmuebles

e Cuentas Residuales: sufren cambios constantes en su composicion, por ejemplo: Deudores
por ventas, Caja

3. Segun su necesidad de cancelacion

e Cuentas Cancelables: Transfieren su saldo al cierre del ejercicio hacia otra cuenta, por
ejemplo: Compras, Sueldos y Jornales

e Cuentas Permanentes: El saldo al cierre de ejercicio permanece al inicio del siguiente en la
misma cuenta, por ejemplo: Proveedores, Instalaciones
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Elementos componentes de la cuenta
Los elementos de la cuenta son:

e Denominacion

e Parte descriptiva

e Parte cuantitativa

Denominacién: es el nombre o titulo que identifica a las cuentas.
Parte descriptiva: describe la operacion en consideracion.

Parte cuantitativa: es la valorizacion de la cuenta, esta relacionada con el monto de cada operacion
que vaya dando origen a cada aumento o disminucion de la cuenta.

Ejemplo:
Las variaciones del dinero en efectivo podrian anotarse en una cuenta de la siguiente manera.

Cuenta: Caja

Fecha Concepto Aumentos Disminuciones Saldo

01-09 |Venta 20.000.- 20.000.-
10-09 |Compra 7.000.- 13.000.-
25-09 | Depdsito bancario 5.000.- 8.000.-

Reglas de uso de las cuentas

Estas reglas se refieren al uso de las columnas Debe y Haber en las registraciones de los hechos con
efecto patrimonial.

Las cuentas tienen dos secciones “Debe” y “Haber”, las mismas dividen a la cuenta verticalmente,
con lo que se convierten en una columna doble que se ubican en la parte izquierda y derecha de
cada cuenta, estas secciones se utilizan para aumentar o disminuir, segun corresponda, a cada una
de ellas.

Cada variacion patrimonial, provoca aumentos o disminuciones que deberia reflejarse en no menos
de dos cuentas.
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Representacion grdfica de la igualdad patrimonial dindmica

DEBE HABER
ACTIVO PASIVO
PATRIMONIO
NETO
RESULTADOS RESULTADOS
NEGATIVOS POSITIVOS

Segun la naturaleza de la cuenta, sus movimientos se reflejan del siguiente modo:
(para cualquier cuenta del Activo)

Debe Haber

Aumentos disminuciones

Saldo deudor o saldada

(para cualquier cuenta del Pasivo)

Debe Haber

Disminuciones Aumentos

Saldo acreedor o saldada
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(para cualquier cuenta del P. Neto)

Debe Haber

disminuciones aumentos

Saldo acreedor o saldada?

(para cualquier cuenta de Resultado positivo)

Debe Haber

disminuciones aumentos

Saldo acreedor o saldada

(para cualquier cuenta de Resultado negativo)

Debe Haber

aumentos disminuciones

Saldo deudor o saldada

Los importes anotados en una cuenta se denominan:
e Débitos si se realizan en el debe.

e (Créditos si se realizan en el haber.

! Puede ocurrir que la cuenta Resultados no asignados debido a la acumulacion de pérdidas y la cuenta Ajuste de

resultados de ejercicios anteriores tengan saldo deudor.
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Para determinar el saldo de una cuenta se comparan los totales de débitos y créditos.

e Saldo deudor, si el total de débitos es mayor que el total de créditos.

e Saldo acreedor, si el total de créditos es mayor que el total de débitos.

e Saldada, si los totales de débitos y créditos son iguales.

Ejemplo:

En el grdfico presentado para registrar las variaciones del dinero en efectivo se observa que se
ha utilizado una columna para el aumento y otra para la disminucion. En la prdctica contable
se dice que para aumentar un “Activo” se registra en el Debe de la cuenta y para disminuirla se
registra en el haber de la cuenta. En el caso presentado se han debitado S 20.000.-, acreditado

$12.000.- y el saldo es deudor por S 8.000.-

Cuadro resumen de las reglas del uso de cuentas

CUENTAS DEBITOS POR CREDITOS POR SALDO
del Activo aumentos disminuciones deudor
del Pasivo disminuciones aumentos acreedor
Regulariz. del Activo disminuciones aumentos acreedor
Regulariz. del Pasivo aumentos disminuciones deudor
del Patrimonio neto disminuciones aumentos acreedor
de Resultado positivo disminuciones aumentos acreedor
de Resultado negativo aumento disminuciones deudor
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PLAN DE CUENTAS

Concepto

El conjunto de cuentas utilizadas por el ente para registrar la totalidad de las operaciones que
producen variaciones patrimoniales, constituye el Plan de cuentas, sirviendo de estructura al sistema
contable.

El plan expondra a todas las cuentas ordenadas para su facil individualizacién y codificadas para su
inmediata imputacion.

Codificacion

Consiste en reemplazar la denominacién de cada cuenta por simbolos, con el fin de facilitar su
ubicacion, identificacion y reconocimiento contable.

Existen diversos sistemas de codificacion siendo los fundamentales:

e Alfabéticos. A cada cuenta se le asigna un cédigo formado por una o varias letras.

e Numéricos: A cada cuenta se le asigna un cédigo formado por numeros, existiendo diversas
formas. correlativos, por block, decimal, etc.

e  Alfanuméricos: consiste en combinacion de letras y numeros.

Formatos

La estructura del plan de cuentas podran ser sencillos o complejos si en la elaboracion de los mismos
se tienen en cuenta la cantidad y diversidad de operaciones que realiza el ente.

Ejemplo:

El plan de cuentas de una empresa industrial serd mucho mds complejo que los planes de una
empresa comercial, debido a que mostrardn, ademds, cuentas que intervienen en un proceso
productivo.

Los aspectos a tener en cuenta en su estructuracion son de distintos caracter:
Juridicos: Tipo de sociedad, disposiciones legales, etc..

Econdmicos: Objeto, actividad, etc..

Financieros: Liquidez, exigibilidad.

Administrativos: Estructura departamental.
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Ejemplo:

Se expone a continuacion un plan de cuentas simple para ilustrar su ordenamiento:

1. ACTIVO

1.1. CAJA Y BANCOS

1.1.1. Caja

1.1.2. Fondo fijo

1.1.3. Banco X cuenta corriente
1.1.4. Valores a depositar

1.2 INVERSIONES

1.2.1. Plazo fijo

1.2.2. Inmuebles — en alquiler
1.3. CREDITOS

1.3.1. CREDITOS POR VENTAS

1.3.1.1. Valores a depositar — cheques diferidos

1.3.1.2. Deudores por ventas
1.3.1.3. Documentos a cobrar
1.3.1.4. Deudores morosos

1.3.1.5. Deudores en gestion judicial
1.3.2 OTROS CREDITOS

1.3.2.1. Deudores varios

1.3.2.2. Documentos a cobrar

1.3.2.3. Accionistas

1.3.2.4. Intereses negativos a devengar ( por su pago en forma adelantada )
1.3.2.5. Seguros a devengar

1.3.2.6. Alquileres negativos a devengar

1.3.2.7. Alquileres a cobrar

1.3.2.8. Adelantos al personal

1.3.2.9. Depdsitos efectuados en garantia

1.4. BIENES DE CAMBIO

1.4.1. Mercaderias

1.4.2. Productos terminados
1.4.3. Productos en proceso
1.4.4. Materias primas
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1.4.5. Mercaderias entregadas en consignacion
1.4.6. Adelantos a Proveedores

1.5. BIENES DE USO

1.5.1. Inmuebles

1.5.2. Magquinarias

1.5.3. Muebles, utiles y equipos

1.5.4. Instalaciones

1.5.5. Rodados

1.6. ACTIVOS INTANGIBLES

1.6..1. Costos de organizacion

1.7. REGULARIZADORAS DEL ACTIVO

1.7.1. Prevision para deudores incobrables
1.7.2. Intereses positivos a devengar

1.7.3. Depreciacion acumulada de Bienes de Uso
1.7.3.1. Depreciacion acumulada de Inmuebles
1.7.3.2. Depreciacion acumulada de Magquinarias
1.7.3.3. Depreciacion acumulada de Muebles, utiles y equipos
1.7.3.4. Depreciacion acumulada de Instalaciones
1.7.3.5. Depreciacion acumulada de Rodados
2. PASIVO

2.1. DEUDAS

2.1.1. COMERCIALES

2.1.1.1. Proveedores

2.1.1.2 Acreedores varios

2.1.1.3. Obligaciones a pagar

2.1.2. BANCARIAS

2.1.2.1. Adelantos en cuenta corriente

2.1.2.2. Obligaciones bancarias por cheques diferidos
2.1.2.3. Obligaciones a pagar bancarias

2.1.2.4. Hipotecas a pagar

2.1.2.5. Acreedores prendarios

2.1.3. REMUNERACIONES Y CARGAS SOCIALES
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2.1.3.1. Sueldos a pagar

2.1.3.2. Retenciones a depositar

2.1.3.3. Cargas sociales a depositar

2.1.4. FISCALES

2.1.4.1. Impuestos a pagar

2.1.5. ANTICIPOS DE CLIENTES

2./1.5.1 Anticipos de clientes

2.1.6. DIVIDENDOS

2.1.6.1. Dividendos a pagar

2.1.7  OTRAS DEUDAS

2.1.7.1. Alquileres a pagar

2.1.7.2. Intereses positivos a devengar ( por su cobro en forma adelantada )
2.1.7.3. Alquileres positivos a devengar
2.1.7.4. Servicios a pagar

2.2. PREVISIONES

2.2.1. Previsién por garantias otorgadas
2.3. REGULARIZADORAS DEL PASIVO

2.3.1. Intereses negativos a devengar

3. PATRIMONIO NETO
3.1.APORTES DE LOS PROPIETARIOS

3.1.1. Acciones en circulacion
3.1.2. Acciones a emitir
3.1.3. Dividendos en acciones

3.2. RESULTADOS ACUMULADOS
3.2.1. GANANCIAS RESERVADAS
3.2.1.1.  Reserva Legal
3.2.1.2. Reserva Estatutaria

3.2.1.3. Reserva Facultativa

3.2.2. RESULTADOS NO ASIGNADOS
4. RESULTADOS POSITIVOS
4.1. Ventas
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4.2. Intereses positivos devengados

4.3. Alquileres positivos devengados

4.4. Resultado positivo por venta de Bienes de uso
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MANUAL DE CUENTAS

Concepto

El manual de cuentas, ademds del Plan de cuentas, contiene la descripcidn del contenido de cada una
de ellas, la explicacion de como se utilizan, quién es el responsable del uso de cada cuenta, ejemplos
de registraciones contables y toda otra informacion necesaria para el vuelco de las operaciones en
los registros contables.

Ejemplo:
Parte de la informacion que contendria un manual de cuentas es la siguiente:

1-ACTIVO

Caja
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por las cobranzas de dinero en efectivo y por ajustes de arqueos al detectar
sobrantes de caja.

Se acredita. Por pagos en efectivo, depdsitos de dinero en bancos y por ajustes de arqueos al
detectar faltantes de caja.

Saldo deudor: Expresa la existencia de dinero en efectivo, a un momento dado.

Fondo Fijo
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo:

Se debita: Por la creacion, reposiciones, ampliaciones y por ajustes de arqueo al detectar
sobrantes de fondos.

Se acredita: Por las rendiciones, reducciones, por ajustes de arqueo al detectar faltantes de
fondos y por la cancelacion del mismo.

Saldo deudor: Expresa la existencia del monto fijado para los pagos de escaso monto, a un
momento dado.

Banco x cuenta corriente
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por los depdsitos en efectivo u otros valores efectuados por el ente o terceros,
transferencias bancarias, por la obtencion de créditos.

Se acredita: Por los cheques emitidos, por las notas de débito bancarias, por los depdsitos de
cheques de terceros rechazados.

Saldo deudor: Expresa el saldo disponible en cuenta corriente, a un momento dado.
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Valores a depositar

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por los ingresos de cheques de terceros con fecha del dia.

Se acredita: Por las salidas de los cheques de terceros para ser depositados o endosados.

Saldo deudor: Expresa la existencia de cheques corrientes de terceros en poder del ente, a un
momento dado.

Banco x - Plazo fijo

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por el importe depositado a plazo fijo mds los intereses a percibir.
Se acredita: Por el cobro de los fondos depositados.

Saldo deudor: Expresa los montos depositados a plazo fijo, a un momento dado.

Inmuebles - en locacion
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por la compra de inmuebles para su locacion al valor de incorporacion establecido
por las normas contables y por las erogaciones en concepto de mejoras.

Se acredita: Por la baja del inmueble a su valor activado.

Saldo deudor: Expresa la existencia de inmuebles destinados a su locacion, a un momento
dado.

Valores a depositar — Cheques diferidos

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por los ingresos de cheques de terceros con fecha diferida.

Se acredita: Por el egreso de los cheques en condiciones de ser depositados o por su endoso.

Saldo deudor: Expresa la existencia de cheques con fecha diferida, por lo tanto, con
restricciones para su depdsito inmediato, a un momento dado.

Deudores por ventas
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por las ventas de bienes o servicios en el curso de la actividad principal en cuenta
corriente comercial y por notas de débito emitidas a clientes.

Se acredita: Por los cobros efectuados a clientes, por las notas de crédito emitidas, por su
reclasificacion como deudor moroso o deudor en gestion judicial, por documentar su saldo o
por su cancelacion, al considerarlo definitivamente incobrable.
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Saldo deudor: Expresa los derechos a cobrar en cuenta corriente comercial por venta de bienes
o servicios en el curso de la actividad principal del ente, a un momento dado.

Documentos a cobrar

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por los ingresos de pagarés firmados por terceros.

Se acredita: Por el cobro de los documentos o por su endoso a terceros

Saldo deudor: Expresa la existencia de créditos documentados en cartera, a un momento dado.

Deudores morosos
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por la reclasificacion de los saldos de clientes con plazo vencido para su pago y por
las notas de débito emitidas al deudor.

Se acredita: Por los cobros efectuados, por la reclasificacion como deudor en gestion judicial o
por su cancelacion, total o parcial, al considerarlo definitivamente incobrable.

Saldo deudor: Expresa los derechos no documentados que estdn excedidos del plazo de pago, a
un momento dado.

Deudores en gestion judicial
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.
Se debita: Por el inicio de acciones judiciales a nuestros clientes.

Se acredita: Por los cobros o por su cancelacion, total o parcial, al considerarlo definitivamente
incobrable.

Saldo deudor: Expresa los derechos a los que les inicid acciones judiciales, a un momento dado.

Deudores varios
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por derechos en cuenta corriente comercial no originados en la actividad principal
del ente y notas de débito emitidas al deudor.

Se acredita: Por los cobros efectuados, por las notas de crédito emitidas al deudor, por su
reclasificacion o su cancelacion total o parcial por considerarlo definitivamente incobrable.

Saldo deudor: Expresa los derechos en cuenta corriente comercial no originados en el curso de
la actividad habitual del ente, a un momento dado.
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Accionistas
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.
Se debita: Por el monto de las acciones de la empresa que suscriben los socios de la misma.

Se acredita: Por la integracion de las acciones suscriptas, por la caducidad de los derechos de
los accionistas debido a la no integracion de su compromiso.

Saldo deudor: Expresa el monto de las acciones suscriptas pendientes de integracion, a un
momento dado.

Intereses negativos a devengar

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por los pagos de intereses realizados en forma adelantada.
Se acredita: Por su devengamiento producido por el paso del tiempo.

Saldo deudor: Expresa los montos abonados en concepto de intereses que deben asignarse a
periodos futuros.

Seguros a devengar
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por los pagos realizados en forma adelantada o por la firma de la pdliza? segun
surja de la forma de contratar..

Se acredita: Por su devengamiento, producido por el paso del tiempo.

Saldo deudor: Expresa los montos abonados que deben asignarse a periodos futuros.

Alquileres negativos a devengar
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Segun la forma de contratar, por la firma de contratos de alquiler con cldusula de no
rescision del mismo® o por su pago por adelantado.

Se acredita: Por su devengamiento, producido por el paso del tiempo.

Saldo deudor: Expresa el derecho de usar la propiedad de un tercero, emanado de contratos o
por haber pagado en forma adelantada, a un momento dado.

2 A los efectos de la exposicion contable se reflejara la cuenta Seguros a devengar como cuenta Regularizadora
del pasivo, es decir de la cuenta Seguros a pagar.

3 Del contrato de alquiler surge el derecho (activo) de usar la propiedad de un tercero y la obligacion de pagar el
alquiler ('pasivo), a los efectos de la exposicion es conveniente mostrar el Alquiler negativo a devengar como
una cuenta Regularizadora del pasivo, es decir, regularizando a la cuenta Alquileres a pagar.
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Alquileres a cobrar
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Segun la forma de contratar, por la firma de contratos de alquiler con cldusulas de
no rescision del mismo o cuando un tercero usé en un periodo el bien del ente y no lo ha
abonado.

Se acredita: Por los cobros de derechos en concepto de alquileres.

Saldo deudor: Expresa un importe a cobrar en concepto de alquileres, a un momento dado.

Adelantos al personal

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por los anticipos de sueldos al personal.

Se acredita: Por la transformacion del anticipo en pago a cuenta de lo adeudado al personal.

Saldo deudor: Expresa los anticipos abonados al personal de la empresa pendiente de
cancelacion.

Depédsitos efectuado en garantia
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por la entrega de fondos en concepto de garantias de una operacion determinada,
por ejemplo alquileres.

Se acredita: Por el cobro del depdsito en garantia oportunamente efectuado.

Saldo deudor: Expresa los montos depositados en garantia a favor de terceros, a un momento
dado.

Mercaderias
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por las compras de mercaderias al valor de incorporacion establecido por las
normas contables, por el traslado del saldo de la cuenta de movimiento Compras, por
devoluciones efectuadas por nuestros clientes, si la empresa emplea Inventario permanente o
por los sobrantes detectados en los recuentos fisicos.

Se acredita: Por las devoluciones de compras, por el costo de la mercaderias vendidas,, por
mercaderias entregadas en consignacion o por los faltantes detectados en los recuentos fisicos.

Saldo deudor: Expresa la existencia de Mercaderias, a un momento dado.
Productos terminados

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por la produccion terminada en un periodo.
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Se acredita: Por el costo de los productos terminados vendidos.

Saldo deudor: Expresa la existencia de productos terminados, a un momento dado.

Productos en proceso
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por la materia prima consumida, la mano de obra directa y los costos indirectos de
fabricacion.

Se acredita: Por la produccion terminada en un periodo.

Saldo deudor: Expresa la existencia de productos en procedo de elaboracion, a un momento
dado.

Materias primas
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por las compras de materias primas al valor de incorporacion establecido por las
normas contables.

Se acredita: Por las devoluciones de compras de materias primas y por las materias primas
consumidas en el proceso productivo a su valor de costo.

Saldo deudor: Expresa la existencia de materias primas destinadas a la produccion, a un
momento dado.

Mercaderias entregadas en consignacion
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.
Se debita: Por la entrega de mercaderias entregadas a terceros en consignacion.

Se acredita: Por la venta o por la devolucion a la empresa de mercaderias previamente
entregadas en consignacion.

Saldo deudor: Expresa la existencia de mercaderias entregadas en consignacion, a un momento
dado.

Adelantos a proveedores

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por los anticipos efectuados a proveedores por compras de bienes.
Se acredita: En el momento de la compra del bien.

Saldo deudor: Expresa importes adelantados a proveedores por compra de bienes, a un
momento dado.
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Inmuebles
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por la compra de inmuebles destinados al uso de la explotacion al valor de
incorporacion establecido por las normas contables y por las erogaciones efectuadas en
concepto de mejoras.

Se acredita: Por la baja del bien, venta o desuso, a su valor activado.

Saldo deudor: Expresa la existencia de inmuebles destinados al desarrollo de las actividades, a
un momento dado.

Magquinarias
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por la compra de maquinarias, destinadas a la produccion, al valor de incorporacion
establecido por las normas contables y por las erogaciones efectuadas en concepto de mejoras.

Se acredita: Por la baja del bien, venta o desuso, a su valor activado.

Saldo deudor: Expresa la existencia de maquinarias destinadas a la produccion, a un momento
dado.

Muebles, utiles y equipos
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por la compra de bienes muebles, destinados al desarrollo de las actividades
operativas, al valor de incorporacion establecido por las normas contables.

Se acredita: Por la baja del bien, venta o desuso, a su valor activado.

Saldo deudor: Expresa la existencia de bienes muebles destinados a su uso, a un momento
dado.

Instalaciones
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por la compra de instalaciones al valor de incorporacion establecido por las normas
contables y por las erogaciones efectuadas en concepto de mejoras.

Se acredita: Por la baja del bien, venta o desuso, a su valor activado.

Saldo deudor: Expresa la existencia de las instalaciones del ente, a un momento dado.
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Rodados
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por la compra de vehiculos, destinados al desarrollo de las actividades operativas, al
valor de incorporacion establecido por las normas contables y por las erogaciones efectuadas
en concepto de mejoras.

Se acredita: Por la baja del bien, venta o desuso, a su valor activado.

Saldo deudor: Expresa la existencia de rodados destinados a su uso, a un momento dado.

Gastos de organizacion

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Activo.

Se debita: Por las erogaciones en las que se han incurrido al constituir la sociedad
Se acredita: Al finalizar los afios asignados de la vida econémica, mdximo 5 afios.

Saldo deudor: Expresa los gatos de organizacion activados, a un momento dado.

REGULARIZADORAS DEL ACTIVO

Prevision para deudores incobrables

Se acredita: Por su creacion, cuando se estima que es probable que un derecho no pueda ser
recuperado.

Se debita: Por la baja del derecho considerado definitivamente incobrable y por el ajuste de la
cuenta debido a un cdlculo en exceso en el momento de su creacion.

Saldo acreedor: Expresa montos que muy probablemente no puedan ser cobrados, a un
momento dado.

Intereses positivos a devengar
Se acredita: Por una operacion de crédito a plazo y la misma incluye intereses no devengados.
Se debita: Por el devengamiento de los intereses.

Saldo acreedor: Expresa los intereses no devengados y tienen por objeto de exponer los activos
vinculados a su valor actual, a un momento dado.

Depreciaciones acumuladas de bienes de uso

Se acredita: Por la depreciacion del ejercicio.

Se debita: Por la baja del bien que se regulariza.
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Saldo acreedor: Expresa la acumulacion de depreciaciones efectuadas a lo largo de la vida util
ya transcurrido.

Depreciaciones acumuladas de gastos de organizacion.
Se acredita: Por la depreciacion del ejercicio.
Se debita: Por la baja de los gastos de organizacion.

Saldo acreedor: Expresa la acumulacion de depreciaciones efectuadas a lo largo de la vida util
ya transcurrido.

2 - PASIVO

Proveedores
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por la compra de mercaderias o materias primas en cuenta corriente comercial y
por las notas de débito recibidas de proveedores.

Se debita: Por los pagos efectuados y notas de crédito recibidas de proveedores.

Saldo acreedor: Expresa las deudas en cuenta corriente comercial por comprar mercaderias o
materias primas , a un momento dado.

Acreedores varios
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por deudas en cuenta corriente comercial no originadas en compras de
mercaderias o materias primas y por las notas de débito recibidas.

Se debita: Por los pagos efectuados y notas de crédito recibidas.

Saldo acreedor: Expresa montos adeudados en cuenta corriente comercial no originados por
mercaderias ni materias primas, a un momento dado.

Obligaciones a pagar

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por la entrega a proveedores de pagarés a sola firma.
Se debita: Por el pago de los documentos firmados por la empresa.

Saldo acreedor: Expresa montos adeudados documentados con pagarés, a un momento dado.
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Adelantos en cuenta corriente bancaria.

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por los adelantos efectuados por el banco en la cuenta corriente del ente.
Se debita: Por los depdsitos efectuados cubriendo el adelanto bancario.

Saldo acreedor: Expresa montos adeudados por los adelantos recibidos en cuenta corriente
bancaria, a un momento dado.

Proveedores — cheques diferidos

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por la entrega de cheques diferidos de propia firma a los proveedores.
Se debita: En la fecha de vencimiento.

Saldo acreedor: Expresa montos adeudados por la emision de cheques diferidos, a un momento
dado.

Obligaciones a pagar bancarias
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por la entrega de pagarés a sola firma a bancos por deudas contraidas
documentadas.

Se debita: Por la cancelacion de los pagarés firmados a entidades bancarias.

Saldo acreedor: Expresa la existencia de deudas bancarias documentadas, a un momento dado.

Hipotecas a pagar

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por la compra de inmuebles a plazo con garantia real.
Se debita: Por los pagos efectuados cancelando la deuda hipotecaria.

Saldo acreedor: Expresa la existencia de una deuda con garantia real sobre inmuebles
adquiridos, a un momento dado.

Acreedores prendarios

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por la compra de bienes muebles a plazo con garantia real.
Se debita: Por los pagos efectuados cancelando la deuda prendaria.

Saldo acreedor: Expresa la existencia de una deuda con garantia real sobre bienes muebles
adquiridos, a un momento dado.
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Sueldos a pagar

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por las deudas con el personal del ente originados en sus servicios prestados.
Se debita: Por los pagos de deudas por sueldos.

Saldo acreedor: Expresa los importes de sueldos adeudados, a un momento dado.

Retenciones a depositar
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por las retenciones efectuadas por el ente sobre la remuneracion bruta que
corresponden a las contribuciones de los empleados.

Se debita: Por los depdsitos de las retenciones.

Saldo acreedor: Expresa las deudas contraidas en concepto de retenciones efectuadas a loa
empleados, a un momento dado.

Cargas sociales a depositar

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por las contribuciones patronales por cargas sociales diversas.
Se debita: Por los pagos efectuados.

Saldo acreedor: Expresa las deudas del ente en concepto de cargas sociales, a un momento
dado.

Impuestos a pagar

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por los impuestos determinados y exigibles.
Se debita: Por el pago de deudas por impuestos.

Saldo acreedor: Expresa las deudas exigibles por impuestos, a un momento dado.

Anticipos de clientes

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por los anticipos recibidos de clientes a cuenta de una venta futura.
Se debita: En el momento de la venta.

Saldo acreedor: Expresa las deudas del ente con los clientes por los anticipos efectuados por
estos, a un momento dado.
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Dividendos a pagar

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por los dividendos a pagar, en efectivo o en especie, aprobados en Asamblea.
Se debita: Por el pago de dividendos adeudados.

Saldo acreedor: Expresa montos adeudados en concepto de dividendos en efectivo o en
especie, a un momento dado.

Alquileres a pagar
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Segun la forma de contratar, en el momento de la firma del contrato con cldusula
de no rescision del mismo o por usar en un periodo la propiedad de un tercero y no haberlo
pagado

Se debita: Por el pago de deudas en concepto de alquileres.

Saldo acreedor: Expresa los montos adeudados en concepto de alquileres, a un momento dado.

Intereses positivos a devengar

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por el cobro de intereses en forma adelantada.
Se debita: Por su devengamiento.

Saldo acreedor: Expresa los intereses cobrados por adelantado, que incidirdn en los resultados
del ejercicio a medida que se produzca su devengamiento.

Alquileres positivos a devengar
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Segun la forma de contratar, cuando se firma un contrato de alquiler con cldusula
de no rescisién del mismo* o cuando cobramos alquileres por adelantado.

Se debita: Por su devengamiento.

Saldo acreedor: Expresa obligaciones con terceros, de dar en uso la propiedad del ente,
emanadas de contratos o por haber cobrado anticipadamente alquileres, a un momento dado.

Servicios a pagar
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Pasivo.

Se acredita: Por las deudas contraidas por servicios recibidos.

4 Del contrato de alquiler surge el derecho (activo) de cobrar alquileres y la obligacion de dar en uso una
propiedad a un tercero ( pasivo), a los efectos de la exposicion es conveniente mostrar el Alquiler positivo a
devengar como una cuenta Regularizadora del activo, es decir, regularizando a la cuenta Alquileres a cobrar.

ConTaBILIDAD | 187



Se debita: Por el pago de deudas por servicios.

Saldo acreedor: Expresa montos adeudados por servicios recibidos, a un momento dado.

Prevision por garantias otorgadas

Se acredita: Por su constitucion, debido a un hecho generador, altamente probable y
cuantificable.

Se debita: Por la desaparicion de la contingencia.

Saldo acreedor: Expresa montos estimados por la contingencia eventual, a un momento dado.

REGULARIZADORAS DEL PASIVO

Intereses negativos a devengar
Se debita: Por una operacion a plazo y la misma incluye intereses no devengados.
Se acredita: Por el devengamiento producido.

Saldo deudor: Expresa los intereses no devengados y tienen por objeto de exponer los pasivos
vinculados a su valor actual, a un momento dado.

3 - PATRIMONIO NETO
Acciones en circulacion
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Patrimonio neto.

Se acredita: Por la puesta a disposicion de las acciones o por la emision de los dividendos en
acciones.

Se debita: Por la reduccion del capital real o nominal

Saldo acreedor: Expresa las acciones en circulacion, a un momento dado.

Acciones a emitir

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Patrimonio neto.

Se acredita: Por la suscripcion de acciones, a su valor nominal.
Se debita: Por la puesta a disposicion de las acciones.

Saldo acreedor: Expresa el total de las acciones suscriptas no puestas a disposicion, a un
momento dado.
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Dividendos en acciones

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Patrimonio neto.

Se acredita: Por la aprobacion en Asamblea de dividendos a distribuir en acciones.
Se debita: Por la emisidon de los dividendos en acciones aprobados oportunamente.

Saldo acreedor: Expresa los dividendos aprobados por Asamblea en acciones que se encuentran
pendientes de distribucion, a un momento dado.

Reserva Legal

Clasificacion: Cuenta patrimonial del Patrimonio neto.

Se acredita: Por la constitucion de la reserva legal correspondiente a cada ejercicio econdmico.
Se debita: Por su reduccion, cuando corresponda, para absorber pérdidas.

Saldo acreedor: Expresa el monto de las reservas obligatorias legales, a un momento dado.

Reserva estatutaria
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Patrimonio neto.

Se acredita: Por la constitucion de la reserva correspondiente a cada ejercicio econdmico,
segun lo establecido en el estatuto.

Se debita: Por su utilizacion, cuando corresponda, para absorber pérdidas o para su
capitalizacion .

Saldo acreedor: Expresa el monto de reservas estatutarias, a un momento dado.

Reserva Facultativa
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Patrimonio neto.

Se acredita: Por la constitucion o aumento de le reserva creadas a voluntad de la asamblea de
accionistas.

Se debita: Por su desafectacion o utilizacion.

Saldo acreedor: Expresa el monto de las reservas voluntarias facultativas, a un momento dado.

Resultados no asignados
Clasificacion: Cuenta patrimonial del Patrimonio neto.

Se acredita: Por el resultado del ejercicio“ganancia”, por la desafectacion de reservas
facultativas o por la absorcion de pérdidas.

Se debita: Por el resultado del ejercicio “pérdida”, por su distribucion aprobada en Asamblea de
Accionistas.

Saldo acreedor o deudor: Expresa los resultados sin asignacion especifica, a un momento dado.
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4 — RESULTADOS POSITIVOS

Ventas

Se acredita: Por las ventas, al valor contado, de mercaderias o productos terminados (cuando
no se utilicen cuentas de movimiento), por error en defecto en la facturacion o por la absorcion
del saldo de las cuentas de movimiento “ventas al contado” o “ventas a crédito”.

Se debita: Por las devoluciones de ventas (cuando no se utilicen cuentas de movimiento), por
error en la imputacion en exceso en la facturacion o por la absorcion de la cuenta de
movimiento “devoluciones de ventas “y al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el
“Resultado del ejercicio”.

Intereses positivos devengados
Se acredita: Por el devengamiento de los intereses positivos.

Se debita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio”.

Alquileres positivos devengados

Se acredita: Por el devengamiento de los alquileres como consecuencia del alquiler de bienes de
propiedad de la empresa.

Se debita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio”.

Resultado positivo por la venta de bienes de uso.
Se acredita: Por el resultado positivo obtenido en la venta de bienes de uso.

Se debita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio”.

Donaciones recibidas
Se acredita: Por las donaciones recibidas.

”

Se debita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio”.

5 - RESULTADO NEGATIVO

Costo de mercaderias vendidas
Se debita: Por la venta de mercaderias a su costo.

Se acredita: Por las devoluciones de ventas a su costo (si se utiliza inventario permanente) y al
cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio”.
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Costo de productos terminados vendidos
Se debita: Por las unidades vendidas a su precio de costo.

Se acredita: por las devoluciones de ventas a su costo (si se utiliza inventario permanente) y al
cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio”.

Servicios
Se debita: Por los consumos de luz, gas y teléfono.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Gastos de libreria
Se debita: Por las compras de utiles de libreria, fotocopias, etc.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Seguros
Se debita: Por los seguros devengados.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Alquileres negativos devengados

Se debita: Por los alquileres devengados, como consecuencia de la locacion de propiedades de
terceros.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Sueldos y jornales

Se debita: Por la contraprestacion del servicio recibido por personal en relacion de
dependencia.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Cargas sociales
Se debita: Por la contribucion patronal calculada sobre las remuneraciones brutas.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio
Deudores incobrables

Se debita: Por los deudores considerados presuntos o definitivamente incobrables.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio
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Depreciacion de Bienes de uso
Se debita: Por el reconocimiento de la disminucion del valor del bien en el periodo.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Depreciacion gastos de organizacion
Se debita: Por el reconocimiento de la cuota de depreciacion correspondiente al ejercicio.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Gastos de publicidad
Se debita: Por las camparias publicitarias o propagandas efectuadas.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Fletes
Se debita: Por los transportes de mercaderias a depdsitos de clientes.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Comisiones
Se debita: Por las comisiones devengadasen el ejercicio.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Intereses negativos devengados
Se debita: Por el devengamiento de los intereses negativos.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Resultado negativo por ventas de bienes de uso
Se debita: Por el resultado negativo obtenido en la venta de bienes de uso.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

Gastos bancarios

Se debita: Por las notas de débito bancarias recibidas, en concepto de gastos de apertura de
cuenta, gastos de mantenimiento, etc.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio
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Impuestos a las ganancias
Se debita: Por el monto del impuesto determinado segtn Leyes impositivas.

Se acredita: Al cierre del ejercicio para cancelar su saldo contra el “Resultado del ejercicio

6 — CUENTAS DE MOVIMIENTO

Compras
Se debita: Por las compras de mercaderias del periodo

Se acredita: Al cierre de cada periodo, por la cancelacion del saldo deudor con motivo de la
transferencia del saldo a la cuenta Mercaderias.

Compras de materias primas
Se debita: Por las compras de materias primas del periodo.

Se acredita: Al cierre de cada periodo, por la cancelacion del saldo deudor con motivo de su
transferencia a la cuenta Materias primas.

Devoluciones de ventas
Se debita: Por las devoluciones de ventas recibidas.

Se acredita: Al cierre de cada periodo, por la cancelaciéon del saldo deudor con motivo de su
transferencia a la cuenta Ventas.

Mano de obra directa

Se debita: Por la contraprestacion del servicio recibido por personal afectado directamente a la
produccion.

Se acredita: Al cierre de cada periodo, por la cancelacion del saldo deudor con motivo de su
transferencia a la cuenta Productos en proceso.

Costos indirectos de fabricacion
Se debita: Por los costos indirectos de produccion incurridos.

Se acredita: Al cierre de cada periodo, por la cancelacidn del saldo deudor con motivo de su
transferencia a la cuenta Productos en proceso.
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Ventas al contado
Se acredita: Por las ventas efectuadas al contado.

Se debita: Al cierre de cada periodo, por la cancelacion del saldo acreedor con motivo de su
transferencia a la cuenta Ventas.

Ventas a crédito
Se acredita: Por las ventas efectuadas a crédito.

Se debita: Al cierre de cada periodo, por la cancelacion del saldo acreedor con motivo de su
transferencia a la cuenta Ventas

Devoluciones de compras
Se acredita: Por las devoluciones de compras.

Se debita: Al cierre de cada periodo, por la cancelacion del saldo acreedor con motivo de su
transferencia a la cuenta Compras.

REGISTROS CONTABLES

Concepto

Son instrumentos en los que se vuelcan la informacién que surge de la documentacion contable, que
llevados sobre una base uniforme, deben surgir un cuadro veridico de los negocios y una justificacion
de todos los actos que requieran su registro contable.

Método de registracion

Los sistemas contables utilizan la mecanica de registracion denominado “Partida doble”, mediante el
cual las anotaciones de cada hecho econdmico se efectiian en no menos de dos cuentas.

Su difusion se debe al fray Luca Pacioli, quien en el afio 1.494 explicd los detalles de su
funcionamiento.

Los principios fundamentales de este método son los siguientes:

. Quién recibe es deudor y quien entrega es acreedor.

. No hay deudor sin acreedor ni acreedor sin deudor.

. Todo valor que entra debe ser igual al valor que sale.

. Todo lo que entra por una cuenta debe salir por la misma.

. Todas las cuentas del activo y de resultado negativo se debitan y todas las
cuentas del pasivo, patrimonio neto y de resultado positivo se acreditan.

. Quien recibe debe a quien da.
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Clases

Segun la forma de registrar los distintos hechos econdmicos los registros contables se
clasifican en

e Registros cronoldgicos: en el que se registran las operaciones en forma completa y
cronoldégicamente, suministrando la informacién de como se realizé una determinada
operacion. Ej: Diario y Subdiarios

e Registros sistematicos: las operaciones se registran por cuenta contable
suministrando el detalle de las variaciones que se producen en cada una de ellas. Ej:
Mayores y Submayores

Segun su obligatoriedad los registros se clasifican en:

¢ Obligatorios: son los que exigen los organismos de control. Ej: Diario, Inventario y
Balance.

¢ No obligatorio: son los no exigidos, pero de gran utilidad para la técnica contable. Ej:
Mayor, Submayor, Subdiarios

Diario

El disefio tradicional de este registro es el siguiente:

Fecha Cddigo n°® Denominacién de las cuentas Debe Haber

I | N

Diaria Segun el Para describir el nombre de las cuentas Para los
plan de implicadas en cada operacidn y una breve importes
cuentas descripciéon de la operacién

Las registraciones en el Diario se efectian teniendo en cuenta los principios fundamentales de la
partida doble y la regla del uso de las cuentas.
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Ejemplo:

El 01-07 se constituye una sociedad andnima que operard con un capital de S 100.000.-

01-07 1.3.2.3. ( +A) Accionistas 100.000.-
3.1.2. (+PN) Acciones a emitir 100.000.-

Segun contrato de constitucion

El registro de la operacion en el Diario se denomina asiento.

Cada asiento muestra la variacién patrimonial ocurrida por la operacion, que se registra afectando al
menos dos cuentas.

En la columna destinada a la descripcidn se registré en primer lugar, en el margen izquierdo, la
cuenta que se debita Accionistas correspondiente al aumento del activo y en segundo lugar, en el
margen derecho, la cuenta que se acredita Acciones a emitir que refleja el aumento del patrimonio
neto ( puede omitirse el uso de dicha convencidn).

A continuacién de la registracion de las cuentas se escribié una leyenda que expresa la sintesis de la
operatoria y la documentacion respaldatoria.

En la columna Debe y Haber se registré los $ 100.000.- correspondientes al aumento del activo y
aumento del patrimonio neto respectivamente, aqui se visualiza la igualdad de los importes
debitados y acreditados “balanceo del debe y el haber”.

Los asientos finalizan con una linea quebrada en el sector donde se informan las cuentas, la misma
separa un asiento de otro y es comun utilizar el espacio para asignar un nimero a cada asiento.

En los registros computadorizados la disposicién y la separacidn de los asientos puede ser diferente.

Subdiarios

La registracion en el Diario de las operaciones que realiza el ente en forma continua y correlativa no
puede ser de aplicacion generalizada. La cantidad y variedad de las operaciones motiva la adopcion
de otros registros que permitan organizar la registraciéon contable, en estos registros denominados
Subdiarios se registran hechos de cardcter repetitivo y homogéneos.
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Ejemplos:. . Subdiario de compras
. Subdiario de ventas
. Subdiario de cobros

. Subdiario de pagos

Mensualmente se suman las columnas que corresponden a los distintos conceptos en cada Subdiario
y se realiza un asiento resumen en el Diario.

Cuando se emplean software de contabilidad apropiados, el empleo de Subdiarios es menos
frecuente, porque estos facilitan el registro directo de todo tipo de operaciones en el Diario.

Ejemplo: Subdiario de compras

Fc. Condic. Importe gravado
Fecha | N° Pro:;eed CUIT ante Merca-| Mat. |varios |Impu- IVA Total
N° el IVA derias prima tacion

02-08 | 345 | CCS.A. | 30-540-3 | inscripto | 5.000.- 1.050.-| 6.050.-

10-08 | 841 | BCS.A. | 30-077-1 | Inscripto 3.000.- 630.-| 3.630.-

17-09 | 405 | CCS.A. | 30-540-3 | Inscripto | 4.000.- 840.-| 4.840.-

25-09 | 600 | Z SRL | 30-587-5 | inscripto | 1.000.- 210.-| 1.210.-
10.000 | 3.000.- 2.730.-| 15.730.

Asiento resumen de las compras correspondientes al mes

31-08 1.4.1. (+A) Mercaderias 10.000.-
1.4.4. (+A) Materia Prima 3.000.-
6.9. (+ MOV ) IVA - Crédito fiscal 2.730--

2.1.1.1. (+ P) Proveedores 15.730.-

Por las compras del mes
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Mayor

El mayor es un registro en el que se anotan las variaciones que se producen en cada cuenta, por lo
tanto habra tantos mayores como cuentas existan.

Los mayores pueden tener diversos disefios, de acuerdo a la combinacion de los elementos de la
cuenta que se efectue.

Ejemplo:

Cuenta:

Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor

Debe Cuenta Haber

Ejemplo: Se mayoriza la operacion de la operacion citada en el Registro Diario

Accionistas
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-07 | Comprom de aporte 100.000.- 100.000.-
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La cuenta Accionista en el Diario se encuentra debitada por lo tanto pasa al Mayor a la columna
Debe.

Acciones a emitir

Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-07 |Aporte propietarios 100.000.- 100.000.-

La cuenta Acciones a emitir en el Diario se encuentra acreditada por lo tanto pasa al Mayor a la
columna Haber.

Submayores

Son utilizados para el uso de cuentas referidas al mismo tema pero de distinto nivel, estos se llevan
iguales a los del mayor.

Ejemplo: Cuando se utiliza la cuenta colectiva Proveedores deben llevarse los registros que permita
el detalle individual de cada proveedor en particular.

El conjunto de las cuentas individuales conforman los Submayores.

Toda anotacidn en el Submayor debe tener su correlato en el Mayor, donde, la suma de los saldos de
las cuentas individuales debera ser igual al saldo de la cuenta control.

Ejemplo:
Submayor Proveedor “AA”
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
15-08 | Fc. N°405 1.000.- 1.000.-
03-09 |Fc. N°548 4.000.- 5.000.-
Submayor Proveedor “MM”
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
04-08 | Fc. N°089 5.000.- 5.000.-
19-08 |Rc. N°035 3.000.- 2.000.-

ConTaBILIDAD | 199



Mayor Proveedores

Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
04-08 | “MM” Fc. N° 089 5.000.- 5.000.-
15-08 | “AA” Fc. N° 405 1.000.- 6.000.-
19-08 | “MM” Rc. N° 035 3.000.- 3.000.-
03-09 | “AA” Fc. N° 548 4.000.- 7.000.-
Funciones

e Legal: los registros llevados de legal forma sirven de prueba en juicio.
e  Contable: son indispensables para la tarea y el funcionamiento del sistema contable.

e Control: es una herramienta de control dado que deben estar registrados todos los
comprobantes correspondientes. Deben balancear los saldos. A partir de los registros se
pueden realizar comprobaciones aritméticas, conciliaciones, arqueos, etc.

Requerimientos legales

El Cédigo Civil y Comercial de la Nacién aprobado por la Ley N° 26.994

ARTICULO 320.- Obligados. Excepciones. Estdn obligadas a llevar contabilidad todas las
personas juridicas privadas y quienes realizan una actividad econémica organizada o son
titulares de una empresa o establecimiento comercial, industrial, agropecuario o de servicios.
Cualquier otra persona puede llevar contabilidad si solicita su inscripcion y la habilitacion de
sus registros o la rubricacion de los libros, como se establece en esta misma Seccion.

Sin perjuicio de lo establecido en leyes especiales, quedan excluidas de las obligaciones
previstas en esta Seccion las personas humanas que desarrollan profesiones liberales o
actividades agropecuarias y conexas no ejecutadas u organizadas en forma de empresa. Se
consideran conexas las actividades dirigidas a la transformacion o a la enajenacion de
productos agropecuarios cuando estdn comprendidas en el ejercicio normal de tales
actividades. También pueden ser eximidas de llevar contabilidad las actividades que, por el
volumen de su giro, resulta inconveniente sujetar a tales deberes segun determine cada
jurisdiccion local.

ARTICULO 321.- Modo de llevar la contabilidad. La contabilidad debe ser llevada sobre una
base uniforme de la que resulte un cuadro veridico de las actividades y de los actos que deben
registrarse, de modo que se permita la individualizacion de las operaciones y las
correspondientes cuentas acreedoras y deudoras. Los asientos deben respaldarse con la
documentacion respectiva, todo lo cual debe archivarse en forma metddica y que permita su
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localizacion y consulta.

ARTICULO 322.- Registros indispensables. Son registros indispensables, los siguientes:

a) diario;
b) inventario y balances;

c) aquellos que corresponden a una adecuada integracion de un sistema de contabilidad y que
exige la importancia y la naturaleza de las actividades a desarrollar;

d) los que en forma especial impone este Cédigo u otras leyes.

ARTICULO 323.- Libros. El interesado debe llevar su contabilidad mediante la utilizacion de
libros y debe presentarlos, debidamente encuadernados, para su individualizacion en el
Registro Publico correspondiente.

Tal individualizacion consiste en anotar, en el primer folio, nota fechada y firmada de su
destino, del numero de ejemplar, del nombre de su titular y del numero de folios que
contiene.

El Registro debe llevar una ndmina alfabética, de consulta publica, de las personas que
solicitan rubricacion de libros o autorizacion para llevar los registros contables de otra forma,
de la que surgen los libros que les fueron rubricados y, en su caso, de las autorizaciones que
se les confieren.

ARTICULO 324.- Prohibiciones. Se prohibe:

a) alterar el orden en que los asientos deben ser hechos;
b) dejar blancos que puedan utilizarse para intercalaciones o adiciones entre los asientos;

c)interlinear, raspar, emendar o tachar. Todas las equivocaciones y omisiones deben salvarse
mediante un nuevo asiento hecho en la fecha en que se advierta la omision o el error;

d) mutilar parte alguna del libro, arrancar hojas o alterar la encuadernacion o foliatura;

€) cualquier otra circunstancia que afecte la inalterabilidad de las registraciones.

ARTICULO 325.- Forma de llevar los registros. Los libros y registros contables deben ser
llevados en forma cronoldgica, actualizada, sin alteracion alguna que no haya sido
debidamente salvada. También deben llevarse en idioma y moneda nacional.

Deben permitir determinar al cierre de cada ejercicio econémico anual la situacion
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patrimonial, su evolucion y sus resultados.

Los libros y registros del articulo 322 deben permanecer en el domicilio de su titular.

ARTICULO 326.- Estados contables. Al cierre del ejercicio quien lleva contabilidad obligada o
voluntaria debe confeccionar sus estados contables, que comprenden como minimo un
estado de situacion patrimonial y un estado de resultados que deban asentarse en el registro
de inventarios y balances.

ARTICULO 327.- Diario. En el Diario se deben registrar todas las operaciones relativas a la
actividad de la persona que tienen efecto sobre el patrimonio, individualmente o en registros
resumidos que cubran periodos de duracion no superiores al mes. Estos resumenes deben
surgir de anotaciones detalladas practicadas en subdiarios, los que deben ser llevados en las
formas y condiciones establecidas en los articulos 323, 324 y 32

El registro o Libro Caja y todo otro diario auxiliar que forma parte del sistema de
registraciones contables integra el Diario y deben cumplirse las formalidades establecidas
para el mismo.

ARTICULO 328.- Conservacion. Excepto que leyes especiales establezcan plazos superiores,
deben conservarse por diez afios:

a) los libros, contdndose el plazo desde el ultimo asiento;
b) los demds registros, desde la fecha de la ultima anotacion practicada sobre los mismos;
c) los instrumentos respaldatorios, desde su fecha.

Los herederos deben conservar los libros del causante y, en su caso, exhibirlos en la forma
prevista en el articulo 331, hasta que se cumplan los plazos indicados anteriormente.

ARTICULO 329.- Actos sujetos a autorizacion. El titular puede, previa autorizacion del Registro
Publico de su domicilio:

a) sustituir uno o mds libros, excepto el de Inventarios y Balances, o alguna de sus
formalidades, por la utilizacion de ordenadores u otros medios mecdnicos, magnéticos o
electrénicos que permitan la individualizacion de las operaciones y de las correspondientes
cuentas deudoras y acreedoras y su posterior verificacion;

b) conservar la documentacién en microfilm, discos dpticos u otros medios aptos para ese

fin.

La peticion que se formule al Registro Publico debe contener una adecuada descripcion del
sistema, con dictamen técnico de Contador Publico e indicacion de los antecedentes de su
utilizacion. Una vez aprobado, el pedido de autorizacion y la respectiva resolucion del
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organismo de contralor, deben transcribirse en el libro de Inventarios y Balances.

La autorizacion sdlo se debe otorgar si los medios alternativos son equivalentes, en cuanto
a inviolabilidad, verosimilitud y completitud, a los sistemas cuyo reemplazo se solicita.

ARTICULO 330.- Eficacia probatoria. La contabilidad, obligada o voluntaria, llevada en la
forma y con los requisitos prescritos, debe ser admitida en juicio, como medio de prueba.

Sus registros prueban contra quien la lleva o sus sucesores, aunque no estuvieran en
forma, sin admitirseles prueba en contrario. El adversario no puede aceptar los asientos
que le son favorables y desechar los que le perjudican, sino que habiendo adoptado este
medio de prueba, debe estarse a las resultas combinadas que presenten todos los
registros relativos al punto cuestionado.

La contabilidad, obligada o voluntaria, prueba en favor de quien la lleva, cuando en litigio
contra otro sujeto que tiene contabilidad, obligada o voluntaria, éste no presenta registros
contrarios incorporados en una contabilidad regular.

Sin embargo, el juez tiene en tal caso la facultad de apreciar esa prueba, y de exigir, si lo
considera necesario, otra supletoria.

Cuando resulta prueba contradictoria de los registros de las partes que litigan, y unos y
otros se hallan con todas las formalidades necesarias y sin vicio alguno, el juez debe
prescindir de este medio de prueba y proceder por los méritos de las demds probanzas que
se presentan.

Si se trata de litigio contra quien no estd obligado a llevar contabilidad, ni la Illeva
voluntariamente, ésta sdélo sirve como principio de prueba de acuerdo con las
circunstancias del caso.

La prueba que resulta de la contabilidad es indivisible.

ARTICULO 331.- Investigaciones. Excepto los supuestos previstos en leyes especiales,
ninguna autoridad, bajo pretexto alguno, puede hacer pesquisas de oficio para inquirir si
las personas llevan o no registros arreglados a derecho.

La prueba sobre la contabilidad debe realizarse en el lugar previsto en el articulo 325, aun
cuando esté fuera de la competencia territorial del juez que la ordena.

La exhibicion general de registros o libros contables sélo puede decretarse a instancia de
parte en los juicios de sucesion, todo tipo de comunidn, contrato asociativo o sociedad,
administracion por cuenta ajena y en caso de liquidacién, concurso o quiebra. Fuera de
estos casos Unicamente puede requerirse la exhibicion de registros o libros en cuanto
tenga relacion con la cuestion controvertida de que se trata, asi como para establecer si el
sistema contable del obligado cumple con las formas y condiciones establecidas en los
articulos 323, 324 y 325.

La Comision Nacional de Valores dictard la normativa a ser aplicada a las sociedades
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sujetas a su contralor.

Para el caso que se disponga la individualizacion, a través de medios digitales, de la
contabilidad y de los actos societarios correspondientes, los registros publicos deberdn
implementar un sistema al sélo efecto de comprobar el cumplimiento del tracto registral,
en las condiciones que se establezcan reglamentariamente.

SECUENCIA DEL PROCESOCONTABLE
El proceso se inicia con la captacién de datos sobre las operaciones del ente, se procesan, se

contabilizan en los registros correspondientes y culmina con la elaboracion de los informes
contables.

Formas de procesamiento de datos

e Directa:

e Descentralizada:

Consiste en contabilizar las operaciones repetitivas en subdiarios y luego volcarlas a través de un
asiento resumen en el Diario. Por otra parte puede incluir submayores. A partir de los submayores y
mayores se confecciona el Balance de sumas y saldos que es la base para la confeccién de los estados
contables.

MEDIOS DE REGISTRACION

e Escritura manual.

e Através decomputadoras.
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MODULO 5
CICLO OPERATIVO Y CICLO CONTABLE

Ciclo operativo. Ciclo contable. Diferencias con el ciclo operativo. Aportes de capital. Aperturas de
libros segun el tipo de ente. Sociedad andnima. Cuentas contables relacionadas con la apertura de
la S.A. Sociedad de Responsabilidad Limitada.

CICLO OPERATIVO: sucesion de operaciones basicas que debe realizar un ente para lograr sus
objetivos. Por ej.: en una empresa industrial: Comprar, pagar, fabricar, vender, cobrar. La duracién
del ciclo es independiente de la duracién del ejercicio econdmico .Si bien se ha enumerado una
secuencia, las operaciones pueden ocurrir siguiendo otra secuencia.

CICLO CONTABLE: comprende el proceso que va desde el nacimiento de cada operacion,

pasando por el registro correspondiente y culminando con la informacion a través del Balance de
Saldos y los Estados contables.

Registracion

centralizada

Registracion

descentralizada

Comprobante Comprobante
l v
~— Subdiario
Diario
Mayor Diario
Balance de Mayor
Saldos
I v
Balance de ' Mayores
s saldos 3 auxiliares
contables l
Estados
contables
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Diferencias con el ciclo operativo

El ciclo contable nace cuando la operacién se inserta en el sistema de informacidn del ente hasta que
se exterioriza por medio de la informacidon contable en tanto el ciclo operativo es el proceso normal y
habitual de la empresa de acuerdo con su actividad especifica.

APORTES DE CAPITAL

Los aportes de capital se pueden efectuar en:
e Efectivo
e Enespecie
e Cediendo créditos

e Cancelando deudas que asumid el ente.

APERTURAS DE LIBROS SEGUN EL TIPO DE ENTE

Sociedad andnima

El capital se representa por acciones y los socios limitan su responsabilidad a la integracién de las
acciones suscriptas.

La denominacion social puede incluir el nombre de una o mas personas de existencia visible y debe
contener la expresién “sociedad andnima“, su abreviatura o la sigla S.A.. En caso de “sociedad
andnima unipersonal®, su abreviatura o la sigla S.A.U.

Las acciones que seran siempre de igual valor, son titulos que acreditan el aporte de capital y
representan las proporciones en que éste se halla dividido. Para el propietario son la constancia para
ejercer sus derechos sobre la proporcién que tiene aportado del total del capital que surgird del
estatuto social.

El Capital, que tendra el valor que surja de multiplicar la cantidad de acciones por su valor nominal,
debera suscribirse integramente al tiempo de la celebracién del contrato constitutivo

En el compromiso de aporte deben ser integrados todos los aportes en especie y al menos el 25% del
efectivo comprometido, el saldo restante debe ser integrado en un plazo maximo de dos afios. Los
aportes solamente pueden ser de dar.

Respecto del capital social de las Sociedades Andnimas Unipersonales es idéntico al requerido para
las SA (al momento es de $ 100.000), el mismo debe ser integrado totalmente en el acto constitutivo,
de modo que a diferencia de las sociedades andnimas, no cuentan con el plazo de dos afios para
poder integrar los saldos pendientes, es decir que la suscripcion y la integracién suceden en el mismo
acto.
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Cuentas contables relacionadas con la apertura de la S.A.
e Accionistas (A)
e Acciones a emitir (PN )
e Acciones en circulacion ( PN)
@ Ejemplos de registracion

Se analizan a continuacidn tres diferentes alternativas de integracidn. En los tres casos se registrara
en el libro Diario. En la tercera alternativa se confeccionara el Mayor y se mostrard la situacidon
patrimonial resultante después de la integracidn de los aportes.

Ejemplo 1 Integracién Total

01-04 — Se constituye “Crear S.A.” que se dedicard a la compra-venta de articulos de computacion
con un capital de $ 100.000.- (10.000 acciones de V.N. 10.-).

----------- 01-04  ---------mm--

(+A') Accionistas 100.000.-

(+PN) Acciones a emitir 100.000.- V. Origen

Alternativa A:

El capital se integra en el acto constitutivo totalmente en efectivo (aporte dinerario).
----------- 01-04  -------------

(+A) Caja 100.000.-

(-A)  Accionistas 100.000.- V. Permutativa

Alternativa B:

La integracion se efectua exclusivamente con aportes no dinerarios.

El 01-04 se aportan: un inmueble para ser utilizado como oficina y local de ventas valuado en $
70.000.- Equipos de computacion valuados en $ 20.000.- y mercaderias por valor de $ 10.000.-

----------- 01-04 -

(+A) Inmuebles 70.000.-

(+A) Equipos computacién 20.000.-

(+A) Mercaderias 10.000.-

(-A)  Accionistas 100.000.- V. Permutativa
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Alternativa C:

El 01-04 la integracion se realiza con: aportes dinerarios: efectivo $ 60.000.- y aportes no dinerarios:
un rodado valuado en $ 30.000.- mobiliario de oficina valuado en $ 10.000.-

----------- 01-04 -

(+A) Caja 60.000.-
(+A) Rodados 30.000.-
(+A) Muebles y Utiles 10.000.-

(-A)  Accionistas 100.000.- V. Permutativa

10-06 —Una vez concluidos los tramites de inscripcion ante la IG) (o IGPJ) y autorizada la emision de
las acciones por ésta, las mismas fueron puestas a disposicién de los accionistas.

----------- 10-06  -------------
(-PN) Acciones a emitir 100.000.-
(+PN) Acciones en circulacion 100.000.- V. Permutativa
CUENTA: accionistas
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-04 Compromiso de aporte 100.000 100.000
01-04 Integracion del aporte 100.000 0
CUENTA: acciones a emitir
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-04 Constitucion societaria 100.000 100.000
10-06 Puesta a disposiciéon de | 100.000 0
las acciones
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CUENTA: Caja

Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-04 Integracion del aporte 60.000 60.000
CUENTA: Rodados
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-04 Integracion del aporte 30.000 30.000
CUENTA: Muebles y utiles
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-04 Integracion del aporte 10.000 10.000
CUENTA: acciones en circulacion
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
10-06 Puesta a disposicién de 100.000 100.000
las acciones
PASIVO
ACTIVO
Caja 60.000
Rodados 30.000
Muebles y 10.000 PATRIMONIO
utiles
NETO
Acc. en 100.000
Circulacién

ACTIVO = PASIVO + PATRIMONIO NETO

100.000 =

0 +

100.000
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El Mayor de la cuenta Accionistas ha quedado saldado porque todo el compromiso de aporte ha sido
integrado. También estd saldado el mayor de la cuenta Acciones a emitir porque las mismas ya estdn
puestas a disposicion de los accionistas.

Ejemplo 2 Integracidn Parcial

01-06 — Se constituye “Bambino S.A.” que se dedicara a la fabricacién y venta de chupetes. El capital
esta compuesto por 20.000 acciones de V/N $ 10.- C/U.

Segun surge del contrato constitutivo el capital fue suscripto totalmente de la siguiente forma:

Dinero en efectivo $ 80.000.-, Inmueble valuado en $ 75.000.-, Camioneta por un valor de $ 25.000.-
y Maquinarias valuadas en $ 20.000.-.

En el mismo acto se integran la totalidad de los aportes no dinerarios y el efectivo minimo exigido
por ley; o sea el 25% del aporte dinerario comprometido ($ 80.000.-). Los $ 60.000.- restantes
deberan ser integrados en un plazo como maximo de dos afios.

02-06 - Se depositan en el Banco de la Nacién Cuenta Especial la integracion en efectivo.

30-06 - Se concluyen los tramites de inscripcidn, se desbloquea y retira el depdsito legal.

----------- 01-06  -------------

(+A) Accionistas 200.000.-

(+PN) Acciones a emitir 200.000.- V. Origen
----------- 01-06  --—-----------

(+A) Caja 20.000.-

(+A) Inmuebles 75.000.-

(+A) Rodados 25.000.-

(+A) Maquinarias 20.000.-

(-A)  Accionistas 140.000.- V. Permutativa
----------- 02-06  --—-----------

(+A) Banco Nacién Cta Esp 20.000.-

(-A) Caja 20.000.- V. Permutativa
——————————— 30-06  -----------e-

(+A) Caja 20.000.-

(-A)  Banco Nacion Cta Esp 20.000.- V. Permutativa
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CUENTA: accionistas

Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-06 Compromiso de aporte 200.000 200.000
01-06 Integracion del aporte 140.000 60.000
CUENTA: acciones a emitir
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-06 Constitucion societaria 200.000 200.000
CUENTA: Caja
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-06 Integracion del aporte 20.000 20.000
02-06 Depdsito en la Cuenta 20.000 0
Especial
30-06 Retiro de Ila Cuenta| 20.000 20.000
Especial
CUENTA: Inmuebles
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-06 Integracion del aporte 75.000 75.000
CUENTA: Rodados
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-06 Integracion del aporte 25.000 25.000
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CUENTA: Maquinarias

Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-06 Integracion del aporte 20.000 20.000

CUENTA: Banco Nacidn Cta. Especial

Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
02-06 Apertura de la Cuenta 20.000 20.000
30-06 Cierre de la Cuenta 20.000 0
PASIVO
ACTIVO
Caja 20.000

Accionistas 60.000

Inmuebles 75.000 PATRIMONIO
Rodados 25.000 NETO
Acc. A emitir 200.000

Maquinarias 20.000

ACTIVO = PASIVO + PATRIMONIO NETO

200.000 = 0 + 200.000

El Mayor de la cuenta Accionistas muestra la deuda que tienen los socios con la sociedad porque
queda pendiente de integracion parte del efectivo comprometido. Tampoco estd saldada la cuenta
Acciones a emitir porque las acciones auiin no se han puesto a disposicion de los accionistas.
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Sociedad de Responsabilidad Limitada

El capital se divide en cuotas; los socios limitan su responsabilidad a la integracidn de las cuotas que
suscriban. No puede tener mas de 50 socios.

La denominacidn social puede incluir el nombre de uno o mas socios y debe contener la indicacién
“sociedad de responsabilidad limitada“, su abreviatura o la sigla S.R.L.

Las cuotas sociales tienen el mismo valor, que serd de 10 pesos o sus multiplos. El Capital, que tendra
el valor que surja de multiplicar la cantidad de cuotas por su valor nominal, deberd suscribirse
integramente en el acto de constitucién de la sociedad.

En el compromiso de aporte deben ser integrados todos los aportes en especie y al menos el 25% del
efectivo comprometido, el saldo restante debe ser integrado en un plazo maximo de dos afios. Los
aportes solamente pueden ser de dar.

Cuentas contables relacionadas con la apertura de la S.R.L.
e Socio XX Cuenta aporte

e (Capital social

1O 0"

a Ejemplo de registracion

01 - 01 - Se suscribe un contrato entre los socios A, B, Cy D por el cual se crea “Letras S.R.L.” que se
dedicara a la compra-venta de libros de cuentos, con un capital de 20.000 cuotas partes de V/N 10.-
c/u que se comprometen a integrar en partes iguales .

Del mismo surgen los siguientes compromisos de aportes:
Socio A: Efectivo $ 50.000.-
Socio B: Documento a Cobrar Vto. 30-01 por S 30.000.-
Equipos de computacion valuados en $ 8.000.-
Equipo de aire acondicionado para instalar en el local $ 12.000.-
Socio C: Local comercial valuado en $ 60.000.-
Socio D: Utilitario valuado en $ 55.000.-, sobre el cual pesa una prenda de
$5.000.-

En el mismo acto el socio A integra $ 12.500.- en efectivo y los socios B, C y D integran el total de sus
compromisos.

30-01 - El socio A integra $ 30.000.- en efectivo.

CoNTABILIDAD | 213



(+A') Socio A Cuenta Aporte 50.000.-
(+A') Socio B Cuenta Aporte 50.000.-
(+A)  Socio C Cuenta Aporte 50.000.-
(+A) Socio D Cuenta Aporte 50.000.-
(+PN) Capital Social 200.000.- V. Origen

Por la registraciéon del contrato.

(+A) Caja 12.500.-
(-A) Socio A Cuenta Aporte 12.500.- V. Permutativa

El Socio A (Unica suscripcion en efectivo) con esta integracion cubre el minimo exigido por ley (25%
s/50.000.-), y queda adeudando el resto.

(+A) Documentos a Cobrar 30.000.-

(+A) Equipos computacion 8.000.-
(+A) Instalaciones 12.000.-
(-A) Socio B Cuenta Aporte 50.000.- V. Permutativa

----------- 01-01 -

(+A) Inmuebles 60.000.-

(-A) Socio C Cuenta Aporte 50.000.-

(+P) Socio C Cuenta Particular 10.000. V. Permutativa

El Socio C también integra totalmente con aporte no dinerario, pero ademas queda un saldo a su
favor que se acredita en su cuenta particular convirtiéndose en un pasivo para la empresa, ya que
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este socio realizé un aporte en exceso.

----------- 01-01  -------m--

(+A) Rodados 55.000.-

(-A) Socio D Cuenta Aporte 50.000.-

(+P) Deudas Prendarias 5.000. V. Permutativa

El Socio D aporta un rodado por $ 55.000.- pero como estd prendado en S 5.000.- se le reconoce el
neto $ 50.000.- y queda cubierto el total de su compromiso.

(+A) Caja 30.000.-

(-A) Socio A Cuenta Aporte 30.000.- V. Permutativa

El Socio A, con esta integracién aun adeuda $ 7.500.- que deberd cancelar en un plazo maximo de
dos afios.

CUENTA: Socio A Cuenta Aporte

Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Compromiso de aporte 50.000 50.000
01-01 Integracion del aporte 12.500 37.500
30-01 Integracion del aporte 30.000 7.500
CUENTA: Socio B Cuenta Aporte
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Compromiso de aporte 50.000 50.000
01-01 Integracion del aporte 50.000 0
CUENTA: Socio C Cuenta Aporte
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Compromiso de aporte 50.000 50.000
01-01 Integracion del aporte 50.000 0
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CUENTA: Socio D Cuenta Aporte

Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Compromiso de aporte 50.000 50.000
01-01 Integracion del aporte 50.000 0
CUENTA: Capital Social
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Constitucion societaria 200.000 200.000
CUENTA: Caja
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Integracion del aporte 12.500 12.500
30-01 Integracion del aporte 30.000 42.500
CUENTA: Documentos a cobrar
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Integracion del aporte 30.000 30.000
CUENTA: Equipos de Computacion
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Integracion del aporte 8.000 8.000
CUENTA: Instalaciones
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Integracion del aporte 12.000 12.000
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CUENTA: Inmuebles

Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Integracion del aporte 60.000 60.000
CUENTA: Socio C Cuenta Particular
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Por integracion en exceso 10.000 10.000
CUENTA: Rodados
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Integracion del aporte 55.000 55.000
CUENTA: Prendas a Pagar
Fecha Detalle Debe Haber Saldo Saldo
deudor acreedor
01-01 Por transferencia de deuda 5.000 5.000
PASIVO
ACTIVO
Caja 42.500 | Socio C Cta. 10.000
Particular
Socio A Cta. Aporte 7.500 Prendas a Pagar 5.000
Dco. A Cobrar 30.000
Equipo de 8.000
Computacion
Instalaciones 12.000
PATRIMONIO
Inmuebles 60.000 NETO
Rodados 55.000 Capital Social 200.000

ACTIVO = PASIVO + PATRIMONIO NETO
215.000 =15.000 +

200.000
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MODULO 6
OPERACIONES BASICAS. FUENTES DE REGISTRACION

Compras. Ventas. Costo de mercaderias vendidas. Determinacidon del costo. Cobros. Pagos.

COMPRAS.

e Concepto: es la adquisicion de bienes y de servicios que la empresa requiere para
desarrollar su actividad.

e Momento de incorporacion: el articulo 577 del Cédigo civil establece que la compra
se perfecciona con la entrega o tradicion de la cosa en el lugar pactado. En el caso de los bienes
registrables la propiedad se acredita con el titulo de propiedad correspondiente. Establecer
esto es muy importante porque implica que ha ocurrido un hecho generador que debe
registrarse.

e Valorde incorporacién: esta dado por el sacrificio econdmico necesario para disponer
del mismo. Puede expresarse de la siguiente manera:

Precio de lista
(Bonificaciones)

(Intereses implicitos)

Subtotal

+ Costos necesarios

Valor de incorporacioén al patrimonio

e Documentacion respaldatoria: depende del tipo de ente y de su organizacién. Se puede
enunciar los siguientes comprobantes correspondientes a un circuito de compras:

La cantidad de comprobantes a emitir para cada tipo de documento dependera de la cantidad de
areas que requieren de la informacién. Como minimo deben emitirse dos ejemplares de cada uno
de ellos, teniendo en cuenta que el emisor debe quedarse con una copia del documento emitido.

Es posible que ademas de los documentos mencionados, se emitan notas de débito y notas de
crédito.
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00}

. Ejemplo de aplicacion
[

JUNCALES S.A. realiza una compra de 1000 unidades del articulo XX. Su precio de lista a 30 dias
es de $ 40 c/u. Si se abona al contado se obtiene un descuento del 10%. Por otra parte por
compras superiores a las 700 unidades el vendedor hace un descuento del 4% sobre el total de la

compra.

El flete, peajes, gastos de carga y descarga tienen un costo de $ 350 y son a cargo del comprador.

Se pide: determinar el valor de incorporacién total y unitario y registre la operacion
considerando que las mercaderias y los gastos se han abonado al contado efectivo.

Calculo auxiliar:

Precio de lista 1000 40 40000
Bonificacion 4% -1600
Subtotal 38400
Descuento (Interés incluido en el precio) 10% -3840
Valor contado 34560
Costos necesarios 350
Valor de incorporacion total 34910
Costo unitario 1000 34,91
Registracion:
A+ | Mercaderias 34.910 |

A- | Caja

| 34.910
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Alternativa B

La compra se abonard dentro de 30 dias.

Célculo auxiliar:

Precio de lista 1000 40 40000
Bonificacion 4% -1600
38400
Descuento (Interés incluido en el precio) 10% -3840
Valor contado 34560
Costos necesarios 350
Valor de incorporacion total 34910
Costo unitario 1000 7&4,91
Registracion:
A+ Mercaderias 34.910
Reg. P+ |[Intereses a devengar 3.840
A- Caja 350
P+ Proveedores 38.400
La féormula explicada, es la que se utiliza para todo tipo de bienes que el ente incorpora al

patrimonio: materias primas, mercaderias, rodados, instalaciones, franquicias y otras, siempre
teniendo en cuenta las caracteristicas particulares de la operacion que se realiza.
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VENTAS.

® Concepto:laventaes la entrega de bienes o la prestacién de servicios.

® Momento de registracion: el hecho generador es la entrega del bien o la
prestacidn del servicio.

® Documentacion respaldatoria: Dependiendo de la envergadura dela empresa y
del tipo de venta, se puede enunciar la siguiente documentacion:

R I

Es posible que ademas de los documentos mencionados, se emitan notas de débito y notas de
crédito.

Al registrar una venta, siempre debe contabilizarse a su valor de contado y neto de bonificaciones.

Si hubiera gastos relacionados con la venta, de los que se hace cargo el vendedor, el costo de los
mismos se registra como resultado negativo.

o
[ Ejemplo de aplicacién

BARTOLOTI S.A. vende 1500 unidades del articulo ZZ. Su precio de lista a 30 dias es de $ 65
c/u. Si se cobra al contado se otorga un descuento del 7%. Por otra parte por compras
superiores a las 1.200 unidades el vendedor hace un descuento del 8% sobre el total de la
compra.

El flete, peajes, gastos de carga y descarga tienen un costo de $ 400. El vendedor se hace
cargo de los mismos y los abona en efectivo.

Se pide: determinar el valor de venta contado y registrar la operacion teniendo en cuenta que
la venta se cobra con un cheque y los gastos se abonan en efectivo.

Calculo auxiliar

Precio de lista 1500 65 97.500
Bonificacion 8% -7.800
Subtotal © 89.700 |
Descuento (Interés incluido en el precio) 7% -6.279
Valor contado 83.421
Fletes, peajes y otros gastos 400
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Registracion:

A+ Valores a depositar 83.421
RN + Fletes peajes y otros gastos 400
A- Caja 400
RP + Ventas 83.421

Alternativa B
La venta se cobrard dentro de 30 dias.

Calculo auxiliar:

Precio de lista 1500 65 97.500
Bonificacion 8% -7.800
Total a cobrar al cliente dentro de 30 dias T 89.700 |
Descuento (Interés incluido en el precio) 7% -6.279
Valor contado W
Fletes, peajes yotros gastos 400

Registracion:

A+ Deudores por ventas 89.700

RN + Fletes peajes y otros gastos 400

A- Caja 400

RP + Ventas 83.421
Reg. Act. + Interesespositivosadevengar 6.279

Bonificaciones: son descuentos relacionados con la operatoria comercial. Se otorgan por la
cantidad de unidades compradas o por una promocion especial en determinado dia de la semana o
por otras causas que se relacionan con crear o mejorar un vinculo con el cliente.

Descuentos por pronto pago: son descuentos relacionados con el aspecto financiero. Se
otorgan para beneficiar a quien paga al contado. En realidad, ocultan un interés que esta incluido en
el precio de venta.

Si observa los asientos ejemplificados, el valor de incorporacion, en el caso de la compra, es igual si
se compra al contado o si se compra a plazo. Esto es asi, porque el interés es un costo financiero y no
forma parte del valor de incorporacion del bien. El mismo tratamiento recibe la venta. El interés
incluido en el precio de venta es un ingreso financiero y no un ingreso por venta.
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COSTO DE MERCADERIAS VENDIDAS

En un ente que tiene fines de lucro, la venta de los bienes o de los servicios se realiza normalmente a
un precio superior al de costo. Por necesidades de informacidn, el ingreso proveniente de la actividad
principal del ente se registra en la cuenta Ventas y el costo incurrido para obtenerlo en la cuenta Costo de
mercaderias vendidas o Costo de servicios prestados.

OO}

o Ejemplo
[ ]

Se venden a $ 650 mercaderias que se han adquirido a $ 400. Se cobra en efectivo.

Registracion:

A+ Caja 650
RP + Ventas 650
RN + Costo de mercaderias vendidas 400

A- Mercaderias 400

Registrando de esta manera, las mercaderias se dan de baja del patrimonio al mismo valor al que
ingresaron. El beneficio de la operacion surge de la diferencia entre la cuenta Ventas y la cuenta Costo
de mercaderias vendidas.

La registracion del costo de las mercaderias vendidas se puede registrar después de cada venta
(registracion inmediata) o bien al finalizar un periodo acumulando el total del costo de ventas del
periodo (registracion diferida).

Para la venta de bienes y servicios que no se originan en la actividad principal del ente ( por ejemplo
la venta de un Rodado ) se establecerd Resultado de la operacion de venta.

DETERMINACION DEL COSTO

Las mercaderias que se venden habitualmente corresponden a varias compras realizadas en distintos
momentos y que, aunque el producto sea el mismo o el proveedor sea el mismo, el precio puede
variar. Por lo tanto, para registrar el costo de las mercaderias vendidas, se debe determinar un criterio
de baja de las mismas.
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Los procedimientos utilizados habitualmente son:

Inventario Primero entrado, | Se utiliza para
permanente. primero salido. aquellos bienes
— cuyo costo es
Ultimo entrado, . y
) . importante y por lo
) primero salido. .
Se vuelcan en fichas todos los tanto requiere mas
movimientos tanto entradas control.
Detecta como salidas. Para valorizar las
faltantes o salidas se util.iza' EJ. En un local
sobrantes de Precio promedio de aberturas,
inventario. ponderado. las puertas,
portones, etc.
Método A ultimas
lobal 0 compras. Se utiliza para
g'f . Al finalizar el periodo se aplica los bienes que
fil erencia de la formula: A primeras tienen alta
inventarios. atformulfa: L
compras. rotaciony
No detecta CMV=Ex. Inicial + compras del escaso valor.
periodo - Existencia final. Ej: en una
faltantes o ) . . .
sobrantes de Para valuar la existencia final se Precio promedio libreria, las
inventarios usa: ponderado gomas o lapices.
Identificacion
especifica. Ej. : teléfonos
identifi , id q celulares
Detecta Se identifica exactamente a qué partida corresponde automéviles,
faltantes o el bien que se da de baja. articulos del
sobrantes de hogar.
inventario.
COBROS
Concepto

Es la cancelacion total o parcial del derecho generado por la venta de los bienes o servicios. Las
formas habituales a través de las que se pueden efectuar cobranzas son:

e Dinero en efectivo

e Cheques

e Transferencias bancarias o interdepdsitos

e Otros medios con poder cancelatorio similar a la moneda.

e Tarjetas de débito o de crédito.

e Una combinacién de las formas mencionadas.
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Lacobranza puede darse enformainmediata (es el casode la ventarealizada por BARTOLOTI S.A.) o bien,
si se ha dado un plazo para pagar, finalizado ese plazo. (Es el mismo caso en su alternativa b).

MR | Retomando ejemplo anterior

Suponiendo la cobranza al vencimiento del plazo a través de un interdepdsito en el
Banco Sorpresa, la registracion seria:

A+ Banco Sorpresa Cta. Cte. 89.700

Reg. A- [Intereses positivos a devengar 6.279
A - Deudores por venta 89.700
RP + Intereses positivos devengados 6.279

Se observa que se cobra el crédito con una acreditacion en el Banco y que los intereses
que se habian registrado como a devengar, se han transformado en un resultado
positivo: Interés positivo devengado.

Documentacion respaldatoria

La misma depende de la forma de cobro. Si se ha cobrado al contado efectivo, la documentacién puede
ser la misma factura que indica que se cobro al contado.

Si se ha cobrado con la intervencién de un Banco, los comprobantes que el Banco emite. En otros
casos corresponde emitir un recibo. Todo depende de las caracteristicas del ente y de la operacién en
particular.

PAGOS

Concepto

Habitualmente se producen porunaerogacion de fondos paracancelarobligaciones contraidas
anteriormente o bien para pagar anticipos que generan derechos para el ente.

Las formas habituales a través de las que se pueden efectuar pagos son:
e Dinero en efectivo
e Cheques
e Transferencias bancarias o interdepdsitos
e Otros medios con poder cancelatorio similar a la moneda.
e Tarjetas de débito o de crédito.

e Una combinacion de las formas mencionadas.
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El pago puede darse en forma inmediata (es el caso de la compra realizada por
JUNCALES S.A.) o bien, si se ha dado un plazo para pagar, finalizado ese plazo. (Es el
mismo caso en su alternativa b).

©
o
@R |Retomando ejemplo anterior

Siguiendo el ejemplo de la alternativa B de JUNCALES S.A., el asiento a registrar al
vencimiento del plazo, si se abona la deuda con un cheque del Banco Parrales sera:

P- Proveedores 38.400

RN + Interésnegativodevengado 3.840
A- BancoParralesCta.Cte. 38.400
Reg. P - Interésnegativoadevengar 3.840

Se observa que se cancela la deuda con cheque y que los intereses que se habian registrado
como a devengar, se han transformado en un resultado negativo: Interés negativo devengado.

Documentacion respaldatoria

Frecuentemente la documentacion es la siguiente:

DOCUMENTACION RESPALADATORIA DE LAS OPERACIONES
BASICAS

A continuacién se describen los comprobantes mas usuales en las operaciones bdsicas que realiza el
ente.

FACTURA

Es el comprobante que se emite en una venta de bienes o servicios prestados, se trate de una venta
al contado o a crédito. Es el documento principal en este tipo de operaciones y a partir del mismo se
registran las ventas. Debe contener todos los datos relacionados a la operacién, como también los
requisitos legales que exige AFIP.
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La factura se emite como minimo en dos ejemplares original para el comprador, duplicado para el
vendedor. En algunas empresas pueden emitirse mas de dos ejemplares, esto depende de las
caracteristicas de los circuitos administrativos de cada empresa.

NOTA DE CREDITO

Es una comunicacion o notificacion de la disminucion de la deuda por el motivo que en ella se indica.
Se acredita o descarga un importe de la cuenta del deudor.

Debe contener todos los datos preimpresos de quien la emite, y volcar los datos: importe, concepto,
fecha y demds, del beneficiario de esa nota de crédito.

Se emite generalmente en dos ejemplares, pero pueden ser mas. Original para el deudor, cliente,
comprador y duplicado (y las copias, si existen) para la empresa que la emite.

NOTA DE DEBITO

Es una comunicacion o notificacién de aumento de la deuda por el motivo que en ella se indica. Se
debita o carga un importe en la cuenta del deudor.

Debe contener todos los datos preimpresos de quien la emite, y volcar los datos: importe, concepto,
fecha y demds, del destinatario de esa nota de débito.

Se emite generalmente en dos ejemplares, pero pueden ser mas. Original para el deudor, cliente o
comprador y duplicado (y las copias, si existen) para la empresa que la emite.

RECIBO

Es el comprobante de pago y de entrega de dinero u otros valores. Representa la cancelacién
financiera de las obligaciones asumidas y en consecuencia sirve para registrar contablemente tal
situacion.

Deben contener todos los datos de la operacidn relacionada que se cancela, especificar medio de
pago, quien estd pagando, etc.

Se emiten generalmente dos ejemplares, original para quien paga, duplicado para quien recibe el
pago. En algunos casos puede haber un triplicado, pero esto depende de la operatoria administrativa
del ente.

REMITO

Es el comprobante que respalda la entrega de mercaderias por parte del vendedor o de quien este
designe. Una copia del remito debe estar conformado por el receptor de las mismas (comprador): a
partir de este la empresa vendedora puede facturar, sino lo ha hecho anteriormente.

Deben contener todos los datos de las mercaderias entregadas, pero la caracteristica del Remito es
que el mismo no estd valorizado, no tiene importes solo cantidades de las mercaderias y sus
caracteristicas.

Se emiten en dos o tres ejemplares, segln el caso y si existe 0 no una empresa de flete en la
operacién para la entrega de los bienes. El original conformado por el receptor de los bienes tiene
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como destino la empresa vendedora, el duplicado queda para el comprador, si hay un tercer
ejemplar, es para la empresa de flete que luego lo va a adjuntar cuanto facture sus servicios.

PAGARE

Es una promesa escrita de pago que tiene una fecha de vencimiento determinada. También se los
denomina documentos.

La persona que firma el mismo, que se compromete a pagar, se denomina firmante o librador. La
persona que lo va a cobrar se denomina beneficiario

Este tipo de documentos, se pude emitir de dos formas:

e Al portador, cuyo beneficiario no esta escrito en el pagaré y el mismo va a ser quien lo tenga en
su poder a la fecha de cobro.

e Alaorden, cuando en el cuerpo principal del mismo, esta especificado quien es el beneficiario.

Este documento tiene un cuerpo principal, que va a estar en poder de quien tenga el pagaré en su
poder y un talén que queda en poder de quién emite el mismo.

Cuando se dice quien tenga el pagaré en su poder, es porque este tipo de documento se pueden
transferir “via endoso “. Endosar un pagaré es transferirle los derechos sobre el mismo a otra
persona, como puede haber varios endosos, si se da esta opcion aparece otra figura que es la del
tenedor del Pagaré, que no siempre va a ser el beneficiario, excepto que lo conserve hasta la fecha
prevista en el mismo para su cobro.

CHEQUES

Es un medio de pago, al igual que el dinero en efectivo. Se emite o libra contra un banco donde se
tiene una cuenta bancaria abierta y es una forma de usar los fondos disponibles en la misma.

También se pueden recibir cheques de terceros — de clientes o personas que adeudan a la empresa
por alglin concepto - como medio de pago.

El cheque tiene un cuerpo principal y puede tener o no un taldn.

El cuerpo principal va a quedar para el beneficiario o tenedor del cheque. El talén va a quedar para el
librador del cheque o emisor y le sirva para control de los cheques emitidos, sus importes y
beneficiarios.

Se habla de tenedor del cheque, porque el mismo tiene la misma caracteristica que para los
documentos, se pueden endosar. Par esto hay que hacer algunas aclaraciones en cuanto a la forma
de emisidén de los cheques:

Los cheques se pueden emitir al portador, o sea que van sin identificar el beneficiario. El tenedor del
cheque lo puede cobrar o transferir mediante endoso.

También se pueden emitir a la orden. Esto significa que en el cheque se pone el nombre del
beneficiario. Igualmente, se puede transferir por endoso.

O se puede emitir a nombre de un beneficiario, con la leyenda - no a la orden -; este no se puede
endosar, sino que lo tiene que cobrar el beneficiario original.

También hay que tener en cuenta que los cheques se pueden emitir “cruzados “. Esto quiere decir
que en el extremo izquierdo superior del cheque se le hacen dos lineas paralelas. Los mismos, tiene
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la caracteristica que el beneficiario del mismo no puede cobrarlo en ventanilla, sino que tiene que
depositarlo en una cuenta bancaria para poder hacerse de los fondos. Lo que si se puede es
transferirlo mediante endoso, el nuevo tenedor para cobrarlo debera depositarlo en una cuenta.

El cheque va a contener el importe en nimero y letras y puede ser emitido al portador o a nombre
de un beneficiario especifico.

Con respecto a la fecha, hay que aclarar que se pueden emitir dos tipos de cheques:

- Cheques comunes: Son aquellos que se emiten con una sola fecha y que la misma no puede
exceder el plazo de 30 dias.

- Cheques diferidos: Son aquellos que van a tener dos fechas: una de emisidn que es el dia en que
se confecciona el mismo y la otra de cobro y que es aquella en la que puede cobrarlo el
beneficiario. Esta Ultima puede a llega a tener un plazo maximo de 365 dias.

La entrega o recepcidn de un cheque por parte del ente provoca un movimiento financiero de pago o
cobro respectivamente

BOLETA DE DEPOSITO

Es un comprobante emitido o con datos preimpresos del banco, donde deben detallarse las
caracteristicas e importes de los valores a depositar — cheques, pesos, moneda extranjera -, cual es la
cuenta de destino de los mismos y debe tener la intervenciéon de la entidad bancaria a partir de algun
medio electrénico o sello.

Segun las caracteristicas de los valores que se van a depositar, se necesitara confeccionar una boleta
de depdsito especifica. Por ejemplo si se deposita efectivo y cheques, habra que completar una
boleta de depdsito para el efectivo y otra para los cheques. Y a su vez si el efectivo se trata de Pesos
y Moneda extranjera, ird una boleta de depdsito para cada concepto.

Con respecto a los cheques, si tienen distinto clearing, habrd que completar una boleta de depdsito
distinta para cada uno.

El clearing, es el tiempo que demanda corroborar si ese cheque emitido tiene fondos depositados en
la cuenta bancaria sobre la cual se gird.

Este comprobante se puede utilizar para depositar valores propios — efectivo o cheques - en cuenta
de terceros o viceversa, depositar valores de terceros en cuentas propias.

Este comprobante es un solo ejemplar, donde a partir de la intervencion del banco parte de ese
ejemplar queda para la entidad bancaria y parte para la persona que realizé el depdsito.

Desde el punto de vista de la entidad bancaria, a este comprobante se lo suele denominar Nota de
Crédito Bancaria

NOTA DE DEBITO BANCARIA

Es un comprobante que emite el banco donde absorbe o disminuye los fondos de una cuenta
bancaria por comisiones, pago de cheques, solicitud de débitos en cuenta autorizados por el titular
de la misma. Implica menos dinero disponible para operar con la misma.

Tendra los mismos datos que una nota de crédito. Generalmente se emiten tres ejemplares.
Duplicado para el titular de la cuenta, original y triplicado para el banco.
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MODULO 7

DETERMINACION DE RESULTADOS HECHOS
GENERADORES

Hechos financieros. Ingresos y egresos econdmicos. Clasificaciéon de los resultados. Imputacion de
resultados a periodos: cuadro resumen.

La Contabilidad determina los resultados desde el punto de vista econdmico. Es decir, si el hecho
generador de la operacién ocurrid, la misma se reconoce contablemente con independencia de que
haya sido cobrada o pagada. Por lo tanto las variaciones patrimoniales deben reconocerse siguiendo
el concepto de devengado.

Ejemplos

HECHO
CASO GENE- REGISTRACION CONTABLE

RADOR
1. Se recibe la V.M.
boleta de luz. RN + [Servicio de Energia eléctrica 1.500
Importe El P+ Servicios a Pagar 1.500
$1.500y consumo

de
corresponde a energia Queda registrado el consumo y la deuda por el servicio.

un periodo ya | glgctrica.
transcurrido.

o A+ |Caja 900

>¢ Venqen A+ Deudores por venta 900
mercaderias por
un valorde $ RP + Ventas 1.800
1.800. Se cobra
la mitad en V.M.
efectivo RN + [JCosto de mercaderias vendidas 950
y el resto en A - Mercaderias 950
cuenta La
corriente entrega - ,
comercial. de los La venta se reglstra'por el total 'porque tod'a la mercaderia fue
Costo de la bienes. entregada.\. En el ACtIVO. ter'lgo .r’eglstrado e.l dinero y el derecho 'a
mercaderia cobrar dinero. Y la disminuciéon del activo por la mercaderia
vendida: $ entregada.
950.
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3. Se V.M.
realizaron A+ |Deudores por venta de Servicios 500
SErvicios RP + Venta de servicios 500
de fletes
por $ 500.
Los mismos La pres- Los servicios ya han sido prestados, por eso se registran. Por otra
han sido tacién del [parte figura el derecho a cobrarlos.
facturados sErvfiEie)
pero se
encuentran
pendiente de
cobro.

V.P.
4. Se pagb un A + |Anticipo a proveedores 450
anticipo por P A- Caja 450
ST £ trega - - - —
mercaderias Hubo una salida de dinero por la cual existe el derecho a recibir los
abonando en d?' bienes por los cuales se ha pagado el anticipo o bien, recibir el
efectivo $ 450. ellvsie, reintegro del dinero.
5. Se recibio La multa
una Nota de que co- V.M.
débito del rrespond RN + |Intereses punitorios 200
proveedor @ [per e P+ Proveedores 200
Exigen S.R.L. abonar
por intereses una
punitorios. deuda en
Importe $200. | término. | La deuda con el proveedor aumentd a causa de los intereses

punitorios.

Todas las variaciones ejemplificadas son modificativas porque originan resultados, excepto lavariacién
numero 4, en la que solamente se cambia un activo por otro activo. Pero todas las operacioneshantenido
unhechogenerador que hacreadolanecesidad deregistrarlas. Ysolamente en dos de ellas (la 2y la4) hubo
cobro o pago, es decirun movimiento financiero.
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HECHOS FINANCIEROS

Concepto: son las operaciones que involucran dinero o equivalente a dinero.

° Ingreso financiero: Se trata de las cobranzas en efectivo, con cheques de terceros al dia o
las realizadas mediante depdsitos en la cuenta corriente bancaria del ente.

o Egreso financiero: se trata de pagos con dinero o con cheques propios o de terceros al dia,
transferencias a cuentas bancarias de los acreedores.

INGRESOS Y EGRESOSECONOMICOS

Concepto: son las operaciones que involucran resultados y que por lo tanto modifican

la cantidad del Patrimonio Neto.

¢$
09e o .
anlre | Repasando los conocimientos vistos en la unidad 1

RESULTADOS POSITIVOS: Los resultados positivos son aquellos que hacen variar

la composicion del patrimonio e incrementan en forma cuantitativa el patrimonio neto
del ente.

Se clasifican en Ingresos y en Ganancias.

* Son ingresos los aumentos del patrimonio neto originados en la produccion o
venta de bienes, en la prestacion de servicios o en otros hechos que hacen a las
actividades principales del ente.

Los ingresos resultan generalmente de ventas de bienes y servicios pero
también pueden resultar de actividades internas, como el crecimiento natural o
inducido de determinados activos en una explotacién agropecuaria o la
extraccion de petréleo o gas en esta industria.

* Son ganancias los aumentos del patrimonio neto que se originan en
operaciones secundarias o en otras transacciones, hechos o circunstancias que
afectan al ente, salvo las que resultan de ingresos o de aportes de los
propietarios.

RESULTADOS NEGATIVOS son aquellos que hacen variar la composicién del

patrimonio y disminuyen en forma cuantitativa el patrimonio neto del ente.
Se clasifican en Gastos y en Pérdidas.

* Son gastos las disminuciones del patrimonio neto relacionadas con los
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ingresos. (Costo de Mercaderias Vendidas, Gastos de Administracion)

* Son pérdidas las disminuciones del patrimonio neto que se originan en
operaciones secundarias o en otras transacciones, hechos o circunstancias que
afectan al ente, salvo las que resultan de gastos o de distribuciones a los
propietarios.

Las pérdidas no estan acompafadas por ingresos (pero pueden reducir las
obligaciones impositivas).

Costo: es el sacrificio econédmico que implica la adquisicion de bienes y servicios.

Costo no consumido: es el costo que esta relacionado con Ingresos futuros, se encuentra en
el Activo. (Mercaderias, Alquileres negativos a devengar)

Costo consumido: es un costo que se ha generado como un elemento componente del activo
y que mediante algin proceso se consume, transfiere, desgasta o distribuye a lo lardo del
tiempo. (Costo de mercaderias vendidas, Alquileres negativos devengados)

[ Ejemplo: utilizando el caso desarrollado anteriormente, clasifique
los hechos ocurridos en movimientos econémicos o financieros.

HECHO )
CASO GENE- REGISTRACION CONTABLE
RADOR
1. Se recibe V.M.
la boleta de RN + [Servicio de Energia eléctrica 1.500
luz. Importe Egreso P+ Servicios a Pagar 1.500
$1.500 Econdmico
corresponde Se registra un gasto.
a un periodo
ya
transcurrido.
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A+ |Caja 900
A + |Deudores por venta 900
REES Ventas 1.800

2. Se venden
mercaderias
por un valor
de $1.800. Se | fi

cobra la mitad ngre:so I- V.M.
en efectivo LIS S RN + |Costo de mercaderias vendidas 950

ingreso .
y el resto e A- Mercaderias 950

en cuenta

corriente Egreso
i . Se cobré la mitad de la venta y se registro su costo. (La baja
comercial. e y g ( J

Costo de la de las mercaderias)
mercaderia i
vendida: $
950.

3.Se V.M.

realizaron A+ Deudores por venta de Servicios 500

servicios RP + Venta de servicios 500
de fletes

por S 500.

Los mismos |ingreso Hay un ingreso por prestacion de servicio que se registra aungque
han sido econdmico [aun no se haya cobrado.

facturados
pero se
encuentran
pendiente
de cobro.

V.P.

4. Se pago un A+ |Anticipo a proveedores 450

anticipo por _ :
compra de E_gresq A Caja 450
mercaderias financiero. |

abonando en
efectivo $450
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5. Se recibio Egreso

una Nota de econémico V.M.

débito del . RN + [Intereses punitorios 200

proveedor P+ Proveedores 200

Exigen S.R.L.

por intereses

punitorios.

Importe $200. La deuda con el proveedor aument6 a causa de los intereses
punitorios.

P

<
—
A continuacion se presenta un cuadro resumen de los conceptos vistos y de su
tratamiento contable.

)
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Ejercicio N2 1

FUENTES Y RECURSOS

Dado los siguientes conceptos, indicar con una “X” cuales son Fuentes de Financiacion (Propias y
Ajenas) y cuales Recursos Econdmicos para una empresa en marcha. Tener en cuenta que en algunos
casos la informacién suministrada permite considerarlos como Recurso y como Fuente.

Conceptos

Fuentes de Recursos
Financiacion Economicos
Propias | Ajenas

Dinero depositado en una cuenta corriente bancaria.

Importe comprometidos por los socios y no integrados.

Saldo adeudado por compra de Rodados a plazo.

Importe a cobrar por ventas de mercaderia a crédito.

Importe que se debe por un préstamo recibido de un

proveedor de la empresa.

Mueblesy Utiles de laempresa que se encuentranenel drea

administrativa.

Sueldos adeudados al personal por el mes que paso.

Importe en concepto de aporte por parte de uno de los socios

de los muebles y utiles del area administrativa.

Dinerorecibidodeunclienteparaaplicarafuturasventas.

Mercaderias destinadas a la venta, en existencia.

Dinero entregado a un proveedor relacionada con una

compra del préoximo mes.

Marcaparalaexplotaciéndeindumentariaquelaempresa

ha adquirido.

Importe que representa lo recibido por parte de uno de los
sociosy quesobrepasa aloqueél hacomprometidocomo

aporte de capital.

Materia Primas que se adeudan, compradas por laempresa

para el proceso de fabricacién de sus productos.
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Mercaderias existentes en los depdsitos de laempresa que

pertenecenauncliente quien solicito el lugar, quedando bajo su
responsabilidad el cuidado de las mismas.

Alquileres cobradosporadelantadoyquetienenvigenciaa

partir del cuatrimestre que se inicia en 10 dias.

Seguros pagados por adelantado y que tienen vigencia a

partir del bimestre proximo.

Dinero existente en la Tesoreria de la empresa.

Bienes de uso de la empresa que han sido recibidos como

donacidn.

Préstamo recibido de un banco
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Ejercicio N2 2
PATRIMONIO / PATRIMONIO NETO

Dado los siguientes casos, definir para cada uno como se compone el Patrimonio de cada empresa y
valorizar el Patrimonio Neto de la misma.

Empresa A

Bienes y derechos de la empresa $ 10.000.

Empresa B

Bienes delaempresa$
20.000.- Deudashaciade
terceros $5.000.-

Empresa C
Bienesdelaempresa $7.000.-

Bienesde propiedaddeterceros,enlaempresa$
5.000.- Aporte de los socios $ 7.000.-

Empresa D
Derechos a favor de la empresa $ 20.000.-

Derechos a favor de terceros, por operaciones relacionadas con la empresa $ 8.000.-

Empresa E
Bienes de la empresa S 40.000
ObligacioneshaciaTerceros $ 10.000
Ganancias Acumuladas $5.000
Capital Y ?
Empresa F
Derechosa favordelaempresa $20.000
Pérdidas Acumuladas ($5.000)
Capital $25.000
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Empresa G S 40.000
Bienes de la empresa

Obligaciones hacia Terceros $ 10.000

Resultados Acumulados S 0
Capital $30.000
Empresa H

Bienes de la empresa S 17.000.-
Bienes de propiedad de terceros, en la empresa $ 5.000.-

Deuda hacia los socios, que excede de lo comprometido y aportado por ellos por $ 7.000.-
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Ejercicio N2 3
IGUALDAD PATRIMONIAL

Dadas las siguientes operaciones, se pide:

Representar grafica y aritméticamente la igualdad patrimonial, correspondiente a cada operacion.

1. Una empresa inicia sus actividades con un capital de $ 20.000, aportado por los socios con $
10.000 en efectivo y $ 10.000 en un Rodado.

Se abre una cuenta corriente en el banco Pcia. de Bs. As. depositando $ 5.000.
Se compra mercaderias a crédito por $ 4.000.

Se compran Utiles de libreria por $ 300 pagando con cheque.

vk W

Se vende el total de la mercaderia en $ 7.000, cobrando con cheques de terceros.
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Ejercicio N2 4
IGUALDAD PATRIMONIAL

Dadas las siguientes operaciones, se pide:

Representar grafica y aritméticamente la igualdad patrimonial, correspondiente a cada operacion.

1. La empresa inicia sus actividades con un capital de $ 60.000. Los socios aportan en ese acto $
30.000 en efectivo, mercaderias $ 10.000 y un inmueble por 20.000.

Se entregan $ 1.000 a una fundacion en caracter de donacion.

Se compra un rodado por $ 15.000 a crédito.

Se vende la mitad de las mercaderias por $ 10.000, cobrando en efectivo.

Se reciben las facturas de luz por $ 250 para el periodo transcurrido y se pagan en efectivo.

Se abre una cuenta corriente en Banco Francés, depositando todo el efectivo existente.

N o oA~ w N

Se paga con un cheque de la cta. cte., la deuda por el rodado adquirido.
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Ejercicio N2 5
VARIACIONES PATRIMONIALES
MOVIMIENTOS ECONOMICOS Y FINANCIEROS

A continuacion se detallan las siguientes operaciones para el mes de octubre del X5:

1. Se inicia la empresa POLCAM S.A. con un Capital de $ 100.000. Los socios integran en ese
acto $ 50.000 en efectivo, un inmueble por $ 25.000 y adeudan el resto.

2. Se abre una cuenta corriente bancaria en Banco Nacidn Argentina, depositando efectivo por
$30.000.

3. Se contrata publicidad en medios de la zona para hacer conocer la empresa y se pagan en
efectivo $ 900.

4. Se compra mercaderias en cuenta corriente por un valor de $ 11.500.

5. Sereciben $ 10.000 en cheques de terceros de una empresa relacionada comercialmente, en
concepto de donacion.

6. Se firma un contrato de alquiler con vigencia a partir del primero de noviembre por un local
que se va a destinar a la venta. Se pagan en total $ 3.000, de los cuales $ 1.000 son en
concepto de garantia y los otros $ 2.000, para los dos primeros meses de contrato.

7. Los socios integran sus aportes pendientes en efectivo.
8. Sevende el total de las mercaderias en cuenta corriente comercial.
9. Se paga con cheque propio las mercaderia compradas anteriormente.

10. E | banco emite envia una nota de débito por los gastos bancarios mensuales que ascienden a
$ 100.

11. Al cierre de mes, se recibe la factura de teléfono por un importe de $ 300 para el mes de
Octubre/X5.

12. Al cierre del mes, se reciben las facturas por los honorarios del abogado que asesora a la
empresa, importe de la misma $ 2.000, periodo octubre — noviembre /X5.

13. Se cobran con cheques de terceros los créditos por ventas del mes.

Se pide: Para cada una de las operaciones detalladas del mes de octubre/X5, indicar el tipo de
variacién patrimonial asi como también los movimientos financieros y/o econémicos que pudieran
generarse.
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EjercicioN26
VARIACIONES PATRIMONIALES

1. Se constituye una Sociedad andnima con un capital de $ 100.000.-.

2. El capital se integra de la siguiente manera: dinero en efectivo $ 35.000.- un inmueble valuado
en $ 60.000.- y una computadora en $ 5.000.-.

3. Se procede a la apertura de una cuenta corriente bancaria en el Banco Rio depositando la suma
de $20.000.-.

4. El Banco debita de nuestra cuenta corriente $ 100.- en concepto de gastos de apertura de
cuenta.

5. Se compran muebles de oficina por un total de $ 6.000.- pagando con un cheque del Banco Rio.
6. Se adquieren en efectivo tiles de libreria por $ 50.-.

7. Se compran articulos destinados a la venta por valor $ 20.000.- abonando el 30% en efectivo y el
resto en cuenta corriente comercial.

8. Se refinancia la deuda en cuenta corriente con un pagaré a 15 dias sin interés.

9. Se venden la mitad de los articulos destinados a la venta en $ 15.000.-, recibiendo $ 3.000.- en
efectivo, $ 7.000.- en cheques y el resto en cuenta corriente a 30 dias.

10. Se depositan los valores recibidos en nuestra cuenta corriente del Banco Rio.
11. Se reciben las facturas de luz $ 300.- y gas $ 400.-.
12. Se abona con cheque la deuda documentada.

13. Se abona en efectivo la factura de gas.

Se pide:
e Indicar qué tipo de variacién patrimonial representa cada una de las operaciones.

e Indicar en cada operacidn si se produjo: un ingreso econdémico, un egreso econdémico, un
ingreso financiero, un egreso financiero o ninguno de los hechos anteriores.
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EjercicioN2 7
VARIACIONES PATRIMONIALES

01-09 Los sefiores Francisco y Héctor constituyen una Sociedad de responsabilidad limitada con un
capital de $ 50.000.-, el cual suscriben en partes iguales.

Los socios integran el capital de la siguiente manera:

Sr.Francisco EfCtIVO.cveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee $20.000.-
Sr.Héctor Mueblesdeoficina........ccoveevenen. $4.000.-
Camioneta.....ceeeveeveeevererenennnn.. $21.000.-

01-09 Se contrata y paga en efectivo $ 6.000.- un alquiler de un inmueble por el término de un afio,
contados a partir de la fecha.

02-09 Se abre una cuenta corriente en el Banco Nacién depositando la suma de $ 10.000.-. El Banco
nos descuenta $ 50.- en concepto de gastos de apertura de cuenta.

03-09 Se compran articulos para revenderlos en $ 10.000.-, se pagan $ 1.000.- en efectivo, $ 3.000.-
con cheque y por el resto se firman dos documentos de $ 3.000.- cada uno a 15 y 30 dias
respectivamente.

05-09 Se efectlia una venta en cuenta corriente comercial a 15 dias de $ 6.000.-. El costo de los
bienes vendidos es de $ 4.000.-.

08-09 Se efectta una venta en efectivo por $ 2.000.-. El costo de los bienes vendidos es de $ 1.500.-.
10-09 Se compran articulos de libreria por $ 100.- en efectivo.

13-09 Se compran a articulos para la reventa $ 5.000.- en cuenta corriente comercial a 30 dias. 18-09
Se cancela con cheques el documento con vencimiento en el dia de hoy.

20-09 Se cobra con cheques la venta del dia 5.
21-09 Se depositan en el banco los valores recibidos el dia anterior.

22-09 Se adquiere una computadora en $ 2.000.- abonando en efectivo $ 1.000.- y la diferencia a los
30 dias.

25-09 Un cliente nos envia un cheque de $ 2.000.-, a cuenta de una futura venta.
29-09 Se reciben de las empresas prestadoras de servicios las facturas de luz $ 300.- con vto. 05-10.
30-09 Se recibe la factura del contador por los honorarios del mes por S 500.- y se abona en efectivo.
30-09 Transcurrido un mes de alquiler se procede a reconocer el uso del mismo.
Se pide:
e Indicar qué tipo de variacion patrimonial representa cada una de las operaciones.

e Indicar en cada operacion si se produjo: un ingreso econémico, un egreso econémico, un
ingreso financiero, un egreso financiero o ninguno de los hechos anteriores.

CONTABILIDAD | 245



EjercicioN28
CUENTAS

Para cada uno de los conceptos que se enuncian a continuacion indique qué tipo de cuenta
emplearia y proponga su denominacién:

Conceptos Cuentas

Tipo | Denominacion

1. Dinero en efectivo.

2. Suma depositada en un banco en cuenta corriente.

3. Cheques de terceros recibidos.

4. Bienes adquiridos para su reventa.

5. Venta de mercaderia.

6. Importes que terceros le adeudan a la empresa por venta de
mercaderias a crédito.

7. Clientes que a la fecha de vencimiento no abonaron su deuda.

8. Deudores a los que se han iniciado juicio de cobro.

9. Deudores que no abonaran su deuda.

10. Costo de la mercaderia que se vende.

11. Vehiculos de propiedad de la empresa.

12. Computadoras y calculadoras utilizadas en las oficinas administrativas

y local de ventas.

13. Estanterias para instalar en el local de ventas.

14. Escritorios, ficheros y armarios.

15. Resmas de papel, lapices, gomas y otros elementos de oficina que

seran consumidos en un periodo.

16. Edificio de propiedad de la empresa.

17. Gastos incurridos en la organizacion de la Sociedad.

18. Compromiso de aporte de los socios de una sociedad anénima.
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19.

Compromiso de aporte de los socios de una S.R.L.

20.

Suma entregada por adelantado en concepto de seguros.

21.

Suma entregada por adelantado en concepto de alquileres.

22.

Alquiler percibido por adelantado.

23.

Alquileres positivos correspondientes al periodo que estamos

registrando.

24.

Montos adeudados a terceros por la compra de mercaderias a crédito.

25.

Pagaré firmado por la empresa a un tercero.

26.

Pagarés firmados por terceros en nuestro poder.

27.

Servicio recibido por personal en relacién de dependencia.

28.

Servicio telefdnico recibido.

29.

Deudas facturadas por servicio telefénico.

30.

Resultados obtenidos en periodos anteriores y no distribuidos.

31.

Anticipos recibidos a cuenta de futuras ventas de mercaderias.

32.

Anticipos abonados a los proveedores para reservar partidas de

mercaderias.

33.

Aporte inicial de los propietarios.

34.

Resultado obtenido en un periodo.
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EjercicioN29
CUENTAS

Dadas las siguientes cuentas:

Accionistas Intereses (-) a devengar (sobre oblig. a pagar)
Acreedores varios Intereses (-) devengados.
Adelantos a proveedores Intereses (+) a devengar (sobre doc. a cobrar)
Alquiler (-) devengados Intereses (+) devengados
Alquileres (-) a devengar Magquinarias

Alquileres (+) devengados Materias primas
Alquileres a cobrar Mercaderias

Anticipos de clientes Muebles y Utiles

Banco x c/c. Obligaciones a pagar
Caja Préstamos a pagar
Capital Préstamos al personal
Costo de mercaderias vendidas Productos elaborados
Deudores por ventas Productos en proceso
Deudores varios Proveedores
Documentos a cobrar Resultados no asignados
Fletes (de entrega) Seguros

Fletes a pagar Seguros a pagar

Gastos bancarios Honorarios profesionales
Gastos de constitucion Valores a depositar
Gastos de limpieza Ventas

Inmuebles

Se pide: Clasificarlas segun su naturaleza y ubicarlas en la representacidn grafica de la igualdad contable.
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ACTIVO PASIVO

PATRIMONIO NETO

RESULTADOS NEGATIVOS RESULTADOS POSITIVOS
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EjercicioN210
CUENTAS

Considerando el planteo del ejercicio de variaciones patrimoniales N° 6

Se pide:

1.

N o ok~ w N

Proponga para cada uno de los elementos patrimoniales y resultado identificados, su
denominacion.

Mayorice los movimientos de todas las cuentas.

Interprete los saldos obtenidos.

Agrupe las cuentas segun su naturaleza representando la igualdad patrimonial.
¢Qué tipo de saldo tienen las cuentas del primer miembro de la igualdad?
¢Qué tipo de saldo tienen las cuentas del segundo miembro de la igualdad?

¢Cual es su conclusién?
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EjercicioN211
CUENTAS

Considerando el planteo del ejercicio de variaciones patrimoniales N° 7

Se pide:

1. Proponga para cada uno de los elementos patrimoniales y resultados identificados,
su denominacién.

Mayorice los movimientos de todas las cuentas.
Interprete los saldos obtenidos.

Analice a las cuentas por el significado de sus saldos.

vk LN

Represente graficamente la igualdad patrimonial al 30-09.
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EjercicioN212
CUENTAS

Analizar las siguientes cuentas segun su naturaleza, indicar su saldo y cuando aumentan o
disminuyen los mismos.

Su saldo Su saldo
CUENTA Clasificacion Saldo aumenta disminuye
cuando: cuando:
Caja
Proveedores

Banco x Cta. cte.
Mercaderias

Socio x Cuenta aporte
Obligaciones a pagar
Intereses (-) a devengar
Intereses (-) devengados
Deudores por ventas
Adelantos a proveedores
Costo de merc. vendidas
Ventas

Sueldos

Capital

Seguros

Rodados

Gastos de constitucion
Sueldos a pagar
Alquileres (-) devengados
Alquileres (-) a devengar
Deudores morosos
Deudores incobrables
Impuestos a pagar
Anticipos de clientes
Servicios

Servicios a pagar
Inmuebles

Instalaciones

Gastos Bancarios
Intereses (+) devengados
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EjercicioN213
CUENTAS

crédito en Obligaciones a pagar:

débitoenCaja:

débitoenMercaderias:

débito en Servicios:

créditoenAdelantosaproveedores:

débito en Instalaciones:

débito en Sueldos:

débito en Proveedores:

créditoen Socioxcuentaaporte:

créditoenVentas:

créditoenBancoxcta.cte.:

débitoendocumentosacobrar:

débitoenalquileresapagar:

debitoencostodemercaderiasvendidas:

créditoenAcreedoresvarios:

débito en Rodados:

créditoencostodemercaderiasvendidas:

débitoensueldosapagar:

débitoenintereses(-)adevengar:

débito en Intereses (-) devengados:

crédito en gastos bancarios:

débito en Accionistas:

créditoenCapital:

créditoenAlquileres(+)devengados:

débitoenSeguros(-)adevengar:

Se pide:Exponga, para cada propuesta, cual fue la circunstancia que pudo haber provocado
dicho movimiento

CONTABILIDAD | 253



Ejercicio N2 14
CONSTITUCION DE SOCIEDADES

1. El 15/04/X5 se retnen los socios AA, BB y CC para constituir una S.A. cuyo objeto sera la venta de
ropa juvenil. El capital es de $ 30.000. Cada socio suscribié 1.000 acciones de V/N S 10. Se integra
en el acto el 100 % en efectivo.

2. El 16/04/X5 se deposita en el Banco de la Nacidn Argentina el 25% del efectivo integrado y se
inician los tramites de inscripcion de la Sociedad en los registros correspondientes.

3. El 30/04/X5 se concluyen los tramites de inscripcion de la sociedad por lo tanto se transfiere el
depdsito de la cuenta especial a una cta.cte. que se abre en el Banco Financop. Se emiten las
acciones correspondientes y se ponen a disposicién de los accionistas.

Se pide:
e Registrar las operaciones.
e Clasificar las cuentas segun su naturaleza.
e Mayorizar las cuentas.

e Mostrar la situacion patrimonial al cierre.
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Ejercicio N2 15

CONSTITUCION DE SOCIEDADES

Los socios Emilio F., Mariana F. Y Clara D. firmaron el 10/06/2005 un contrato por el cual se
constituye la sociedad “LOS PRIMOS S.R.L.” con el objeto de explotar un Local de fotocopiadoras y un
kiosco. La sociedad cuenta con un capital de $ 45.000 dividido en 4.500 cuotas partes de valor
nominal 10. En el acto constitutivo los socios suscriben el capital por partes iguales y lo integran del

siguiente modo:

. Efectivo 11.250
Emilio F.

Mercaderias 3.750

Mariana F. 2 Fotocopiadoras 20.000

Deuda con el proveedor de la fotocopiadora 5.000

Clara D. Inmueble 17.000

Se pide:

e Registrar las operaciones.

e (Clasificar las cuentas segun su naturaleza.

e Mayorizar las cuentas.

e Mostrar la situacion patrimonial al cierre.
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Ejercicio N2 16

CONSTITUCION DE SOCIEDADES

1. El dia 2/05/X5 se reunen los socios Barrios, Flores y Villa firman un contrato por el cual
constituyen la sociedad “DECORMUEB S.A.” con el objeto de fabricar muebles de oficina. La
misma funcionard con un capital de $ 250.000 dividido en 25.000 acciones de valor nominal 10. En
el acto constitutivo los socios suscriben el total de las acciones y comprometen su aporte de la
siguiente manera:

Dinero en efectivo 20.000
Socio Barrios Rodados 25.000
Maquinarias 45.000
Dinero en efectivo 25.000
Socio Flores Inmueble 65.000
Dinero en efectivo 30.000
Socio Villa Madera 20.000
Instalaciones 20.000

El mismo dia los socios integran todos los aportes en especie y $ 15.000 cada uno en efectivo.
El 04/05 se deposita en la cuenta especial del Banco Nacion Argentina el efectivo integrado.
El 10/06 concluyen los tramites de inscripcion y se retiran los fondos del Banco.

El 25/08 los accionistas integran el resto del efectivo.

El 30/09 se ponen a disposicidn de los accionistas las acciones correspondientes.

N o o~ wN

El 10/10 se reciben las facturas por los gastos relacionados con la constitucién societaria.
Ascienden a $ 3.500 y aln se adeudan.

8. El 15/10 se abonaron en efectivo los gastos por servicios de energia eléctrica, teléfono y gas por
un total de $ 1.350.

Se pide:
e Registrar las operaciones.
e Clasificar las cuentas segun su naturaleza.
e Mayorizar las cuentas.

e  Graficar la situacién patrimonial al cierre.
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Ejercicio N2 17

CONSTITUCION DE SOCIEDADES

1. Los socios Francisco J, Tomas D. y Martin F. firman el 1/03/X5 un contrato por el cual
constituyen la sociedad “CIBERTEL S.R.L.” con el objeto de explotar un CIBER CAFE. La misma
funcionard con un capital de $ 60.000 dividido en 6.000 cuotas partes de valor nominal 10. En el
acto constitutivo los socios suscriben el capital por partes iguales y comprometen su aporte de
la siguiente manera:

Francisco J. escritorios por $ 10.000 y el resto en Efvo.

Tomas D. computadoras por $ 15.000 y efvo por $ 5.000

Martin F. efvo.$ 5000, sillas por$1.000, 2 heladeras por untotalde $ 4.000,
equipo de calefaccidny aire acondicionado por $ 10.000.

2. El mismo dia los socios integran todos los aportes en especie y $2.500 en efectivo cada uno.

3. El 2/03 se deposita $ 5.000 en efectivo en la cuenta especial de Banco de la Nacién Argentina a
fin de acreditar la integracion del efectivo minimo exigido por la ley de sociedades comerciales.

4. El 15/03 se concluye el tramite de Inscripcion de la sociedad por lo tanto los fondos son
transferidos a una cuenta corriente del Banco Francés.

5. El 31/03 el Banco Francés debita de la cuenta corriente $ 100 por comisiones de apertura de
cuenta y chequeras.

Se pide:
e Registrar las operaciones.
e Clasificar las cuentas segun su naturaleza.
e Mayorizar las cuentas.

e Mostrar la situacion patrimonial al cierre.
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Ejercicio N2 18

CONSTITUCION DE SOCIEDADES

1. Los socios Santos y Rivadavia firmaron el 01/02/X5 un contrato por el cual se constituye la
sociedad “RISAN S.R.L.”. La sociedad cuenta con un capital de $ 10.000 dividido en cuotas partes
de V/N $ 10. En el acto constitutivo los socios suscriben el capital del siguiente modo:

Santos Efectivo 40.000
Documento a Cobrar 3.000
Mercaderias 5.000
Equipo de computacion 2.500
Instalaciones 3.500

Rivadavia Local de ventas 22.000
Rodados 15.000
Mercaderias 9.000

2. El mismo dia los socios integran todos los aportes en especie y $ 10.000 en efectivo.

3. EI02/02 se depositan en una cuenta especial del Banco Nacién Argentina$ 10.000 para acreditar
la integracion del efectivo minimo y se inician los trdmites de inscripcion de la Sociedad.

4. El 25/03 se recibe el detalle de los gastos realizados por el escribano por Inscripcidn, publicacion,

libros contables y honorarios por un total de $ 3.500.

5. EI31/03 Santos integra en efectivo el saldo pendiente.

6. ElI10/04 se abonan en efectivo los gastos y honorarios detallados en el punto 4.

7. El 25/04 se concluyen los tramites de inscripcion de la sociedad, se transfiere el depdsito a una

cuenta corriente del Banco Provincia.

8. El 26/04 recibimos una Nota de Débito del Banco por gastos de apertura de la cuenta corriente

por S 25.

Se pide:
e Registrar las operaciones.
e (Clasificar las cuentas segln su naturaleza.
e Mayorizar las cuentas.

e Mostrar la situacion patrimonial al cierre.
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Ejercicio N2 19
CONSTITUCION DE SOCIEDADES

1. El dia 5 del mes de agosto del X5 los socios Rosas, Freire y Torres firman un contrato por el cual
constituyen la sociedad “El INDIO S.A.” con el objeto de explotar una ferreteria. La misma
funcionard con un capital de $ 180.000 dividido en 18.000 acciones de valor nominal 10.-. En el
acto constitutivo los socios suscriben el total de las acciones y comprometen su aporte de la
siguiente manera:

Dinero en efectivo 20.000
Socio Rosas Mercaderias 30.000
Rodados 10.000
Socio Freire Dinero en efectivo 15.000
Inmueble 45.000
Dinero en efectivo 18.000
Socio Torres | Mercaderias 10.000
Instalaciones 20.000
Muebles y utiles 12.000

2. El mismo dia los socios integran todos los aportes en especie y $ 15.000 cada uno en efectivo.
Para acreditar la integracion del efectivo minimo se deposita en una cuenta especial del Banco de
la Nacion Argentina S 13.250.

3. EI 10/08 se entrega al escribano $ 800 como anticipo por los gastos de inscripcidn societaria.

4. El 16/08 se recibe las facturas de honorarios del Escribano por $ 4.500, honorarios del Contador
interviniente por $ 3.000, gastos por fotocopias, tasas de inscripcidn, certificaciones de firmas y
publicacién del aviso en el Boletin Oficial por un total de $ 800.- cuyo importe se habia adelantado
al escribano.

5. El20/08 se abonan los honorarios del escribano en efectivo.
6. EI24/08 los accionistas integran el resto del efectivo.
7. EI27/08 es aprobada la inscripcidn de la sociedad por la Inspeccién General de Justicia.
8. EI27/08 se retira el efectivo de la cuenta especial Banco Nacion Argentina.
9. EI31/08 se ponen a disposicion de los accionistas las acciones correspondientes.
Se pide:
e Registrar las operaciones.
e Mayorizar las cuentas.
e Analizar el significado de los saldos.

e Mostrar en un grafico los Recursos que la sociedad posee al cierre y su fuente de financiacion.
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Ejercicio N2 20
IMPUTACION DE RESULTADOS A PERIODOS

A continuaciéon se detallan los saldos iniciales de la empresa TRANSPORT S.A., que se dedica a la
compra y venta de envases.

ACTIVO PASIVO
Caja 30.000
Mercaderias 20.000 PATRIMONIO NETO
Inmuebles 40.000 AccionesenCirculacién 90.000
Total Activo 90.000 TotalPasivo+P.N. 90.000

Las operaciones para el periodo ENERO y FEBRERO /X7 fueron las siguientes:

01/01 Alquila un local destinado a la venta, pagando $ 600 en concepto de seis meses de alquiler.
Vigencia del contrato 1/2 al 31/7.

11/01 Compra de mercaderias por S 10.000. Se firma un pagaré a 60 dias al que se le agrega un
interés del 15 % mensual.

15/01 Se pagan los honorarios del contador para el mes de Enero por $ 500 en efectivo.

20/01 Se paga en efectivo por $ 300 el servicio de publicidad en la radio local realizado con motivo de
los saludos por la fiesta de Reyes.

31/01 Se contrata un seguro por tres meses para todos los bienes de uso, $ 200 por mes. Vigencia del
mismo 01/02 al 30/04. Se paga todo en efectivo.

02/02 Se paga en efectivo el impuesto inmobiliario para todo el afio por un importe de $1.200.

10/02 Se vende la existencia inicial de mercaderia a crédito por un valor de $ 31.000. La operacidon
incluye $ 1.000 en concepto de intereses. Fecha de cobro 25/02.

25/02 Se cobra con cheques de terceros la venta del 10/02.
28/02 Llegan las facturas de luz, agua y gas por un total de $ 800 correspondientes al periodo Enero

— Febrero /X7. Vencimiento 10/03/X7.

Se pide: Contabilizar todas las operaciones para el bimestre detallado, clasificando las cuentas que
utilice, como asi también identificando el tipo de variacién patrimonial y los movimientos
econdémicos y financieros que pudieran originarse.
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Ejercicio N2 21

IMPUTACION DE RESULTADOS A PERIODOS

Dadas las siguientes operaciones, se pide: contabilizarlas clasificando las cuentas que utilice, como
asi también identificando el tipo de variacion patrimonial y los movimientos econdmicos vy
financieros que pudieran originarse. Exponer la situacion del patrimonio al 31/08.

01/08 Se constituye FLETECAR S.A., que se dedicara a brindar servicios de fletes, con un capital de $
100.000 . Esta formada por 4 socios que integran en ese acto efectivo por $ 40.000 y tres utilitarios
por $ 20.000 cada uno.

01/08 Se alquila un local y depésito que sera la sede de la empresa. El contrato es por 2 afios pero se
renueva cada seis meses. Se paga en ese acto $ 3.000, correspondiente a los tres primeros meses, en
efectivo.

04/08 La empresa paga en efectivo las patentes de los utilitarios por el bimestre julio/agosto por un
total de pesos $ 1.200. Los socios van a reintegrar a la sociedad lo que corresponde por el mes de
Julio.

10/08 Se reciben cheques de terceros por S 20.000, en concepto de los servicios que se le van a
prestar a una empresa durante el mes en curso.

15/08 Se contrata un seguro para traslado de mercaderias y personas — duracién del mismo 3 meses
— Vigencia 15/08 al 15/11 -. Importe mensual $ 300. Se abona la primera cuota entregando cheques
de terceros por $ 300. (Registrar el contrato)

20/08 Se abre una cuenta corriente en el Banco Rio depositando el 50 % del efectivo y los cheques de
terceros existentes.

30/08 Se recibe la factura del taller $ 400 por las reparaciones realizadas en el mes.

31/08 Se facturan los servicios a la Unica empresa para la cual se trabaja. El importe facturado es por
$ 25.000, nos entregan efectivo por $ 5.000.
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Ejercicio N2 22
COMPRA DE BIENES Y SERVICIOS

Dadas las siguientes operaciones para el mes de Julio/X4, se pide:

Contabilizarlas clasificando las cuentas que utilice, como asi también identificando el tipo de
variacion patrimonial y los movimientos econdmicos y financieros que se originen. Exponer la
situacion al cierre.

01/07 Se constituye la empresa COQUEIRO S.R.L. con dos socios, Ramirez y Pérez que aportan en
partes iguales y en ese acto el total del capital de la sociedad en efectivo que asciende a

$200.000. La empresa se dedica a la compra y venta de materiales para la construccion.

02/07 Se compra un camidn a utilizarse para reparto. El mismo costé $ 40.000 y se financié la compra
con la concesionaria, firmando un documento a 120 dias al que se le agrega un 5 % mensual de
interés. Los gastos de patentamiento ascendieron $ 1.500 y se pagaron en efectivo.

03/07 Se compra un terreno por S 40.000 en efectivo. También se pagan en efectivo gastos de
escritura y honoraros por $ 6.000.

10/07 Se pagan las patentes del camidn por el bimestre Julio /Agosto por $ 2.000 en efectivo.

15/07 Se compran materiales para la construccion por $ 20.000 en cuenta corriente comercial a 60
dias, sumando a la deuda un interés mensual de $ 400.

21/07 Se vende todas las mercaderias en cuenta corriente comercial a 30 dias por $ 30.000. Se
adiciona un interés del 10% mensual.

25/07 Se pagan $ 400 en concepto de fletes por el traslado y entrega de mercaderia de la venta
realizada anteriormente.

30/07 Se recibe la factura de la remiseria por $ 200 por los servicios de viaje que ha brindado a la
empresa para el mes en curso.

31/07 Se alquila una oficina, al lado del terreno, donde funcionara la administracion y ventas, por 6
meses. Se pagan seis meses al contado total $ 1.800 mas $ 300 en concepto de garantia. Las llaves de
la oficina la empresa las recibe el 01/08.
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Ejercicio N2 23
COMPRAS - PAGOS

“Tic-Tac” S.A. dedicada a la compra y venta por mayor de relojes, realiza las siguientes operaciones:

02-04 — Compra 100 u marca “Rolextruchex” a $ 30 c¢/u abonando 60% en efectivo y el resto con
cheque propio Banco Lago.

20-04 — Compra 200 relojes “Casi” a $ 50 c/u. Se documenta con un pagaré a 30 dias el que incluye
un interés del 6% mensual.

26-04 — Entrega S 2.000 en efectivo a su proveedor “Cititres” S.A. a cuenta de una partida de 300
relojes Latanium a $ 35 c/u.

28-04 — Compra en cta. Cte. a 30 dias 400 relojes “Tenis Watch” a $ 40 c/u. Abona $ 50 en efectivo
por gastos de traslado.

30-04 — Compra en Cta. Cte a 45 dias 1000 relojes “Fresh” . Precio de lista $ 45. El proveedor hace un
descuento por cantidad comprada de $ 2 por reloj. Se abona gastos de transporte $200 en efectivo.

06-05 - Recibe de “Cititres” la partida por la cual habia entregado el anticipo y cancela la diferencia
con cheque propio Banco Lago.

20-05 — Abona el pagaré con vencimiento en la fecha en efectivo. 28-05 — Cancela la deuda contraida
el 28-04 en efectivo.

Se Pide:

1. Registrar contablemente las operaciones correspondientes considerando que la empresa
realiza devengamientos al cierre de cada mes.

2. Clasificar las cuentas por su naturaleza.
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Ejercicio N2 24
COMPRAY PAGO DE BIENES Y SERVICIOS
VALOR DE INCORPORACION

“Robots” S.A. se estd expandiendo y efectua las siguientes operaciones:

01-12 — Compra un local para ventas por un total de S 50.000. Entrega por el 60% un cheque Banco
Pado y por el saldo firma un documento a 10 meses que incluye un interés del 4% mensual directo.
Ademds abona $ 1.500 en efectivo en concepto de gastos de escritura.

05-12 — Compra 4 equipos de computacion a $ 2.000 c/u. Abona 40% con cheque Banco Pado y el
saldo a 30 dias. Los gastos de traslado $ 40 y los gastos de instalacion S 100 fueron abonados en
efectivo.

15-12 — Se contrata un seguro por un afio que cubre riesgos por incendio del local. Vigencia a partir
de la fecha. Se abonan en efectivo S 400 por los 2 primeros meses. (Registrar el contrato).

20-12 — Se pago con cheque del Banco Pado $ 120 por abono a Internet por un mes y se comienza a
utilizar.

Se Pide:

1. Registrar contablemente las operaciones y devengamientos correspondientes al mes de
diciembre.

2. Clasificar las cuentas por su naturaleza
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Ejercicio N2 25

COMPRAS - PAGOS - BONIFICACIONES DEVOLUCIONES
COMPONENTES FINANCIEROS CALCULO DEL PRECIO UNITARIO

“Celularmania” S.A., se dedica a la compra y venta por mayor de celulares. La empresa desea
armarse un stock para la proxima temporada veraniega, para esto realiza varias compras de nuevos
modelos.

La situacion patrimonial al 30-09 es la siguiente:

ACTIVO PASIVO
Caja 80.000 Hipotecasapagar 15.000
BancoPlazac/c 15.000 PATRIMONIO NETO
Mercaderias 10.000 Accs.encirculacion 100.000
Inmuebles 85.000 ReservaLegal 2.000
M.U.yEquipos 10.000 Rdos.NoAsignados 83.000
Total Activo 200.000 TotalPasivo+P.N. 200.000

01-10 — Compra 100 equipos MOTOROLA a $ 80 c/u en cta.cte. a 30 dias. Bonificacion 5%. Flete $ 50
a cargo del proveedor.

15-10 — Compra 200 aparatos ALCATEL a $ 100 c/u. Firma pagaré a 30 dias, al que se le adiciona un
interés del 4% mensual. Abona $ 100 por gastos de traslado con cheque propio.

20-10 — Compra 80 equipos modelo SONY a $ 120 c/u; paga al contado en efectivo. Flete a cargo del
vendedor.

22-10 — Se devuelven 10 equipos modelo MOTOROLA por fallas técnicas, de los adquiridos el 01-10.
El proveedor acredita el importe en nuestra cta.cte..

24-10 — Adquiere 100 teléfonos modelo ALCATEL a $ 110 c/u. Recibe como bonificacion 5 aparatos
mas. Flete S 120 a cargo del comprador. Todo se aboné con cheque propio.

29-10 — Devolucidn de 5 aparatos de los recibidos en 20-10 por no corresponder con el modelo
solicitado. El importe queda a cuenta de futuras compras.

02-11 — Se cancela la compra del 01-10 en efectivo.
15-11 - Se salda documento con vencimiento en la fecha en efectivo.

28-11 — Se abona con cheque $ 200 por publicidad de la empresa en la revista “El mundo del celular”
de gran circulacién en la costa, ediciones enero y febrero de la préoxima temporada.

30-11 — Se recibe factura teléfono $ 160 por el mes de noviembre. Vto. 15-12.

30-11 - Se cancela en efectivo la factura recibida en la fecha de la empresa de vigilancia por el mes
transcurrido $ 140.
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Se Pide:

1. Registrar contablemente las operaciones correspondientes a los meses de octubre y
noviembre, considerando que la empresa realiza devengamientos al cierre de cada mes.

2. Clasificar las cuentas por su naturaleza.

3. Calcular el Valor unitario de incorporacién al activo de cada articulo comprado.

4. Mayorizar.
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Ejercicio N2 26
VENTAS - COBRANZAS

“Descalzos” S.R.L. dedicada a la compra y venta por mayor de distinto tipo de calzado realiza las
siguientes operaciones durante los meses de junio y julio:

03-06 — Vende 100 pares de ojotas a $ 6 cada par, cobrando 30% en efectivo y el resto con cheque
del Banco Provincia. Flete $ 100 a cargo del comprador. Costo de dicha venta $ 400.

11-06 — Vende en cta.cte. a 30 dias 60 pares de zapatillas de basket a $ 100 c/par.
Costo de venta

S 4.200. Ademas “Descalzos” contrata el flete que abona en efectivo por $ 80 que luego mediante
Nota de débito traslada al comprador.

15-06 — Recibe del cliente “Célzame” S.A. $ 1.000 en efectivo, en concepto de reserva por 80 pares
de botines de fatbol “Ike” a $ 130 ¢/u importados de U.S.A. y aln en viaje desde el pais de origen.

25-06 — Vende 50 pares de zapatillas “Adidos” de training a $ 120 c/par. Recibe documento a 30 dias
al cual se le adiciona un interés del 5% mensual. Costo de dicha venta $ 3.900. El comprador retira la
mercaderia de los depdsitos de “Descalzos” SRL.

11-07 — Recibe el efectivo correspondiente por el total de la operacién del 11-06.

20-07 — Entrega a “Calzame” S.A. la partida reservada el 15-06 y la diferencia la cobra mediante
interdepdsito efectuado por el cliente para la cta.cte. que “Descalzos” posee en el Banco Rio. Los
gastos de traslado $ 70 fueron abonados en efectivo y soportados por el vendedor como servicio de
post venta. Costo de Venta $ 5.200.

25-07 — Se cobra el pagaré con vencimiento en la fecha en efectivo.

Se Pide:

1. Registrar contablemente las operaciones correspondientes considerando que la empresa
realiza devengamientos al cierre de cada mes.

2. Clasificar las cuentas por su naturaleza
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Ejercicio N2 27
VENTAS — COBRANZAS — DEVOLUCIONES — BONIFICACIONES -
COMPONENTES FINANCIEROS

“Conectados” S.A. distribuidor de celulares, cuenta al 30-09 con las siguientes existencias de
Mercaderias:

Equipo modelo “NOKIA”: 190 u a $ 60 c/u. Gastos de traslado $ 190.

Equipo modelo “SONY”: 300 u a $ 80 c/u. Bonificacién 5%.

Equipo modelo “ALCATEL” 180 unidades a $ 90 c/u. Bonificacion 4%. Flete $ 198.
Equipo modelo “SIEMENS” 250 unidades a $ 80 c/u. Flete $ 1 por unidad.

Para cada equipo ¢écudl es en pesos el saldo de cada uno de ellos y su valor unitario?

01-10 — Vende 100 u del modelo “NOKIA” a $ 80 c/u en cta.cte. a 30 dias. Otorga una bonificacion del
5%. Abona flete $ 50 en efectivo.

15-10 — Vende 200 u del modelo “SONY” a $ 100 c/u. Recibe pagaré a 30 dias al que se le adiciona un
interés del 4% mensual. Gatos de traslado $ 100 a cargo del comprador.

20-10 - Vende 80 u del equipo modelo “ALCATEL” a $ 120 c/u. Cobra al contado en efectivo. Abona
$ 60 en concepto de flete como servicio de post venta con cheque del Banco Provincia.

22-10 — Recibe devolucién de 10 u del modelo “NOKIA” por fallas técnicas de las entregadas el 01-
10. El importe es acreditado en la cta.cte. del cliente.

24-10 — Vende 100 u del modelo “SIEMENS” a $ 110 c/u. Entrega como bonificacion 5 unidades mas,
Cobra con cheque Banco Nacion. Flete $ 120 a cargo del comprador.

29-10 — Recibe devolucion de 5 unidades de los entregados el 20-10 (ALCATEL) por no corresponder
al modelo solicitado por el cliente. El importe queda a cuenta de futuras entregas.

02-11 - Se cobra la venta del 01-10 en efectivo.

15-11 — Se cobra en efectivo el documento con vencimiento en la fecha.

Se Pide:

1. Registrar contablemente las operaciones correspondientes a los meses de octubre y
noviembre, considerando que la empresa realiza devengamientos al cierre de cada mes.

2. Clasificar las cuentas por su naturaleza.

3. Mayorizar la cuenta Mercaderias.

268 | CONTABILIDAD



Ejercicio N2 28
COSTO GLOBAL

01.06 La existencia inicial de mercaderias es de 600 unidades a 5,9 $ c/u.

02.06 Se adquieren 1.000 unidades a $ 6 c/u, abonando con un Ch/c/Bco. Nacién.
05.06 El proveedor envia una Nota de Débito por fletes de $ 200.

07.06 Se adquieren 300 unidades a $ 6,40 c/u, en cuenta corriente a 30 dias.
08.06 Se venden 700 unidades en cuenta corriente a 30 dias a $ 9 c/u.

09.06 Por un error en la cantidad pedida, el cliente devuelve 50 unidades.

15.06 Se compran 450 unidades a $ 6,80 cada una, abonando con un documento a 60 dias con un
interés del 10% anual.

30.06 La existencia final es de 1.700 unidades y su valor es de $ 10.746.

Se pide:
1. RegistrarenellibroDiariotodaslas operaciones que considere necesarias.
2. Registrarel costo delamercaderiavendida al cierre del periodo.

3. Mayorizar las cuentas MERCADERIAS, COMPRAS, VENTAS, INTERESES NEGATIVOS DEVENGADOS E
INTERESES NEGATIVOS A DEVENGAR.

4. DeterminarelsaldodelBancoNacidnsabiendoqueal31/05elsaldodelacuentacorriente era de
$7200.
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Ejercicio N2 29
COSTO GLOBAL

Un mayorista de alimentos ha tenido los siguientes movimientos en el articulo: latas de ananas en
almibar.

28.02 La existencia final de latas es de 240 unidades y el costo total de $ 756.
01.03 Se venden 50 unidades a $ 6 cada una en cuenta corriente.

07.03 Se compran 300 unidades en cuenta corriente facturadas por el proveedor a $ 3 c/u. Se ha
abonado por flete hasta el depdsito y descarga S 126. Los gastos se abonaron en efectivo.

10.03 Se venden 400 unidades a $ 6 recibiendo un cheque.
15.03 Se compran 150 unidades a $ 3,40 abonando en efectivo.

16.03 Se devuelven 30 unidades por estar golpeadas. El proveedor nos envia la nota de crédito
correspondiente.

30.03 El valor de la existencia final es de $ 677,25

Se pide:
1. RegistrarenellibroDiariotodaslasoperaciones que considere necesarias.
2. Determinarel costodelasmercaderias utilizando laférmula del costo global.

3. Mayorizar las cuentas MERCADERIAS, COMPRAS, VENTAS.
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Ejercicio N2 30
INTEGRADOR

01-06 — José Vampi e Ivan Pirito constituyen Vampiritos S.A. que se dedicara a la compra-venta de
alimento balanceado para murciélagos mascota. El capital estara formado por 10.000 acciones Valor
Nominal $ 10 c/u, que se comprometen a aportar en partes iguales. En el acto se integra el 25.000 en
efectivo y un inmueble valuado en $ 30.000.

02-06 — Se abre una cuenta especial en el Banco Nacion en cumplimiento de lo establecido por la ley,
depositando la integracién en efectivo.

10-06 — Los accionistas cancelan en efectivo el saldo pendiente de integracion.
14-06 — Se cierra la cuenta especial retirando el efectivo.

15-06 — Se abre una cta.cte. en el Banco Rio y se deposita $ 2.100 en efectivo. El banco envia una N/D
por $ 100 en concepto de gastos de apertura y chequeras.

30-06 — Se emiten y se ponen a disposicidn de los accionistas las acciones correspondientes.

01-07 — Se compran en cta.cte. a 60 dias 1.000 bocaditos RH+. Precio $ 12 c/u. Se recibe bonificacion
de $ 2 por unidad.

18-07 — Se recibe y paga en efectivo factura de escribania segin el siguiente detalle: Honorarios
$1.500. Sellados y otros gastos inherentes a la constitucién de la sociedad

$ 350. Compray rubrica de libros $ 150.

15-08 — Se venden los 1000 bocaditos a $ 20 c/u se recibe pagaré a 30 dias que incluye un interés del
5% mensual.

02-09 — Se abona en efectivo la deuda pendiente con los proveedores.
15-09 — Se cobra por interdepdsito el documento recibido anteriormente.

20-09 — Se compran 500 bocaditos, precio contado $ 11,80 c/u. Se abona al contado efectivo.
Ademds se entrega cheque propio por $ 100 en concepto de flete por gastos de traslado de la
mercaderia.

21-10 - Se venden a “Drécula y Cia” 100 bocaditos en cta.cte. a 60 dias a $ 24 c/u.

28-11 — Se adquiere un equipo de aire acondicionado en $ 2.000. Abona 60% en efectivo y el saldo a
45 dias. Tanto los gastos de traslado $ 40 como los de instalacién $ 100 y los honorarios del técnico
que participé $ 40, fueron abonados con cheque de nuestra cta.cte..

15-12 - Se recibe factura de Edenor $ 200 Vto. 03-01 y Telecom $ 100 Vto. 06-01 del proximo afio.

31-12 — Se envia a “Dracula y Cia.” Nota de débito en concepto de intereses por atraso en su cta.cte.
calculados al 0,125% diario.
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Se Pide:
1. Registrar contablemente las operaciones y devengamientos correspondientes hasta el 31-12.
2. Clasificar las cuentas por su naturaleza.
3. Indicar en cada registro la variacién patrimonial producida.
4

Indicar en cada operacidn si existen Ingresos Econémicos y/o Financieros y Egresos
Econdmicos y/o Financieros.

5. Mayorizar y confeccionar el Balance de sumas y saldos.
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Prof. Lic. Carlos Urquiza
Coordinador

Matematica




PROGRAMA /=5

FUNDAMENTACION:

Matemitica es como toda ciencia una creacién del hombre y sobre todo es inherente a la vida de los
seres humanos.

Es imposible pensar en una actividad humana sin la presencia de la Matematica en ella.

En nuestra cotidianeidad contamos, medimos, calculamos, operamos, resolvemos problemas, es
decir: “Hacemos Matematica”.

Como toda ciencia se desarrolla, evoluciona, se autoevalla, busca nuevos caminos, se plantea
nuevos horizontes y ademas se constituye en herramienta auxiliar de otras ciencias.

A través de actividades matematicas desarrollamos nuestra capacidad de analizar, inferir, discernir,
establecer relaciones, deducir, arribar a conclusiones a partir de ciertas premisas, integrar
conocimientos. En definitiva: Cuando “hacemos Matematica” desarrollamos nuestro intelecto,
razonamos.

En el contexto de las Ciencias Econdmicas podemos (entre otras cosas) predecir con cierto grado de
precision el comportamiento de una variable econdmica si a priori sabemos como estan
evolucionando otras variables; medir los factores que intervienen en un escenario econémico y
determinar su comportamiento para luego tomar decisiones; organizar y analizar datos; modelizar
situaciones econdmicas; argumentar desde una perspectiva cuantitativa.

Durante el curso de ingreso se tratan contenidos desarrollados en el nivel secundario teniendo en
cuenta, la relevancia cientifica de la Matematica, su dimensidn en el drea de las aplicacionesy su
accionar propedéutico con el fin de que tanto los contenidos como las destrezas y habilidades
puestas en juego a partir de su tratamiento sean instrumentos Utiles al momento de cursar materias
de las carreras del Departamento de Ciencias Econdmicas.

OBIJETIVO:

El objetivo del curso es a partir del abordaje de contenidos desarrollados en el nivel secundario,
brindar las herramientas necesarias para el cursado de materias de las distintas carreras del
Departamento de Ciencias Econdmicas, poniendo el acento en las fundamentaciones tedricas y sus
vinculos con las cuestiones practicas en cada caso.

Desde esta perspectiva se pretende que a partir del tratamiento de estos contenidos los alumnos
pongan en valor el desarrollo de actividades intelectuales como el analisis, la sintesis, el



reconocimiento de relaciones entre variables, la prediccion, la induccidn, la deduccidn, la inferencia,
el discernimiento, la resolucién de problemas entre otras.

CRITERIOS DE EVALUACION:

Durante la evaluacién seran considerados los siguientes criterios:

e Conocimiento de los temas a evaluar.

e (Capacidad de relacionar e integrar estos conocimientos en la resolucion de los ejercicios propuestos.
e Aplicacion de los mismos a situaciones problematicas.

e Correcta interpretacion de las consignas planteadas.

e Claridad en el desarrollo de la resolucién de cada ejercicio.

e Prolijidad y precision en la confeccién de gréficos.

CONTENIDOS:

Modulo 1: Nimeros reales: Introduccion. Conjuntos Numéricos. Operaciones con numeros
reales. Propiedades de la potenciacién y de la radicacién. Ecuaciones. Intervalos de nimeros
reales. Entorno. Desigualdades. Mddulo. Inecuaciones. Inecuaciones con médulo.

Mddulo 2: Funciones: Definicién. Dominio e Imagen. Clasificacién. Funcién Inversa. Funcion
lineal. Ecuaciones de la recta. Sistemas de ecuaciones lineales. Funcion definida por tramos.
Funcidn cuadratica. Sistemas de ecuaciones mixtos.

Modulo 3: Polinomios: Definicion. Grado. Operaciones. Suma, resta, multiplicacion, division.
Cuadrado y cubo de binomio. Raices. Regla de Ruffini. Teorema del resto. Divisibilidad.
Factorizacién. Casos. Expresiones algebraicas racionales.. Ecuaciones racionales.

Modulo 4: Funcién Exponencial y Logaritmica: Logaritmo. Definicion y propiedades. Logaritmo
decimal. Logaritmo natural. Cambio de base. Caracteristicas y graficos de las funciones
exponenciales y logaritmicas. Ecuaciones exponenciales y logaritmicas.

Modulo 5: Trigonometria: Sistemas de medicidon de angulos. Funciones trigonométricas.
Relaciones entre las funciones trigonométricas. Identidades. Férmulas de adicidn. Férmulas
de transformacion. Ecuaciones trigonométricas.
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Grilla de clases

Clase1l | Clase?2 Clase 3 Clase 4 Clase 5 Clase 6 Clase 7 Clase 8
Contenido | Numeros
Reales
Contenido Ecuaciones
Contenido Inecuaciones
Contenido Funciones
Contenido Sistemas
de
Ecuaciones
Contenido Polinomios
Contenido Factoreo
Expresiones
Algebraicas
Fraccionarias
Contenido Funcién
Exponencial
Clase 9 Clase 10 Clase 11
Contenido Funcién
Logaritmica
Contenido Trigonometria
Contenido Repaso
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1.

MODULO 1: NUMEROS REALES
OPERACIONES - PROPIEDADES

Establecer si las siguientes afirmaciones son verdaderas o falsas. Justificar:

c-(a—b)=ac—bc
(a+b):c=a:c+b:c
c:(a+b)=c:a+c:b
a—(b+c)=a—-b+c

a—b a b
c c c
a

b_ %

c bc

als

a
a=b AN c+0 = E:

at=p" = a=>b

(ab)c — a(bc)

a\"n b
G =)
(a+b)"=a™+b"

(a — b)? = a? — 2ab + b?

a*™ =a"+a™

n

VneZ—-{0}:0"=0

a=>b
aZO}: Va="b

n es par

(-0" = —a"

"ab _Na- Vb
c e

Va+b="Ya+Vb
J=5)2 = =5

(a+b).(c+d)=ac+ad+ bc+ bd

(a—=b):c=a:c—b:c

ab=0 < a=0V b=0

vneQ:1"=1

(a-b)” _a"bp"
c ch

(a—b)*=a™—b"

(a —b)3 =a®—3a?b + 3ab? — b3

atm = g — g™

vneQ—-{0}:0"=0

a=b»b }ﬁ va = Yp

n es impar

Va=Yn
n 1
\/Ezan
Va—b=%Ya-Vb

(a+a?)? =a?(1+ 2a + a?
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2. Resolvery obtener el valor exacto:

a) [1 ) <3+ 1 5)} [ 1 (2 3)] Rea: 19
5 5710 2 3 2 %73
b) 1 [1+2 ( 1 7) 1] [2 (3 1 1>+1 R 53
4 13 3712 6 3 ta: 15
)2
l-—= 1_,
10 3
c) 1 2 R 31
2+ 2.4 ta: =
4 3
~ 11 14
Y 018+ _5—@z5+?) Rt
6-(=049) 5+ (¥+175) 33
NN.(>_8 1_1
(Z_E)’(Z 5) 5 3 7
e) R T Reai ©
(6—13:(1—9 (1—9:2
o (Lo7+107 - ree 20
10-1 —10-2 a7
1\ #3)? 4\° 1\7° 17
— — — — ) === c (— Rta: ——
o (-1+3) + [() +(-5) ~(-3) E
(-1) (3 1)+( 2) (1)2+<1 1'2) (=2)-1 Rta:—>
h) 4 2 2 "8

(G- oo () e e

J E ~(3- 2)2]_1 + [(3 +%)2 ~(3-3) ]_E Rta: 2
1 4

k) (%)7 - (-9)2- (0,§)—3 ) (5 — 4, g)g _ \/E Rta: g

) (1 + 13 +1 0§>_1 + ’ (1 6 3) (—10)-2- |2 47 Rta: 33
10 2 64 80

3. Aplicar propiedades y escribir en forma mas simple sin exponentes negativos ni fraccionarios
sabiendo quex > 0 ey > 0:
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a)

b)

c)

d)

g) /3x2 3/9x8

Racionalizar (a > 0y x > 0):

a)

b)

c)

d)

f)

g)

,
==

ax

3 /xz

3

X

923
i

mﬁwﬂoa

=]
IS

Rta:

Rta:

Rta:

E
s
N

< -

=

Rta: x

Rta.

: 3y

Rta: xy

Rta: x3'3/311x2

RACIONALIZACION

Rta:

Rta

Rta:

Rta:

Rta

Rta

Rta:
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V2 Vi
h) % Rta: 7
i 3 Ria 21+ 35
RN T
4
)i Jii+3 Rta:2V/11 -6
63
k) V27 — /108 Rta: —7V3
! v Rta: V5 - V6
) \/E'i-\/g a 3
5-+5
m) \/g 1 Rta: \/g
3+ 313
" BV Rta: V3
8+ 8
o 3 +£ Rta:3vV2 -2
6 —+3
P) \/\/;Jrg Rta:3—2V2
1 P _z
P V2(VZ+1) Rta: —
ECUACIONES
5. Resolver las siguientes ecuaciones:
a) I9x+2=2(x+2)-9 Rta: S = {—1}
Zix=o Rta: S = 5}
b) 5 3 X = a. = 9
5
<) 2(x+1) = 4(6x —2) Rta:S = H}
11
d)  2Bx-x+4)=3(x+1+4)+4—4x Rta:S:E}
2( F oy 1)—3(2 1) Rta:S — 1}
e) xrox =W a:S=1-3
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f) 6x — (2x —3) = —{-5x + [-3(—2x + 1)]} Rta: S = {0}

8x? — 14 + 8x
1,2 2( +1)—5 Rt'S—{ 28}
h) 3 7x X 3) = a:S = 5
4x — 7 1
L T S Rta:5 = {E}
3 —5x
j) g~ xt1 Rta: S = {3}
2x+3(5x+1)
3x—-1 x—1 x-2
1) 7 T3 T % -1 Rta: S = {—33}
3—2x+—3+x_ 1 Rt-S—{g}
m) 6 7 2 =110
4x —1 3x—3_1 4x —1 Rt-S—{ll}
n) 7 2 5 > =179
INTERVALOS REALES
6. Escribir como intervalos los siguientes conjuntos y representarlos en la recta real:
A={xeR/3<x<5} B={xeR/-2<x<0}
C={xeR/x>4} D={xeR/x<-V5}

1 19
E={x€]R/—§Sx<2} F={x€]R%/—8<x<—T}
G={xeR/3<x A x<12} H={xeR/x<5Vx>7}
I={xeR/—-6<x<-3Vx=0} J={xeER/x<3 Ax>-8}
K={xeR/1<x<3} L={xeR/-2<x<2}

INECUACIONES
7. Hallar el conjunto solucién de las siguientes inecuaciones y representarlos sobre la recta real:
a) 2x—3<x+3 Rta: S = (—,6)
2
b) 7—5x>-2x+9 Rta:S=<—oo,—§)
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1 21 x 7
c) —Ex+?£§+§ Rta S:[1,+oo)
3—4 5 5 11
d) T2z -2 Ra:s=( -,
4 4 3 3
S+l 1
e) 3—4x+§< T Rta:S=<—,+oo>
> 6
f) -11<3x+1<22 Rta:S =[—4,7]
g) 5<2x—-3<13 Rta:S = (4,8)
5 — 4y 13 35
— Rta: S = -,
h) 10 < 3 < 6 a < 4’4
2
) (x=2)(x—1)+26<(x+4)(x+5) Rta=5=<§.+°°)
8. Hallar el conjunto solucién de las siguientes inecuaciones y representarlos sobre la recta real:
a) (x+2)(x—4)>0 Rta:S = (—o0,-2) U (4,+x)
b) x+3)x—1 <0 Rta: S =[-3,1]
c) x+3)x+1Dx—-4)<0 Rta:S = (—o,-3)U (—1,4)
d) (x—6)(x+2)(x—5)=0 Rta:S =[-2,5]U[6,+x)
x—=5@x+1
e) ()#_ Rta:S = (—o,—1] U (3, 5]
(x—3)
x(x+2
f) ¥>O Rta:S =(-2,0) U (1,+)
(x—1)
(x+1D(x+9)
- /- - Rta:S = (—o0,—9| U |—1,4
g) oo 2 a:§ = (o0, -9 U[-1,4)
9. Hallar el conjunto solucidn de las siguientes inecuaciones y representarlos sobre la recta real:
a) x> +5x>0 Rta:S = (—o0,—=5] U [0, +)
b) x?—2x<0 Rta:S =(0,2)
c) x2+4x—15>4x—6 Rta:S = (—,—3) U (3,+x)
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10.

11.

Hallar el conjunto solucién de las siguientes inecuaciones y representarlos sobre la recta real:

2x+3
a) X0 Rta:S = (—o,1) U [6,+0)
x—1
2x + 2
by X254 Rta:S = (1,3)
x—1
Ex+2 11
c) z —=-3 Rta:5=(—00,—6)u[——,+oo >
3+-x 3
2
d) x+4->3 Rta: S (1 2)
a:S=|=,
2—x 2

ECUACIONES CON MODULO

Resolver las siguientes ecuaciones con médulo:

a) [x =5 =2 Rta: S ={3,7}
b 413 —2x| =24 Rt-S—{Sg}
) I3 —2x| = aS=1-3.3
NN reass ={-2.2)
N G R
5
d -8:5-3x|=0 Rta: S = 5}
|5 x|+2—7 Rt-S—Eg}
€l 21 T473 “2=13 03
2 1
2,1 79 71
f) 1— |5+2.X|:_§ Rta: S = ——’—}
T3 > 5’5
3 ‘ +2|+1—8 Rta:S =0
g) x 3 =z a:$ =
h) [lx-1-7|=75 Rta:S ={-11,-1,3,13}
i) [lx=31+2]=9 Rta: S = {—4,10}
i) x2—144 =0 Rta: S = {—12,12}
kf  6x2—24=0 Rta: S = {-2,2}
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) 3x24+12=0 Rta:S =0

INECUACIONES CON MODULO

12. Hallar el conjunto solucidn de las siguientes inecuaciones y representarlos sobre la recta real:

7
a) [3x — 5] <2 Rta: S = (1,5)
9N /1
b) |—4 —2x|] > 5 Rta: S = (—00,—§> U (E ,+00)
c) [x —4|+2<3 Rta: S =[3,5]
d) [2x +3|—2>7 Rta:S = (—o,—6] U [3,+)
e) 2-|5x+2]+25<15 Rta:S =0
f) o R Gkl I S Rt-S—( ! 13)
( )'| —2 |+ > “2=\"5"5
X
g) (—5)-|7—13|—1oso Rta:S = R
1 3
h) 1<|-4x+1| <5 Rta:S=(—1,O)U(§,E>
i) 0,25<0,3—-x|<0,6 Rt 5—( 1 1)u(11 29)
! ’ P TXS T “2=1{"30"20/ ~ 2030
i) 0<|x—6]<8 Rta:S = [-2,6) U (6,14]
3-18+3 16
k) —5<u<12 Rta:S=(——,0>
2 3
) [x+2]<4 A x| >1 Rta:S=[-6,—-1)uU(1,2]
m  2<|x?-1]<3 Rta:S = (-2,—V3)u (2,V3)
7

n) [Ix+2]—x| <5 Rta:S:(—E,+oo)

) 6—5x|<1 Rt _[9 5
© 31xl°-2 “o=1103
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x+3 9
p) ‘>4 Rta:5=(—,3)u(3,5)
3—x 5
Rta:S=0
) 5x—8|<0
a 2x —7

MODULO 2: FUNCIONES

RELACIONES — FUNCIONES -CLASIFICACION

13. ¢Cudles de los graficos de las siguientes relaciones de R en R corresponden a funciones?
Justificar:

/

A A A A
/ \

v

v
v

—
|/

v
v

7

»

A A A

7

e

14. Clasificar las funciones del ejercicio anterior.

15. Dados los siguientes graficos de relaciones de R en R modificar los conjuntos de partida de las
mismas para que sus graficos correspondan a funciones. (no alterar el dibujo)
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I\\III; \:

A
J

16. Dados los siguientes graficos de funciones escribir el conjunto de llegada adecuado para que

las dos primeras sean funciones sobreyectivas y la Gltima biyectiva:

e

/P

v

v

17. Decidir en qué casos el grafico de la figura corresponde a una funcién. En caso de serlo,

clasificarla:
a) R:R >R
b) R,:R™ > R
¢) Ry:R™ > R* K
d) Ry (~0; 3) > R JJ
e) Ry (—o0; 3) = [-2; +)

18. Dado el siguiente grafico indicar el conjunto de partida y el conjunto de llegada de la relacién

para que la misma:

a) no sea funcion
b) sea una funcidn suryectiva

A
c) sea una funcién biyectiva /R
\

d) sea una funcién no inyectiva y no suryectiva f
e) sea una funcién inyectiva
f) Hacer un grafico con cada respuesta.

19. Dar el dominio mas amplio para que las siguientes expresiones sean las férmulas de
funcién real:

1
a) ¥y =7 b) ¥=Vx
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20.
21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

1
o) y=v-x d y=—o

x—5
e) y=—x f)l y=v-2x+4
1
g) y:w h) y=\/§_4

Dada la funcién biyectiva f: [—2; 5] = [—1; 7], écuél es el dominio de f~1 ?
Especificar el dominio y conjunto de llegada para que las siguientes férmulas definan funciones
reales biyectiva. Escribir luego la funcion inversa.
a) y=x+2 b) y=2x
X
Q) y== d y=x?
3

Dados:A ={1,2,3}yB ={0,1,2 3,8 },definir por extension la funciénf: A - B, que asigna a
cada elemento del dominio su cuadrado disminuido en 1.
Siendo A = {—11,—14, 7,3 }representar y clasificar la funcionf: A — Z, tal que la imagen de
cada elemento de A es el resto de su divisién por3.

FUNCION LINEAL —ECUACIONES DE LA RECTA
Graficar, utilizando una tabla, las siguientes funciones deR — R:

) y=—ax+1 o) y=2x-1
=73 y=3
) y=x d y=—-2x
3
e) y=3 f) y=§x—3

Formular y graficar, sin tabla, dos rectas que resulten paralelas decrecientes y luego otra, que
resulte perpendicular a las anteriores.
Hallar la férmula de la recta que pasa por los puntos:P = (—2; —1)yQ = (2; 3).
Hallar la férmula de la recta que sea perpendicular a la del ejercicio anterior y que pase por el
punto P = (=3;2).
Hallar la ecuacion de la recta que cumpla con:
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a)
b)

c)

d)

e)

f)

g)
29. H

a)

b)
30. C

a)
b)
c)
d)
e)

f)

g)
h)

Que sea paralelaa: y = %x + 1 y que pase por el punto (—3;2).
Que sea perpendicular a: y = 2x — 3 y que pase por el punto (—2; —1).

Que pase por el punto (1;5) y sea paralela a la recta que pasa por los
puntos(—2;3)y(0; —1).

Que pase por el punto(—2;—1) y sea perpendicular a la recta que pasa por los
puntos(—1;4)y (3; 1).

N X
Corte alaeje x enxy = 2y seaparalelaala recta—; +% =1

Corte al eje y en y, = 3y sea perpendicular a la recta% + _ll =1
3

Que pase por la abscisa al origen de y = 2x — 3 y por la ordenada al origen dey = —%x +1

allar el valor del parametro k de forma que:

3kx + 5y + k — 2 = 0 pase por el punto(—1; 4).

4x — ky — 7 = 0 tenga pendiente 3.

olocar V o F seguin corresponda. Justificar.

x = 3 es una recta horizontal
Larectay = x corta al ejeyeny, = 1.
1
y = Ex + 6 pasa por el punto (4; 8).
Una recta puede tener mds de una ordenada al origen
Las rectas y = xey = —x son perpendiculares
Existen infinitas rectas que cortan al ejey y a su vez no cortan al ejex.
52
Las rectas y = ?x +5 ey = ?x — 30 son paralelas.
8 1 8 . .
Las rectas y =5x+ Eey =— gx -3 cortan al eje y en el mismo punto.

31. Escribir la funcién lineal adecuada que represente la situacion, identificar qué representa cada
variable y responder:

a)

El precio de pago de un maestro particular que cobra $10 la hora, mas $3 de viaticos.
¢Cudnto cobrard si trabaja 6,5 hs? ¢ Cuanto trabajo si cobré $28?
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b) Los puntos que te regalan al cargar nafta, sabiendo que te dan 5 puntos cada 3 litros
cargados ¢ Cuantos puntos obtuvo una persona que cargd 30 litros? ¢ Cuantos litros cargd una
persona que obtuvo 30 puntos?

c) Los litros de nafta que se gastan, si se consumen 3 litros cada 5 km recorridos. ¢Cuénta nafta
consume alguien que recorre 15 km? éCuantos km recorrid alguien que gasté 45 litros?

d) Eldinero que le queda a una nifia a la que le dieron $15 para sus viaticos, sabiendo que gasta
$3 cada dos dias. ¢ Cudnto dinero le queda al octavo dia? ¢Cuando se queda sin dinero?

SISTEMAS DE ECUACIONES

32. Resolver los siguientes sistemas analitica y graficamente. Clasificarlos.

x+3y= LT — (0.
a) {4x_2y= Rta.:S ={(2; 1)}
—x+y =35 e .
b) {Zx — 2y =-70 Rta.: infinitassoluciones
3x+2y = e .
0 {4x A Rta.:S = {(1; 1)}
3x —4y =25
d) 4 1 Rta.: incompatible
—x+—y N
3 2
x+y=
e) {x —y=—1 Rta.:S = {(3; 4)}
x+4y =14 o (.
N o A Rta.:S = ((~2; 4)}
x+3y=-85 Lo — .
g) {—Sx Zy=15 Rta.: S ={(1/2; —=3)}
! 4,5
h) {zx ty=-4 Rta.:S = {(-1; —4)}
—2x—3y =14
3x+2y =11
i 1 Rta.: S ={(3; 1
] {_x+4y= a.:S={3 1)
3
. x+4y =-3
i) {4x —)éy _ Rta.:S = {(1; —1)}

33. Resolver los siguientes sistemas con alguno de los métodos analiticos y por el método grafico:
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1 +2 1 1
——Xx4-y=—= 1
a) 2 3 4 b) X 3y 2

3x —4y = 3x-—y=-1

N| W

34. Resolver los problemas planteando un sistema de ecuaciones y llegar a su solucion por el
método que considere mds apropiado.

a) Lasuma de dos numeros es 13 y su diferencia es 5 écudles son los niUmeros?

b) Eltriple de un nimero es igual a la cuarta partes de otro y la suma de ambos es 13 ¢cudles

son dichos niumeros?

c) El perimetro de un rectdngulo es 140 cm y la base es 20 cm mas larga que la altura écudles

son las dimensiones del rectangulo?

d) La superficie de un tridngulo es 25 cm?, siendo la altura del mismo el doble de la base

¢Cuanto mide la base y la altura del triangulo?

e) En una alcancia hay 25 monedas de $1 y $0,50; si en total hay $19 ¢Cuantas monedas de

cada clase hay?
f) Enun corral hay gallinas y chanchos. Si se cuentan 30 cabezas y 94 patas ¢Cuantas gallinas y
chanchos hay en el corral?

35. Hallar la interseccién de:

a) Las rectas Ry: f(x) = x — 1 y una recta paralela a R,: g(x) = —x + 2 cuya ordenada al

origen sea 3.

b) Las rectas R;: f(x) = xy una recta perpendicular aR,: g(x) = 2x + 5 con ordenada al

origen —6.
36. Hallar la ecuacién de una recta que sea perpendicular a Ry: f(x) = —%x — 3y pase por el
punto de interseccion entre Ry: yR,: g(x) = —3x — 8.

37. Hallar la ecuacién de la recta que pase por el punto(—3; 2)y por el punto donde se cortan las
rectasy = x + ley = 2x — 1.

FUNCIONES DEFINIDAS A TRAMOS

38. Graficar las siguientes funciones f : A—B, indicando dominio e imagen:
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a) fe={*7"

o fw={72,
©) fe = {X_—ZZ
O fe={7

six < -—1
six>—1

_(x+5 six<1
b) f(x)_{2—3x six > 1

_(x six<1

d) f(x)_{—x six > 1
_(—x six<1

f) f(x)_{x six > 1
_(x+3 six<1

h) f(x)_{3—2x six>1

FUNCION CUADRATICA

39. Dadas las siguientes ecuaciones obtener el vértice y las raices, esbozar el gréfico e indicar
dominio, imagen, intervalos de positividad y negatividad, intervalos de crecimiento y de

decrecimiento:

a) y=—-x2—-2x+3

b) y=x?2-8x+16

c) y=x?+8x+17

40. Hallar la forma factorizada, la forma candnica o la forma general, segin corresponda, de las

siguientes funciones.

a) y=3(x—-1)2+2
d) y=4x?—24x+26

41. Completar la tabla:

b) y=x—8x+18

o) y=Gx-Hkx-2)
e) y=3kx-2)(x+1) f) y=-2(x—-4)*>+8

Pardbola Vértice Eje de simetria Raices
y=(x+2)?-3

Pardbola Vértice Eje de simetria Raices
y==2(x +1)?

y=—-(x-1)2-1

=—x2—-4
y=3%

y=3x-2)?+1

_1( +1>2 5
Y=3\* "3
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42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

Obtener: eje de simetria, vértice e interseccion con los ejes coordenados
(y = f(0)yf(x) = 0) de cada una de las siguientes funciones de segundo grado. Luego
representarlas.

1 1 1

— 2 _ — 42 = —x2—— —_
a) y=2x*—8x+6 b) y=-x*+2x+3 c) y X3t

Indicar los intervalos de crecimiento y decrecimiento de las funciones del ejercicio 42.-
Analizar la naturaleza de las raices de las siguientes funciones ,segun el discriminante:
a) y= x?+10x + 25 b) y=x*+7x—8 c) y=3x?+6x+15

Escribir las ecuaciones de la familia de funciones que cortan a los ejes en los
puntos:(—3; 0)y(5; 0).

Durante 9 horas se tomaron registros de la temperatura de una cierta solucién salina,
obteniéndose la siguiente ley de variacion de la temperatura f (medida en 2C) en funcion del
tiempo t (medido en horas):f(t) = — 2 t?+ 12t + 25, 0 <t<9. Determina cudles fueron las
temperaturas maxima y minima obtenidas en dicho intervalo de tiempo, y en qué instante se
obtuvieron.

Rtas.: mdx.43%Cparat = 3 hs; min.—292Cparat = 9 hs.

Sea f: Rt > R /f(x) =4 x%+ 1, hallar f~1(x) y representar f(x) y f~1(x) en un mismo
grafico.

¢Qué valores debe tener b para que y = 1 pertenezca a la imagen de la funcidn cuadratica
dada? Graficar la funcién resultante:

a) f(x)= x?>-2bx+5 b) f(x) =2x>+3b—4
Hallar el conjunto solucién de las siguientes ecuaciones mediante completacién de cuadrados:
a) x?—4x+3=0 b) x2+5x—14=0 c) 3x?2-2x—-16=0

Obtener el valor de 2 raices, de una ecuacion de segundo grado, cuya suma sea —2 y su
producto —35.

Obtener la ecuacién de la parabola siendo sus raices x; = V5 y x, = —/5
Rta:y = 9x% — 6x + 10
Graficar las siguientes funciones f: R—>R, indicando dominio e imagen:

2x +3 six <0 x> =3x—4 six<-1

a) f(x)={_x2+2x+4 six >0 b) f(x)={_x2+3x+4 six > —1
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SISTEMAS MIXTOS

53. Resolver los siguientes sistemas de ecuaciones grafica y analiticamente.

y=—x+1 Rta.:S ={(0; 1), (=3;4)}

) {y = (x + 1)?

b { y=2x-5 Rta.:S ={(2;-1),(=2; -9)}

R

) {xz i]_}:}z); 4 Rta.:S = {(\/E, \/E), (—\E; —\/E)}
y—2=x? Rta.:S=1{ }

d) {y =3x—-2
3x +4y =25 Rta.:S ={(3;4)}

€) {xz +y2 =25

54. Halla los puntos de interseccion de la funcion de R—>R, y =x*>—5x+ 6 vy de larecta 2x +
y=4.
Rta.:S = {(2;0),(1;2)}

MODULO 3: POLINOMIOS

OPERACIONES

55. Resolver las siguientes operaciones con monomios, indicando el grado y el coeficiente de cada

resultado:
a) Dados: Alx) = %xSyB(x) = —3x° hallar:  A(x) + B(x)
b) Dados: M(x) = —§x3yN(x) = —Zx3 hallar:  M(x) — N(x)
c) Dados: P(x) = V3x2yQ(x) = V5x° hallar:  P(x) - Q(x)
d) Dados: R(x) = %x7y5(x) = —/3x2 hallar:  R(x) : S(x)
e) Dado: T(x) = ;x4 hallar:  [T'(x)]®

56. Hallar los valores de a y de n para que se cumpla la igualdad:

a) <%x7) - (—ax™) = 5x12 b) (ax™)+ Gx") = —2x°
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57.

58.

59.

60.

61.

62.

5 1 1
o) (ax’): (‘EX") = §x4 d) (—8x™) —(ax*) = gx4

Reducir los siguientes polinomios, e indicar el grado de cada uno de ellos:

a) P(x) = @xs) S (=3x%) + (i/fx3) . (i/@x6) — (5x7) - (=3x%) + (%x‘*) . (Ex3)

3
b) Q(x) = (8x?) - (—3x*) — (3x?)* + (—3x%) : (2x*)

Completar los siguientes polinomios y ordenarlos.
1 .
a) Px)=2x—-3+ sz —/2x3 (ordenarlo en forma creciente)
7 1
b) Q(x) = sz + 6x* — §x5 (ordenarlo en forma decreciente)
Hallar las raices de los siguientes polinomios:
4
a) A(x)=2x-8 b) B(x)=7x+5
9
c) C(x)=2x>—-8x+6 d) D(x)=x2+3x+z
Hallar el valor dekpara que el polinomio:P(x) = kx3 + 3(k — 2)x? — 5kx + 8, tenga como una de sus
raices al nimero —2.
Hallar los valores de a y b, para que el polinomio: Q(x) = ax? + bx — 6, tenga como raices:
X1 =3 yx, =2
Resolver las siguientes operaciones con polinomios:
4 1 3
a) Dados: P(x) = §x3 —2x+8—-x*yQ(x) = —Exz +7x3 - X7+ 6x*
hallar: P(x)+ Q(x)
3 1 1
b) Dados: A(x) = 5x10 — §x7 +2x% — §x8yB(x) =5x7 + Exlo —3x8 +x°
hallar: A(x) + B(x)
3 1 3
c) Dados: R(x) = ;xs + 6x5 + Ex6 —5x7yS(x) = 2x7 — zxs + x% — 10x8
hallar: R(x) —S(x)
2 s_ 1, 7 2 s_7 4
d) Dados: C(x)=5x—§+x — 5% yD(x)zzx — 10x + 9x —g¥
hallar: C(x) —D(x)
5 4 3 1 2
e) Dados: T(x) = 3%~ 2x°yU(x) = =5x + > + 3x
hallar: T(x)-U(x)
1, 7 5.2 ¢
f) Dados: E(x) = 6x —2x% =8 yF(x) = 3x7 = 6x° + 2
hallar: E(x) - F(x)
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63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

g) Dados: V(x) = —15x? + 3x3 + 9x + 3x*yW (x) = —6x + 3x?

hallar: V(x): W(x)
h) Dados: G(x) =2x3—6x%+4x —8 yH(x) = 2x% + 6x
hallar: G(x): H(x)
7
i) Dado: A(x) = Exs + 3x3
hallar: [A(x)]?
1
j) Dado: K(x) =3x — >
hallar: [K(x)]?
k) Dado: B(x)=x—6
hallar: [B(x)]3
1
I) Dado: L(x) =2x3+ Ex‘*
hallar: [L(0)]3

Resolver los siguientes cocientes aplicando la Regla de Ruffini:
1 1 2
a) <3x—2+5x3>:<x+§) b) (3x4—1—2x3):(x—§)
c) (x*+6-3x%):(2x +4) d) (—2x2+5x—4+x3):(-3x—1)

Calcular el resto de las siguientes divisiones (Aplicando el Teorema del Resto):
1 1
a) (3x2—4x3+2x—7):<x—§) b) <x2+8x—§+x3):(x+3)

Indicar si el polinomio A(x) = 2x — 28 + 8x2 — x3, es divisible por: B(x) = x — 2.

Hallar el valor dec, para que: P(x) = (c —2)x3 + (c + 3)x? —cx + 7, sea divisible por:

Q(x) =x-3.

Hallar el valor de a para que el resto de la division: P(x) : Q(x), sea igual a —5, siendo:
P(xX)=7x—x*+ax3+1y Q(x) =x—2.

éCudl es el resto de dividir P(x) = x2 — 7x + 6 y Q(x) = x — 1? éEs P(x) divisible por Q(x)?

FACTOREO
Factorear los siguientes polinomios:
a) A(x) = x>—3x2+2x3-6 b) B(x) = 14x°—35x3 + 28x7 — 21x2
9 27 27
<) C(x)=x6—5x4+7x2—§ d) D(x)=8x>+4x%2+10x3+5
144 1
e) EX) =16x?-— 55 f) F(x)= sz — 9x8 4+ 81x1°
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g) Gx)=x3+216 h)
36 12 18

i —_ 843 ",5__",7 .

) =gt e )
k)  K(x)=x%+22x+121 l)
m) M(x)=3x?—5x—2 n)
o) 0(x)=-x3+3x2—-5x+3 p)

H(x) = x12 + 15x8 + 75x* + 125

144 49

_ 10 _ 20
J&) =55 %" ~ g9 *
Lix)=x"-1

7
N(x)=x2—5x+3
P(x)=x*—2x3+3x—-2

70. Resolver los siguientes casos combinados de factoreo:

a)  A(x) =x*-—18x2+81 b)

c) C(x)=x%+5x?—4x-20 d)
45

e) E(x)=5x%+15x o f)

g) G(x)=5x?—-5x—-30 h)

B(x) = x*+ 5x3 + 8x + 40

D(x) = 7x® + 42x% + 84x + 56

3 3 1

—,6_2, 4,2 2 =

F(x)=x 4x +16x 1
Moy = Wy 1L, 3366
=g T T

EXPRESIONES ALGEBRAICAS RACIONALES

71. Reducir a la minima expresidn los siguientes ejercicios combinados:

x>+5x+6

3x%—27

x2—x+ax—a x%+ax

2x —7 2x 6

x2

x>—x—6

—10x+25  x2—25 7x+35

7x — 21

x2 +4x +4 x3—9x2 + 27x — 27

x? —81 11x — 99

)x+1 x—1+ 4 b)
@ x—1 x+1 x%2-1
1+~
c) 1 d)
I-=
o) x%+x x+3+5x f
x+1 x—-3 «x
x3—27 5x+15
. h
8) e > )
i x3—64_3x2+12x+48 _
5x —20 X i) (

72. Resolver las siguientes ecuaciones:

a) x'(ﬁ+xx?)=x—1
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X2 +11x+18 %3 +6x2+ 12x + 8

x—3

5 4x+19)_3x2—24x+48
x2—-9 x2 + 9x

ECUACIONES RACIONALES

Rta.:x =1



b) x2_4_x+4__ - x2_4 Rta.:x:§
2
c) 2 - ! = X + 2 Rta.:x =5
x3—-x2+x-1 x2+1 x*—=1 x3—-x?2—-x+1
1
1) a1y =2 Rt 1
d) 0,5x3 x2 x T x d.:x=

MODULO 4: FUNCION EXPONENCIAL Y
LOGARITMICA

LOGARITMO -PROPIEDADES

73. Aplicando la definicidn de logaritmo, calcular:

1
a) logz9 b) log%32 c) 1084(@) d) logg; 3
1 9
e) 1ogio1 0 log(sz) o loge(5) h) logo 3
1 1
)1 (_) )1 K In1 | —
i) logias (g j) Ine ) In ) log(150)

74. Reducir a un Unico logaritmo aplicando propiedades.

1 3
a) A=loga +logb —logc b) B=§logc+§10gb
1
c) C =—loga—1logh d) D=3logb+210gc+§logx

4
5

2 1 1
e) E =1log8+log(a+hb)—logla—h)f) F= 10gh+§logx+§logk+glogp
1 2 3
g) G= §(logp +logg + 2logr) h) H= glog(a + b?) —Zlog(a2 - b3)

. 1 3 .
i) I = §log(x2 1Y) +§log(x-y2) ) J=log(a—Db)+log(a+hb)—log(a®+b?)

75. Hallar los resultados utilizando la calculadora:
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a) log30 b) log3000 c) log27 d) log0,003 e) log0,0081

f) log4 g) In8 h) In20 i) In25 j) log2000

76.

77.

78.

3
a) 1/ 0,29345 - 327,58 - 602432 _ 383236 b) 5\/(76,282 -0,072456

Sabiendo que:log3 = 0,47712 y log2 = 0,30103 calcular:

a) logg 2 b) loge 3 c) logg4 d) logg5

Aplicando propiedades y con ayuda de la calculadora, resolver:

3
) = 0,539987

25%.0,0876 12 -1,2863

FUNCION EXPONENCIAL Y LOGARITMICA

Graficar las siguientes funciones, indicar dominio e imagen natural:

a) flx) =3 b) f(x) =3*"1 c) fx)=3"-1

d

X+2 X—2

) Fe) =3 +1 o =) 0 e =(3)

X X

o =) ~2 W w=(3) +2 i f&)=logkx—3)

)

f(x) =log(x + 3) k) f(x) =logx+2 ) f(x)=—logx

m) f(x) =3logx n) f(x)=%logx o) f(x)=—%log(x—1)+4

79.

ECUACIONES EXPONENCIALES

Resolver las siguientes ecuaciones exponenciales:

X 3
a) 45=2 b) 67x =36
o) 49x d) 32% = !
49 =7 128
3\% 1
e ~) =51= f) (1057%)% =100
) ( 4) y ) (1057%)
g) Va=a* h) 100-10* = 3/10005
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i) 3V* =243 ) A4 4Y 4572 =340

k) ‘i/513x—2 — 2i/57x+4 1) x_i/3x—3 - er3;/3x+1

m) 2% +2- 3x+1 — 3x+3 —5. 2x+2 n) 32x . 52x—3 — 7x—1 . 4x+3

0) 5x¥*-3x — 625 p) xX-7x+12 — q
q) 6 1886 = 7776 r) 2% 4 4% = 80
15 247
S) 3x+1 + 3x—2 _ 3x_1 — 3x_2 t) 3x+2 + 9x+1 =810
uy 7% —-6-7*+5=0 v) e —e*—6=0

ECUACIONES LOGARITMICAS

80. Resolver las siguientes ecuaciones logaritmicas.
a) logx =log24 —log8 b) 2logx =1log192 + log%
c) logs(x + 1) +logs(6.x+1) =3 d) log(x + 1) + log(x + 2) = log(2x% — 3)
e) log(x + 1) +log(x +2) =log(x*+5) f) log,(x+2)—log,(3.x2+4)=-1

x x
g) logs(2x — 1) + logs x = logs(2x2 —3) h) 4log§ + 310g§ = 5logx — log 27

x x
i) 4log§+310g§= 5logx —logx j) logz(3+x) =2log,(3 —Vx)
2 2 4

k) (logx)* =logx ) log,2+log,:4 ==

5

PROPIEDADES

81. Indicar Vo F, y justificar:

a) log,16 =4 b) log,(a+ b) =log,a+log,b
log,a a

) log,a’ =2 d) log.a - log.h = log, (7)

e) log,(—16) =—4 f) loggaa=0

g) log,1=1 h) log,x=1
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i) logax +loggy = loga(x - y)
k) Ina=log.a

m) (-2)*=-2

o) 3%.3Y =3*ty
a
q) logy (E) = log.(a: b)
1
s)  logia = §loga
u) 27-25=2"¢

w) logp,b? =p

y) JInad® =43

)
1)
n)
p)

r)
t)

v)

X)

2)

log,y = log,x
Ine=1

(Zx)y = 2Xx+y

(-2): (-2)7 =27

1
Yloga = §loga

(1Ogab)z = loga(b)z
2

Inas = §lna

elns — ¢

log:181 = —4
3

SISTEMAS DE ECUACIONES LOGARITMICAS

82. Resolver los siguientes sistemas:

log(x-y) =9
a) log (g) =1

) {logx +logy =0
loglx +1) =1

P

— 105 v. — 104
Rta: X, = 105,y1 10 \
x2 = _10 ,yz = _10

1
Rta:x=9,y=§

ROBLEMAS DE APLICACION

83. Una colonia de bacterias crece segun la siguiente ley f(t) = a- e**, con t medido en minutos.
En el instante inicial (t = 0) se observan 250 bacterias y un minuto después (t = 1) su nimero

habia aumentado un 8 %.

a) Hallar los valores dea ya.

Rta:a = 250 ya = 0,077

b) Calcular al cabo de cuantos minutos habra 72000 bacterias.

Rta: t = 73,54 min.

84. Un capital P capitalizable en forma continua durante x afios a una tasa de interés anual r,
produce un monto igual a A(x) = P - e"*. Si el capital se capitaliza continuamente, ¢durante
cuantos meses habrd que dejar depositados $1800, a un interés anual del 4 %, para obtener

$2000?

Rta.: x = 31,608 meses

85. (Cudnto dinero debe invertirse al 7,2 % de interés anual compuesto de manera continua para

que la inversion produzca $10000 en 8 afios?
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86.

87.

88.

89.

Determinar el tiempo de duplicacion de una colonia de bacterias con la ecuacién de
crecimiento A = A, - 2%°¢'t, donde t se mide en horas.

Rta.: 16,67 hs

Un grupo de estudiantes de Biologia realizé un estudio simultaneo sobre el crecimiento de dos
tipos diferentes de Bacterias (bacilos y cocos) en un medio de cultivo idéntico. Luego de un
meticuloso trabajo (tomando muestras hora por hora durante varios dias), encuentran que el
nimero de bacilos a lo largo del tiempo (en horas) se aproxima bastante bien a la formula

b(t) = 32000 - 2%_ Para determinar el nimero de cocos en funcién del tiempo contaban con la
informacién de que estos crecian de acuerdo con una férmula del tipo c(t) = m - 2™t Por lo
tanto, tomaron solamente dos muestras: una a la 12 hs. en donde encontraron 12800
bacterias y otra a las 24 hs. donde la cantidad de bacterias habia ascendido a 32768000.
Calcular:

a) ¢Con cuéntos bacilos comenzaron el experimento?

b) ¢Cuantos bacilos habia alas 5 hs.?

c) ¢Cudl fue el incremento de bacilos de la primera a la tercera hora? ¢Y de la cuarta a la sexta?
d) ¢A qué hora se encuentran 512000 bacilos?

e) Encontrar el nUmero de cocos en funcién del tiempo.

f) ¢Con cudntos cocos comenzaron el experimento?

g) ¢Cudntos cocos habia alas 5 hs.?

h) ¢Cudl fue el incremento de cocos de la primera a la tercera hora? ¢Y de la cuarta a la sexta?
i) ¢A qué hora se encuentran 32000 cocos?

j) ¢éA qué hora se igualan la cantidad de bacterias en ambos cultivos? ¢Cuantas bacterias hay

de cada tipo?
k) ¢Cuando la cantidad de cocos es el doble de la de bacilos?
[) Graficar en un mismo sistema cartesiano: b = b(t) y ¢ = c(t)

MODULO 5: TRIGONOMETRIA

SISTEMAS DE MEDICION DE ANGULOS

Expresar en radianes: 150°, 36°, 135°, 300°, 320°, 1°. Hallar una expresidon general para
pasar de grados sexagesimales a radianes.

41 b4 T b4 71 41 .z
Expresar en grados:?rad,grad,zrad,grad,Trad,?rad,Hallar una expresion general

para pasar de radianes a grados sexagesimales.
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90.

91.

92.

93.

94.

95.

96.

97.

98.

99.

FUNCIONES TRIGONOMETRICAS

Obtener los valores de:
T 3 5t 7T
a) sen b) cos —= c) tan—~ d) cot—-
Calcular todas las funciones trigonométricas para x = 300°.
Calcular todas las funciones trigonométricas para x = 150°.
Calcular todas las funciones trigonométricas para x = %n.
Si sen (x) = g, 0<x< g, calcular las demas funciones trigonométricas de x.
Sitan (0) =V2,n< a < %, calcular las demas funciones trigonométricas de a.
Sin utilizar calculadora, hallar el valor de las siguientes expresiones:
a) %-sen(90°) + 3-sen(180 °) — 4 - sen(270°) — g -sen(90°) =
b) 5-c0s(90°) —3-¢c0s(90°) + 2 - cos(180°) — cos(270°) + 4 - cos(360°) =
c) 5-tan(180°) + 3-cos(90°) — 2 - tan(0°) + sen(270°) — 2 - sen(360°) =
Probar que:
a) 4-a-sen(£6)+b-\/7-cos(£4)+a-cos(n) =a+b
2T T b
b) 2:a-/3 sen(—3)+4 b sen(—6)+T(23_,,)— 3-a
Dadas las siguientes funciones, se pide:
a) Hallar Dominio natural e Imagen.
b) Encontrar el periodo.
c) Graficarlas.
d) ¢Son funciones acotadas?
a)  f(x) =sen(x) b)  f(x) = cos (x) c) f(x)=tan (x)
Graficar las siguientes funciones usando desplazamientos, indicando en cada caso: Dominio,

Imagen, amplitud y periodo.

a) f(x)=sen(2x) b) f(x) =1+ sen(x)
c) f(x)=2-sen(x) d f(x)=sen(x— %)
e) f(x)=—cos(x) f)  f(x)=1+cos(x)
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/i s
g) f(x)=cos(x—5) h) f(x)=3-sen(x—z)—3

i) f(x)=3-cos(x—%)—3 i) f(x):%-sen(x—r:)—4

IDENTIDADES TRIGONOMETRICAS

100. Demostrar la  identidad:
1—sen(x)  cos(x)
cos(x) 1+ sen (x)

101. Demostrar las identidades:

a) cos (x) -tan(x) csc(x) = 1

tan?(x)

b) Sec )+1= —sec(x) —1

c) tan®(x) + cot?(x) = sen?(x)-tan?(x) + cos?(x) - cot*(x) + 1

d) (sen(x) —csc (x))? + (cos(x) —sec (x))?— (tan(x) —cot (x))? = 1

sec(x)
e) sen(o) tan(x) + cot(x)
oL@ t@n® _ oo

1 + cos(x)

PROPIEDADES
102. Calcular cos (75°), sabiendo que 75° = 30° + 45°.
103. Probar que: tan(45°+ o) —tan (45°—a) =2 -tan (2 - a)
104. Hallar las funciones trigonométricas del dngulo de 15° dedos formas, considerando:
a) 15°=45°-30°

b) 15°=30°:2

105. Desarrollar usando las férmulas de adicién: sen (n + x).
106. Deducir las férmulas para(2 - a)partiendo de los valores de lasfunciones trigonométricas de a.

107. Deducir las férmulas para(%)partiendo de los valores de lasfunciones trigonométricas de a.
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108.

109.

110.

111.

112.

113.

114.

115.

116.

117.

Dada tan (g), calcular: sen(x), cos(x)y tan (x).

ECUACIONES TRIGONOMETRICAS

Resolver las siguientes ecuaciones:

1
a) sen(x)= Es/ 0<x<2m

b) 2-sen(2x)+1=0 si0<x<2m
V2
c) cos(x) = 751’ 0<x<2m

V2
d) cos(2x—mn) = —751’ 0<x<2m

e) tan(x)=1 si0<x<2m
f) tan(x)+1=0 si0<x<2m

Resolver la ecuacién: 2 - cos?(x) + 3 -sen(x) —3 =0

Resolver la ecuacion: V3 - sen (x) + cos (x) =3

Resolver la ecuacion: sen (4x) + sen (2x) = 0

Resolverla ecuacién: cos (x) + cos( 2x) + cos(3x) = 0

Resolver la ecuacion: sen (4x) = 1,si 0 < x < 2n

Resolver la ecuacion: 2 - cos(x) = 2-tan(x) = 0,si 0 <x < 2n
Resolver la ecuacién: 3 - sen?(x) + cos?(x) + cos(x) =0,si 0 < x < 2n
Determinarx sabiendo que:

a) sen(x) =1 b)sen(x) = 0 c)sen(x) = 2
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